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二、内容简介
　　**年第**季度末，中国网民数量已经超过美国，成为全球网民第一大国。
　　与此同时，中国的旅游业也高速发展。中国旅游业规划发展目标为：**年，实现国际旅游收入***亿美元，国内旅游收入***亿元，旅游总收入***亿元，旅游直接就业人数达到***万人。据国家旅游局公布的数据，**年中国旅游业总收入达***万亿元，首次突破***万亿元。
　　中国在线旅游预订市场发展迅速，综合调查统计数据显示：将上网查询作为了解旅游信息主要渠道的网民比例已达***％。其中通过互联网预订过酒店的用户占***%、预订过机票的用户占***%、预订了度假产品的占***%。随着网上旅游相关业务的多元化，各网上旅行预订服务商推出的综合旅游产品，逐渐受到用户的青睐，还将有更多的网民使用网上旅行预订服务。**年中国在线旅游预订市场保持健康增长，市场规模达到***亿元人民币，较**年增长***%。受奥运因素推动以及商旅、私人旅行市场的发展，预计**年在线旅游市场规模达***亿元，同比增长***%。
　　在线旅游服务商在人们的旅游生活中扮演了愈来愈重要的角色，在线旅游服务商的收入在旅游行业总收入的比重也在逐步增加。预测到**年中国网络旅游服务商收入规模将达到***亿元，
　　在线旅游服务商主要分为两类：一类是旅游预订网站，主要提供预订机票、酒店、旅游线路等旅游度假产品及服务的平台；另一类是旅游资讯网站，以提供旅游类资讯、信息及其他交流平台为主要业务的网站。其中旅游预订网站的总体收入要远远大于旅游资讯类网站。
　　旅游网站能够将旅游与电子商务的价值在更高层面上得以升华，使旅游业的经营管理、服务消费、研发创新等活动在网络的背景下产生新的方式及流程。旅游网站所提供的信息和服务已经成为许多游客出行前必要的选择和参考，只是截至**网站的各方面还不够完善、游客还不能完全依赖网站来进行旅游活动的策划和消费。相对于**年美国在线旅游市场总值达到***亿美元，我们既可以看到中国在线旅游行业的不足，更可以看到美好的未来。
　　**年Q4旅游预订网站关注度排行

第一章 中国电子商务发展概论
　　1.1 中国电子商务发展环境
　　1.2 中国电子商务发展现状
　　1.3 中国电子商务发展趋势

第二章 旅游行业电子商务的发展
　　2.1 旅游行业市场概况和信息化情况
　　2.2 中国旅游行业电子商务发展概述

第三章 旅游行业主要网站和主要上市公司分析
　　3.1 携程旅行网
　　　　3.1.1 网站概况
　　　　3.1.2 盈利模式
　　3.2 同程网
　　　　3.2.1 网站概况
　　　　3.2.2 盈利模式
　　3.3 芒果网
　　　　3.3.1 公司概况
　　　　3.3.2 盈利模式
　　3.4 e龙旅行网
　　　　3.4.1 网站概况
　　　　3.4.2 盈利模式
　　3.5 青旅在线
　　　　3.5.1 网站概况
　　　　3.5.2 盈利模式
　　3.6 峨眉山
　　　　3.6.1 网站概况
　　　　3.6.2 盈利模式
　　3.7 黄山旅游
　　　　3.7.1 网站概况
　　　　3.7.2 盈利模式
　　3.8 桂林旅游
　　　　3.8.1 网站概况
　　　　3.8.2 盈利模式
　　3.9 星期五旅行在线
　　　　3.9.1 网站概况
　　　　3.9.2 盈利模式
　　3.10 中国旅行热线
　　　　3.10.1 网站概况
　　　　3.10.2 盈利模式
　　3.11 黄金假日旅游预定网
　　　　3.11.1 网站概况
　　　　3.11.2 盈利模式
　　3.12 易游旅行网
　　　　3.12.1 网站概况
　　　　3.12.2 盈利模式

第四章 中~智~林~－总结和观点
　　图：2004年12月-2007年12月中国网民数量
　　表：不同接入方式的网民规模（多选）
　　图：中国网站数量增长情况
　　图：网民购物金额
　　图：不同学历网民的网上购物比例
　　图：网上购物用户与总体网民网上金融使用率对比
　　图：中国B2B电子商务市场规模趋势预测
　　图：2000-2007年旅游预定市场投资案例数量
　　图 携程的客户构成
　　图 携程客户区域分布
　　图：携程旅行网2007年营业收入及构成
　　图 2004-2007年携程产品比例收入情况
　　图 2003-2007年elong分产品收入结构
　　图：中青旅2007年收入情况
　　图：中青旅2007年各项业务净利润
　　表：中青旅财务和估值数据
　　图：中青旅旅行社业务
　　图：中青旅旅行社业务收入构成
　　图：峨眉山2007年营业收入和净利润
　　图：峨眉山2007年投资收益
　　表：峨眉山 2007年分行业主要财务指标及同比变化
　　图：峨眉山2007年游客接待人数
　　表：黄山旅游主要财务数据及预测
　　图：2005－2007黄山旅游各主营业务毛利率变动
　　表：2004－2007黄山旅游门票及索道业务情况
　　表：桂林旅游主要财务数据及预测
　　图：2006－2007桂林旅游接待游客人次
　　表 中国旅游行业电子商务盈利模式
略……

了解《2007－2008年中国旅游行业主要网站及上市公司研究报告》，报告编号：0253568，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2008-05/R_2007_2008lvyouzhuyaowangzhanjishangsBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




