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二、内容简介
　　2007年，中国煤炭进出口贸易形式发生了显著的变化，煤炭市场的竞争格局在理性中悄然进行着洗牌。燃煤发电引发煤炭涨价，除了日本，亚洲很多国家都将大规模扩张以煤为燃料的发电能力，全球热电用煤供应将持续紧张。但分离和贮存燃煤污染物的技术至少5年内仍是问题。亚洲今年煤炭价格提升40%以上。预计今后还要增长，显然煤炭已成为卖方市场。2007年，中国首次成为煤炭净进口国。
　　未来10至20年，高能煤炭的成本和价格将与石油天然气相当。而全球煤炭储量要比20至25年前提出的数量少60%。未来5至15年，煤炭产量可能到达“顶峰”。
　　“十一五”期间是煤炭工业结构调整、产业转型的最佳时期。煤炭是中国的基础能源，在一次能源构成中占70％左右。“十一五”规划建议中进一步确立了“煤为基础、多元发展”的基本方略，为中国煤炭工业的兴旺发展奠定了基础。中国煤炭工业将继续保持旺盛的发展趋势，今后一个较长时期内，中国煤炭工业的发展前景都将非常广阔。
　　面对竞争与市场的变化和挑战，我们发布的《2007－2008年中国煤炭市场研究年度报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国煤炭市场发展规律、更深入地梳理应用价值迁移轨迹－
　　？ 更加深入、翔实的市场研究数据。首先分析了国际煤炭市场的发展状况，对世界主要产煤国家的煤炭市场进行了描述。然后分别从发展环境、发展现状、发展特点、存在问题、细分市场分析等多个角度对中国煤炭市场变化的进行了生动描绘，清晰发展方向。
　　？ 更加科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并运用定性、定量分析方法对我国煤炭市场的规模、结构、未来趋势做出了极具参考价值的趋势分析与定量预测。
　　？ 更加全面、深刻的品牌竞争分析。除了从整体上总结煤炭市场竞争模式、竞争格局，还分析了煤炭主力企业的竞争策略，全面揭示企业发展中存在的机遇和风险，从而为煤炭生产和经营企业以及相关投资机构提供有价值的决策参考。
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2007年全球煤炭市场发展概况
　　（一） 发展现状
　　1、市场规模
　　2、全球市场结构布局
　　（二） 基本特点
　　1、全球煤炭资源的分布存在巨大的不均衡性
　　2、全球各个区域性市场之间的煤价存在很大差别
　　3、国际煤炭价格涨幅惊人
　　（三） 主要国家发展概况
　　1、美国
　　2、德国
　　3、澳大利亚
　　4、南非
　　5、其他
　　二、2007年中国煤炭市场发展概况
　　（一） 发展环境
　　1、经济环境
　　2、政策环境
　　3、运输环境
　　（二） 发展现状
　　1、市场规模
　　2、区域结构
　　3、市场结构
　　4、行业盈利水平
　　（三） 发展特点
　　1、2007年内在需求强烈
　　2、2007年煤炭供给，平稳略紧
　　3、2007年煤炭行业稳健经营
　　（四） 存在问题
　　1、中国煤炭市场发展中存在的问题
　　2、中国煤炭市场交易存在的问题
　　（五） 细分市场
　　1、褐煤市场（供需、进出口、价格变化）
　　2、焦煤市场
　　3、无烟煤市场
　　4、电煤市场
　　5、动力煤市场
　　三、2008－2010年中国煤炭市场发展预测
　　（一） 影响因素
　　1、行业政策性因素
　　2、宏观经济因素
　　3、运输能力因素
　　4、支援与相关产业因素
　　5、企业战略、结构与竞争状态因素
　　6、生产要素
　　（二） 发展预测
　　1、规模预测
　　2、结构预测
　　3、区域结构
　　4、细分市场预测
　　四、2008－2010年中国煤炭市场趋势分析
　　1、生产与消费趋势
　　2、产品发展趋势
　　3、技术创新趋势
　　4、竞争趋势……
　　五、2007年中国煤炭市场竞争分析
　　（一） 竞争模式
　　（二） 竞争格局
　　1、整体竞争态势
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（三） 主力企业竞争策略分析
　　1、神华集团 （企业介绍、经营情况、竞争策略）
　　2、大同煤矿集团
　　3、开滦集团
　　4、平顶山煤业集团公司
　　5、山西焦煤集团
　　六、中国煤炭市场用户需求研究
　　（一） 品牌倾向
　　（二） 产品功能
　　（三） 价格期望
　　（四） 促销推广
　　（五） 购买渠道
　　（六） 服务体验
　　七、建议
　　预测方法
　　研究定义
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