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二、内容简介
　　石油是全球最重要的能源之一，支撑着世界经济的运行。然而，面对气候变化和能源转型的双重压力，石油行业正处于十字路口。目前，国际油价受供需关系、地缘政治和全球经济状况的影响波动较大，而新能源技术的崛起和环保政策的加码正逐步改变能源消费结构，促使石油行业探索低碳转型之路。
　　未来，石油行业将加速向多元化能源供应商转型，投资可再生能源项目，如风能、太阳能和氢能，以减少对化石燃料的依赖。同时，提高石油开采和加工的能效，采用碳捕获和封存(CCS)技术减少温室气体排放，将是行业努力的方向。此外，石油公司可能会加大在电池储能、电动汽车充电基础设施等领域的布局，以适应能源转型的新形势。
　　2007年对于中国石油市场是不平静的一年。冀东南堡油田的发现、原油价格的暴涨、中国国内石油市场的全面开放等重大事件，对中国石油市场有着深远的影响。根据入世承诺，2007年1月中国正式对外开放了国内原油、成品油批发经营权，加快了石油流通领域的市场化进程，中国石油市场逐渐形成油源和经营主体多元化、品牌和服务差异化的市场竞争格局。
　　中国经济的持续增长需要持续增长的能源供给，这取决于经济增长速度以及全球和中国的经济和能源政策的整体情况。2007年1－10月中国原油进口同比增长13.8%，达13,668万吨；成品油进口2,902万吨，同比减少8.9%；预计今后5年内，由于重工业的快速发展，中国能源的需求将年均增长5.1%。
　　面对竞争与市场的变化和挑战，我们发布的《2007－2008年中国石油市场研究年度报告》，将帮助业界厂商、投资者、产业人士更精确地把握中国石油市场发展规律、更深入地梳理应用价值迁移轨迹－
　　？ 更加深入、翔实的市场研究数据。依据国家统计局、发改委、商务部和中国石化行业协会等公布的大量基础信息，基于国内外石油行业的深度研究，提供对石油勘探开采、石油炼制、石油销售等的上中下游各环节做了细致的分析，对行业发展做了前瞻预测。
　　？ 更加全面、深刻的行业竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个维度总结重点企业表现，顾问凭其对能源行业的深刻理解，建立自身6大项31子项的CPM矩阵体系，评点市场成功要素，从多角度揭示中国石油行业结构与竞争格局。
　　？ 更加科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果，并对政府、企业和投资者分别提出了有针对性的发展策略与建议。
　　主要结论
　　重要发现
　　一、2007年全球石油市场概述
　　（一） 市场规模与特点
　　（二） 基本特点
　　（三） 主要国家与地区
　　1、欧佩克
　　2、俄罗斯
　　3、美国
　　4、日本
　　5、印度
　　二、2007年中国石油市场概述
　　（一） 市场规模与增长
　　1、2005－2007年市场规模与增长
　　2、价格走势
　　（二） 基本特点
　　（三） 市场结构分析
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、渠道结构
　　（四） 品牌市场份额分析
　　1、2006－2007年整体份额
　　2、2007年区域份额
　　三、2008－2012年中国石油市场发展预测
　　（一） 2008－2012年中国石油市场规模预测
　　（二） 2008－2012年中国石油市场结构预测
　　1、产品结构
　　2、区域结构
　　3、渠道结构
　　四、2008－2012年中国石油市场趋势分析
　　（一） 成长动因
　　1、政策因素
　　2、经济因素
　　3、资源因素
　　4、技术因素
　　（二） 发展趋势
　　1、生产与消费趋势
　　2、产品发展趋势
　　3、技术创新趋势
　　4、竞争趋势
　　五、细分市场研究
　　（一）石油开采业
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　（二）石油炼制业
　　1、竞争格局
　　2、驱动力
　　3、阻碍因素
　　六、中国石油市场竞争分析
　　（一） 整体竞争格局
　　1、现有厂商间竞争
　　2、潜在进入者与替代产品
　　（二） 重点厂商竞争策略与SWOT分析
　　1、中国石油
　　2、中国石化
　　3、中国海油
　　七、中国国内石油用户需求研究
　　（一） 产业用户
　　1、环境因素
　　2、组织因素
　　（二） 个人用户
　　1、产品功能
　　2、价格期望
　　3、购买渠道
　　八、建议
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