
	2007－2008年跨国手机企业在华经营战略与投资发展研究年度报告





[image: cover]








中国市场调研网


2007－2008年跨国手机企业在华经营战略与投资发展研究年度报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2007－2008年跨国手机企业在华经营战略与投资发展研究年度报告

	报告编号：
	0232592　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　2007年，跨国手机企业继续加大对华的投资力度，经营情况也在激烈的市场竞争中发生了一定变化。在此背景下，跨国手机企业在华的各种措施都会引起中国手机业内、以及全球手机产业的极大关注。特别是目前，中国已成为世界发达经济产业转移的承接地，使得中国在手机制造业等相关产业发展过程中，受到了特别的关注和研究。
　　面对竞争和市场的变化和挑战，我们发布的《2007－2008年跨国手机企业在营战略与投资发展研究年度报告》，将从以下方面帮助国外投资厂商、中国投资者、产业链条更精确地把握中国手机市场投资机会和发展脉动，更深入地树立细分应用价值变迁轨迹。
　　&#61478； 准确的市场描述数据，从市场规模、竞争格局、品牌结构等多个角度刻画年度发展变化，洞察行业发展动向。
　　&#61478； 精炼跨国手机企业2007年在华竞争表现，并从研发策略、研发方向、研发投入、研发布局、品牌策略、产品策略、渠道策略、价格策略、服务策略、员工管理、员工激励、员工培训与发展等多个维度总结跨国企业在华竞争战略，评点其市场领先秘诀。
　　&#61478； 深入剖析主要跨国手机企业的重大战略举措，如它们的研发定位、服务定位、产品定位、人力资源管理策略，并从研发、营销、人力资源三大维度对比评价它们的竞争战略。
　　&#61478； 结合跨国手机企业在华竞争战略的研究结论，为报告用户提供战略决策支撑。
　　主要结论
　　重要发现
　　一、手机行业发展现状与趋势
　　（一） 2007年全球手机行业概况
　　（二） 2007年中国手机行业概况
　　（三） 中国手机行业发展趋势
　　二、跨国手机企业在华投资与经营现状
　　（一） 投资状况
　　1、投资规模
　　2、投资特点
　　（二） 经营状况
　　三、跨国手机企业在华研发竞争战略分析
　　（一） 研发策略
　　（二） 研发方向
　　（三） 研发投入
　　（四） 研发布局
　　四、跨国手机企业在华营销竞争战略分析
　　（一） 品牌策略
　　（二） 产品策略
　　（三） 渠道策略
　　（四） 价格策略
　　（五） 服务策略
　　五、跨国手机企业在华人力资源竞争战略分析
　　（一） 员工管理策略
　　1、不同类别人员管理策略
　　2、本地化管理
　　3、人才引进与退出
　　（二） 员工激励策略
　　1、薪酬与福利
　　2、考核与激励
　　（三） 员工培训与发展策略
　　六、主要跨国手机企业在华竞争战略比较分析
　　（一） 比较分析
　　1、分析指标
　　2、分析评述
　　（二） 企业评述
　　七、建议
　　表目录
　　2007年全球手机市场结构
　　主要跨国手机企业在营战略比较分析
　　……
　　图目录
　　全球手机产业分工体系
　　全球手机产业发展历程
　　2002－2007年中国手机市场规模
　　2008－2012年中国手机市场规模预测
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