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二、内容简介
　　随着中国经济的快速发展，国内汽车保有量也迅速增长。**年国内汽车保有量已经达到***万辆，预计到**年会超过***亿辆。这同时也意味着，中国汽车后市场的规模正在快速增长，汽车消费者对加油站的经营和服务也提出了新的需求。
　　图：**-**年全国加油站数量及其份额
　　截至**国内加油站竞争主要在石油、石化两大集团之间，以及两大集团与其他内资和合资加油站之间进行。两大集团之间的竞争正在由过去以企业为中心开始向以消费者为中心的营销观念转化，双方之间的竞争由过去的价格竞争向品牌竞争转化。
　　加油站非油业务发展在国外已进入成熟阶段。BP、道达尔、壳牌等石油公司在欧洲开展非油业务的加油站占总数的***％，美国便利店加油站也占到总数的***%。非油业务的利润占加油站总利润的比例高达***%到***%。
　　加油站非油业务在中国才刚刚起步，存在巨大的发展空间。截至**年底，中石油共有2940座加油站不同程度开展了非油业务，全年实现销售收入***亿元。

第一章 加油站行业概述
　　1.1 加油站的定义及主要经济类型
　　　　1.1.1 加油站的定义
　　　　1.1.2 加油站企业的主要经济类型
　　1.2 加油站的地位和作用
　　1.3 加油站的经营模式
　　　　1.3.1 国外公司加油站经营模式
　　　　1.3.2 国内经营模式
　　1.4 中国加油站发展历程
　　　　1.4.1 由分散经营向规模经营转化
　　　　1.4.2 社会各业加油站在竞争中相互促进
　　　　1.4.3 经营由单一品种向多种经营延伸
　　　　1.4.4 由价格竞争向品牌竞争转化

第二章 2007年加油站行业发展环境分析
　　2.1 宏观经济环境分析
　　　　2.1.1 2007 年世界经济运行情况分析
　　　　2.1.2 2007 年中国经济运行情况分析
　　2.2 政策环境分析
　　　　2.2.1 2007年成品油定价机制现状与趋势
　　　　2.2.2 2007年成品油市场分析
　　　　2.2.3 成品油批发准入可能不设加油站门槛
　　　　2.2.4 利用价格挤压社会加油站属"违纪行为"

第三章 2007年国内加油站经营与成品油市场分析
　　3.1 2007年国内加油站总体经营状况
　　　　3.1.1 加油站进入总量过剩时代从数量增长转向质量提升
　　　　3.1.2 中国加油站趋向多元化的经营发展
　　3.2 2007年加油站非油品业务发展情况分析
　　　　3.2.1 非油品业务现状
　　　　3.2.2 非油品业务存在的问题
　　　　3.2.3 中油BP 加油站非油品业务经营状况调查
　　3.3 2007年石油产品市场供需形势分析
　　　　3.3.1 原油生产增势平稳，成品油产量增速提高
　　　　3.3.2 原油进口稳步增长，成品油出口大幅提高
　　　　3.3.3 需求增速快于资源增长，市场呈现紧平衡格局
　　　　3.3.4 原油进口依存度持续提高
　　　　3.3.5 国际油价持续攀升，进口成本继续扩大
　　　　3.3.5 价格由稳转升

第四章 2007年加油站数量发展情况分析
　　4.1 加油站数量现状
　　　　4.1.1 中国加油站数量及不同所有制分布情况
　　　　4.1.2 中国民营加油站数量情况
　　　　4.1.3 2006 年民营加油站数量门槛被取消
　　　　4.1.4 2006 年中国外资加油站数量
　　　　4.1.5 中国积极发展建设加气站
　　4.2 相关因素分析
　　　　4.2.1 2007 年汽车数量分析及未来几年数量预测
　　　　4.2.2 2008 年成品油市场需求预测
　　　　4.2.3 国外加油站数量发展分析
　　4.3 中石化拥有加油站数量及未来建设情况
　　　　4.3.1 2007 年中石化拥有加油站数量
　　　　4.3.2 中石化斥资3 亿青岛建绿色加油站
　　4.4 中石油拥有加油站数量及未来建设情况
　　　　4.4.1 2007 年中石油拥有加油站数量
　　　　4.4.2 2007年中石油将全面推进加油站非油业务
　　　　4.4.3 中石油与俄石油公司合建加油站
　　　　4.4.4 2010 年中石油加油站总量规划
　　4.5 未来几年各地加油站建设情况
　　　　4.5.1 未来5年重庆市新增792座加油站
　　　　4.5.2 安徽合肥拟建40 座压缩天然气站
　　　　4.5.3 "十一五"期末景德镇市加油站数量将达114 座
　　　　4.5.4 至2010 年深圳规划增建150 座油站
　　　　4.5.5 新疆将诞生20个五星级加油站

第五章 2007年各地加油站发展情况分析
　　5.1 广东
　　5.2 北京
　　5.3 上海
　　5.4 2007 年部分省市加油站发展情况
　　5.5 部分省市加油站发展规划情况

第六章 国内加油站企业经营情况分析
　　6.1 加油站企业经营情况
　　6.2 中国加油站特许经营发展反思
　　6.3 2007 年中石油加油站经营情况分析
　　6.4 2007 年中石化加油站经营情况分析
　　　　6.6.1 中海油与中化收编民营加油站

第七章 外资加油站在华发展动态
　　7.1 外资加油站在华发展状况
　　7.2 壳牌石油介入中国加油站情况
　　7.3 BP 石油介入中国加油站情况
　　7.4 埃克森美孚介入中国加油站情况

第八章 [中⋅智⋅林⋅]中国加油站市场的运营策略分析
　　8.1 加油站市场营销策略分析
　　8.2 加油站销售网络营建策略
　　8.3 加油站经营策略分析
　　　　8.3.1 提高加油站竞争力的策略分析
　　　　8.3.2 细分客户档案
　　　　8.3.3 开展多元化服务
　　　　8.3.4 精心策划特色化促销
　　　　8.3.5 加油站连锁经营模式及策略
　　　　8.3.6 国道加油站消费需求透视与对策
　　8.4 加油站资金风险防范策略
　　图 1 2001-2007年中国汽车保有量及其增长率（单位：万辆）
　　图 2 2000-2007年国内成品油走势图
　　图 3 历年分月度汽车销量对照示意图
　　图 5 2007年国际油价走势图
　　图 6 2007年中国加油站不同所有制企业所占比例
　　图 7 1995－2009年全国汽车销售及其增速
　　图 8 OECD和中国占全球新增石油需求中的比重
　　图 9 1978-2007年国际原油期货价格走势图
　　图 10 2003-2012年世界石油供需状况预测图
　　图 11 1990-2006年中国石油产量及消费对比图
　　图 12 2000-2006年中石化单站加油量
　　表 1 2007年中国汽车产销量
　　表 2 中国主要汽车品牌保有量情况（单位：万辆）
　　表 3 2000-2007年中国加油站的单站加油量及增长速度
　　表 4 2007年各月石油产品生产完成情况
　　表 5 2007年各月石油产品进出口情况
　　表 7 2005-2007年原油资源对外依存度变化情况
　　表 9 2005-2007年中国原油进口平均价格变化情况
　　表 10 2003-2009年世界石油供需情况表
　　表 11 2000-2007年全国加油站数量及其份额
　　表 12 2000-2007年国内汽柴油零售量及其份额
　　表 13 上海市现有加油站基本情况
　　表 17 河北省加油站地理位置分布情况表
　　表 18 河北省加油站密度及服务半径情况统计表
　　表 19 河北省道路加油站分布密度情况统计表
　　表 20 河北省加油站归属情况统计表
　　表 21 河北省2005-2010 年加油站规划一览表
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