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二、内容简介
　　作为化工基础原料，丁二烯在橡胶、塑料和精细化学品等行业中占据重要地位。近年来，随着汽车工业的快速发展以及合成橡胶需求的增长，全球丁二烯市场呈现出稳健上升趋势。同时，科研人员正致力于开发更高效、环保的丁二烯生产工艺，并积极探索其在生物基材料等新型领域的应用潜力。

第一章 丁二烯概述
　　第一节 丁二烯介绍
　　　　一、丁二烯分类
　　　　二、丁二烯技术沿革
　　　　三、丁二烯质量标准与技术指标
　　第二节 丁二烯产品产业链分析
　　　　一、丁二烯产品产业链构成模型
　　　　二、丁二烯产品产业链联动分析
　　第三节 近期丁二烯产业政策环境分析
　　第四节 中国与主要市场贸易关系稳定性分析
　　第五节 中国丁二烯产业发展的“波特五力模型”分析

第二章 全球丁二烯生产消费情况分析
　　第一节 2002—2007年全球丁二烯产能概况
　　第二节 2002—2007年全球丁二烯产量概况
　　　　一、2002—2007年产量变动
　　　　二、2002—2007年产能配置与产能利用率调查
　　第三节 2002—2007年全球丁二烯消费总体情况
　　　　一、2002—2007年消费量变动
　　　　二、2002—2007年潜在需求与需求满足率调查
　　第四节 2002—2007年全球丁二烯主要消费领域
　　第五节 全球丁二烯价格水平及其变动趋势
　　第六节 全球丁二烯产业的生命周期模型分析
　　第七节 2008—2010年全球丁二烯生产消费情况的线性模型预测

第三章 中国丁二烯主要生产情况介绍
　　第一节 2002—2007年中国丁二烯产能概况
　　第二节 2002—2007年中国丁二烯产量概况
　　　　一、2002—2007年产量变动
　　　　二、2002—2007年产能配置与产能利用率调查
　　第三节 2002—2007年中国丁二烯消费总体情况
　　　　一、2002—2007年消费量变动
　　　　二、2002—2007年潜在需求与需求满足率调查
　　第四节 中国丁二烯产业的生命周期模型分析
　　第五节 2008—2010年中国丁二烯生产、消费情况的回归预测

第四章 中国丁二烯市场状况分析及预测
　　第一节 2002—2007年丁二烯市场供需状况分析
　　第二节 丁二烯的经销模式
　　第三节 中国丁二烯需求特点及地域分布分析
　　第四节 2008—2010年中国供需格局线性模型预测

第五章 中国丁二烯价格走势及影响因素分析
　　第一节 2002—2007年中国丁二烯价格回顾
　　第二节 价格构成的多因素模型分析
　　第三节 2006—2007年丁二烯期货市场价格季节性波动规律
　　第四节 2008—2010年价格线性模型预测

第六章 丁二烯进出口市场分析
　　第一节 亚洲、欧盟、北美等地区丁二烯准入分析
　　第二节 全球进出口市场价格互动机制研究
　　第三节 2002—2007年中国丁二烯进口分析
　　　　一、进口量和地域构成
　　　　二、进口价值和丁二烯结构
　　第四节 2002—2007年中国丁二烯出口分析
　　　　一、2002—2007年出口量和地域特点
　　　　二、2002—2007年出口价值和丁二烯结构
　　第五节 中国丁二烯进出口政策分析
　　第六节 2008—2010年中国丁二烯未来进出口量线性模型预测

第七章 中国丁二烯上游原材料供应状况分析
　　第一节 主要原材料
　　第二节 2002—2007年中国主要原材料产量变动情况
　　第三节 2002—2007年中国主要原材料价格情况
　　第四节 2002—2007年中国主要原材料供应情况
　　第五节 2008—2010年中国主要原材料未来价格回归模型预测
　　第六节 2008—2010年中国主要原材料未来供应回归模型预测

第八章 中国丁二烯副产品的产销情况
　　第一节 主要副产品
　　第二节 2002—2007年主要副产品的产量分析
　　第三节 2002—2007年主要副产品的价格分析
　　第四节 2002—2007年主要副产品的消费总量分析
　　第五节 2002—2007年主要副产品的消费领域细分
　　第六节 2008—2010年主要副产品的价格回归模型预测
　　第七节 2008—2010年主要副产品的需求回归模型预测

第九章 企业竞争调查
　　第一节 主要全球企业
　　　　一、****公司
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、产品构成
　　　　　　3、营销网络
　　　　　　4、SWOT分析
　　　　二、****公司
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、产品构成
　　　　　　3、营销网络
　　　　　　4、SWOT分析
　　　　三、****公司
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、产品构成
　　　　　　3、营销网络
　　　　　　4、SWOT分析
　　第二节 主要中国企业
　　　　一、****公司
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、产品构成
　　　　　　3、营销网络
　　　　　　4、SWOT分析
　　　　二、****公司
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、产品构成
　　　　　　3、营销网络
　　　　　　4、SWOT分析
　　　　三、****公司
　　　　　　1、公司简介
　　　　　　2、产品构成
　　　　　　3、营销网络
　　　　　　4、SWOT分析
　　第三节 全球企业竞争格局分析
　　第四节 中国企业竞争格局分析
　　第五节 中国外企业核心竞争力比较
　　第六节 主要经销商分析
　　第七节 2008—2012中国企业竞争格局发展预测

第十章 丁二烯市场预测
　　第一节 2008—2010年市场盈利预测
　　第二节 中国生产、营销企业投资运作模式
　　第三节 外销与内销优势分析

第十一章 丁二烯营销调查
　　第一节 中国主要营销模式与布局方法
　　第二节 丁二烯国际化贸易模式
　　第三节 丁二烯促销与宣传策略
　　第四节 优秀企业营销理念对比
　　第五节 丁二烯成功营销案例

第十二章 行业项目投资建议
　　第一节 丁二烯技术应用注意事项
　　第二节 项目投资注意事项
　　第三节 丁二烯生产开发注意事项
　　第四节 中:智:林:：丁二烯销售注意事项
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