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二、内容简介
　　手机是现代信息技术的核心产品之一，其发展体现了高度的技术集成与创新。目前，智能手机不仅在硬件配置上不断追求极致，如更高的像素、更强的处理器性能和更大的存储容量，而且在软件服务方面也呈现出多样化的发展趋势。例如，人工智能技术的应用使得手机能够提供更加个性化的用户体验，包括智能语音助手、图像识别等功能。此外，5G网络的普及极大地推动了移动互联网的发展，为手机提供了更广阔的应用场景。
　　随着物联网（IoT）概念的深入和技术的进步，手机有望成为连接各种智能设备的关键节点。未来的手机将不仅仅是一个通讯工具，而是一个多功能平台，可以实现智能家居控制、健康监测等多种功能。同时，折叠屏、透明显示屏等新兴技术的出现也为手机的设计带来了新的可能性，预计这些新技术将进一步丰富用户的交互体验，并可能引发新一轮的产品升级潮。
　　2008年第一季度全球手机供应商发货量为 2.916亿部，较上季度的3.308亿部减少11.6%，较2007年第一季度的2.55亿部增加14.3%。2008年，一些新兴市场依然存在低成本手机需求，从而推动全球发货量不断增长。相比之下，充满竞争的翻新手机市场和相对降低的发货量增长速度，成为了成熟市场地区日益明显的特征。2008年全球智能手机的销售量将由2007年的1.49亿部超过1.95亿部，在全球手机销售量中的比例将由2007年的13%提高到16%。全球多媒体手机的发货量预期将达到3亿部，超过全球电视机的销售。2008年将成为全球移动互联网络广泛使用的标志年。
　　2008年的价格战仍是我国手机市场的一大特征。从品牌分布结构来看：诺基亚关注比例达到50.7%，苹果上升势头较为突出；音乐手机市场品牌分布与整体市场相同，诺基亚仍保持大半江山，关注比例达到53.6%；智能手机市场排名与整体市场不同，诺基亚独占三分之二以上市场关注度，摩托罗拉与多普达居于三甲之列。从区域市场结构来看：市场关注向经济较为发达的华南区域集中趋势明显，华南区域关注比例达到34.0%；华南区域品牌关注度集中程度最高，索尼爱立信在华南竞争力超过其他区域市场；华东区域三星竞争力提升，华北市场诺基亚关注度跌至50%以内。从产品结构分布来看：音乐手机获得74.3%的关注比例，但关注走势下跌，智能手机市场发展潜力优于音乐手机；200万像素产品关注超过50%，但300万及以上高像素产品关注上升势头突显；1000-2000元价格段产品占据四成以上市场关注度，但是市场关注向中高端转移导致其关注比例走势呈下跌势头。从价格指数与均价走势来看：2008年第1季度降价高潮出现在3月份，音乐手机降幅超过智能手机；整体市场与音乐手机、智能手机市场均价均在2000-3000元之间，且均价走势呈“V”字型；整体市场与音乐手机市场上苹果均价最高，智能手机市场均价最高的是国产厂商酷派。
　　对于手机厂商来说，2008年市场竞争将更加激烈。新市场机遇呈现；市场洗牌继续；中西部区域市场将会逐步繁荣起来，而华中区域的地理位置重要，因而2008年此两大区域关注将提升； 触摸屏手机将会逐步普及，GPS导航手机在2008年将迎来新的发展高潮；传统功能方面仍是竞争的焦点，拍照手机的像素继续向300万及以上升级，且产品数量进一步丰富，智能手机市场发展潜力巨大，且市场均价已经跌至3000元以内，与音乐手机均价悬殊不大，这为智能手机的进一步普及奠定了基础；2008年手机市场价格指数走势呈下跌的势头，但由于市场关注向中高端市场倾斜，整体市场产品均价有走高的态势。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中关村在线调研中心、诺盛电信咨询、易观国际、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息和专业研究单位等公布和提供的大量资料，并结合对手机制造商和手机经销商等业内企业的访谈，以及对手机消费者的调查研究。报告立足于全球手机市场，对我国手机行业的发展现状、市场关注、细分行业、行业竞争格局等进行了研究，并重点分析了手机市场的销售状况，现阶段中国手机行业面临的冲击以及企业的应对策略。报告综合了手机产业以及手机销售渠道、消费者分析等重要板块的内容，并对国家手机政策进行了介绍和政策趋向分析判断，为我国手机企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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