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二、内容简介
第一章 2007年葡萄酒市场调研
　　第一节 2007年葡萄酒市场分额（品牌）
　　第二节 2007年葡萄酒市场分额（区域）
　　第三节 2007年葡萄酒市场分额 （按质量分）
　　第四节 2007年葡萄酒市场分额 （按渠道）
　　第五节 2007年葡萄酒市场分额 （按进出口）
　　第六节 2007年主要经销商及其分祈
　　第七节 2007年葡萄酒价格分析

第二章 2007年中国葡萄酒行业分析
　　第一节 2007年产业投资吸引力
　　　　一、市场规模及其增长
　　　　二、产业的生命周期分析
　　　　三、行业赢利能力分析
　　　　四、市场竞争程度分析
　　第二节 葡萄酒行业特征分析
　　　　一 葡萄酒生产原料壁垒明显
　　　　二 产区与消费区存在脱离现象
　　　　三 人均消费量与世界水平差距较大
　　　　四 消费升级带动总量增长
　　　　五 高端发力推动结构优化
　　　　六 三足鼎立局面短期内仍将延续
　　第三节 葡萄酒市场跟他酒类的比较
　　　　一 2007年不同酒类资产规模比较
　　　　二 2007年不同酒类销售规模比较
　　　　三 2007年不同酒类企业数量比较
　　　　四 2007年不同酒类盈利规模比较
　　　　五 2007年不同酒类盈利能力比较

第三章 全球葡萄酒发展背景
　　第一节 2007年全球葡萄酒供需分析
　　　　一 2007年全球葡萄酒产量
　　　　二 全球葡萄酒区域消费
　　第二节 2007年全球区域市场
　　　　一 2007年德国葡萄酒消费额达42亿欧元
　　　　二 2007年西班牙葡萄酒出口创历史新高
　　　　三 2007年澳大利亚葡萄酒出口稳步增长
　　　　四 2007年美国葡萄酒消费增长

第四章 2002-2007年中国葡萄酒供需分析
　　第一节 中国葡萄酒产量分析
　　　　一 2002-2007年中国葡萄酒总产量
　　　　二 2002-2007年葡萄酒产量地区分析
　　第二节 中国葡萄酒消费者调查分析
　　　　一 中国葡萄酒消费市场分析
　　　　二 2011年我国消费量达8.286亿升

第五章 2003－2007年葡萄酒行业运行情况
　　第一节 中国葡萄酒行业总体运行
　　　　一 2003—2007年企业数量分析
　　　　二 2001－2007年资产规模分析
　　　　三 2001－2007年销售收入分析
　　　　四 2001－2007年利润总额分析
　　　　五 2003－2007年行业盈利能力
　　第二节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003－2007年企业数量（按企业规模）
　　　　二 2003－2007年资产总额（按企业规模）
　　　　三 2003－2007年销售收入（按企业规模）
　　　　四 2003－2007年盈利能力（按企业规模）
　　第三节 中国葡萄酒行业运行分析
　　　　一 2003－2007年企业数量（按企业性质）
　　　　二 2003－2007年资产总额（按企业性质）
　　　　三 2003－2007年销售收入（按企业性质）
　　　　四 2003－2007年盈利能力（按企业性质）

第六章 葡萄酒经销渠道市场分析
　　第一节 葡萄酒成本结构分析
　　　　一 生产成本
　　　　二 渠道成本
　　　　三 推广成本
　　第二节 葡萄酒主要营销方式
　　　　一 代理制
　　　　二 经销制
　　　　三 直销
　　　　四 买断经营
　　第三节 葡萄酒代理商分析
　　　　一 葡萄酒代理历史
　　　　二 代理商类型
　　　　三 代理商面临问题
　　　　四 未来发展建议
　　第四节 进口葡萄酒运作模式
　　　　一 传统代理型
　　　　二 竞合型
　　　　三 品牌运营型
　　　　四 贴牌销售型

第七章 2007年葡萄酒领先竞争主体
　　第一节 张裕葡萄酒
　　　　一 公司简介
　　　　二 产品系列分析
　　　　三 2007年张裕财务运行分析
　　　　四 企业竞争力分析
　　第二节 中粮长城葡萄酒
　　　　一 中粮酒业
　　　　二 长城概括
　　　　三 产品线分析
　　　　四 长城渠道特点分析
　　第三节 中法合营王朝葡萄酒
　　　　一 企业基本情况
　　　　二 企业主要产品
　　　　三 企业经营情况分析
　　第四节 烟台威龙葡萄酒分析
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业经营情况分析
　　　　四 威龙企业竞争力分析

第八章 未来中国葡萄酒发展趋势分析
　　第一节 葡萄酒行业发展关键因素
　　　　一 葡萄原料的供应
　　　　二 销售渠道的掌握
　　第二节 中国葡萄酒产业优劣势分析
　　　　一、中国产业的优势分析
　　　　二、中国产业发展的劣势分析
　　第三节 中智:林:－葡萄酒业的发展趋势及建议分析
　　　　一 中国具有较大的葡萄酒需求市场
　　　　二 葡萄酒的产业梯度演进趋势
　　　　三 延长和加粗葡萄酒产业链
　　　　四 加强葡萄酒业品牌建设
　　　　五 提高葡萄酒业的核心竞争力
　　　　六 积极参与世界市场竞争
　　　　七 以市场需求为导向
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