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二、内容简介
　　目前我国调味品行业快速发展，增长幅度连续十年超过10%，总产量已超过1000万吨，需求量的相对稳定和快速增长，成为食品行业中新的经济增长点的中国调味品行业，正在经历从行业到产业的深度转变，我们认为，一个大转变、大调整和大分化时期，已经到来。一方面是与国际接轨的专业化并购，另一方面是传统产业在发展过程中面临国际竞争的困惑与顽疾的暴露，调味品行业需改善不足，以减少大发展道路上的阻碍因素。对于中国调味品行业，只有不断强化品牌、渠道、差异化经验战略，才能在未来的市场中占有较大的比重。
　　中国调味品行业在经过一系列的产业整合之后，从前两年的低调调价转入集体涨价冲高的快车道，市场销售额突破千亿元大关。2007年涨价依然是调味品行业的主题词。
　　大品牌逐渐抛弃价格战，以产品的质优、健康和企业效益为发展侧重点；而中小企业将采取跟随策略。随着消费者越来越注重生活质量的发展趋势，调味品表现出向高档化发展的趋势，中高档调味品市场容量在进一步扩大，品牌产品的市场份额将进一步提高。调味品产品多元化、专业化发展的趋势也显露出来，而企业销售渠道重心也将分散，有全渠道发展的趋势。国家规范调味品行业，使得门槛逐步提高，国内大厂借机整合市场，外资进入中国市场多采用资本整合方式，一批小企业将被淘汰出局，调味品行业将由分散逐渐走向集中。全国品牌、区域品牌、外资品牌将是市场博弈的主角。
　　随着国际化、专业化的并购重组，调味品行业集中度将逐步提高，中小企业的优胜劣汰也将加速，但是由于区域性强势品牌的长期存在，全国性品牌的扩张道路依然非常艰难。
　　未来几年，调味品产品将朝着多样化、复合方便化、营养保健化等方向发展。同时，随着传统调味品生产企业纷纷投资进行技术改造，调味品产品的技术含量将日益增强，产品质量将进一步提高。外资对国内调味品市场的渗透力度加大，市场竞争日趋激烈，但由于我国调味品消费的区域性特色明显，消费群体的忠诚度较高等因素，在未来相当长时期内，国内名优品牌仍将占据主导地位。
　　2008-2010年随着人民生活水平的提高和食品工业的迅速发展，随着快速消费品流通渠道的不断变革，调味品的生产和市场出现了空前的繁荣和兴旺。
　　《2008年中国调味品市场研究报告》依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国发酵工业协会等单位提供的大量资料，对我国调味品市场的发展环境、相关行业、发展现状、细分市场、竞争格局、发展趋势及策略等进行了深入分析。在对我国调味品整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国调味品行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 国外调味品市场发展分析
　　第一节 欧美调味品市场分析
　　　　一、番茄酱市场
　　　　二、酱油市场
　　　　三、欧美食醋市场概况
　　　　四、欧洲酱料和沾酱市场
　　　　五、国外微生物鲜味剂产业最新进展
　　第二节 韩国调味品市场分析
　　　　一、韩国酱类争国际标准
　　　　二、韩国泡菜发展分析
　　　　三、韩国调味品市场潜力分析
　　第三节 日本调味品市场分析
　　　　一、日本酱油市场
　　　　二、日本味之素进军中国调味品市场
　　　　三、日式米酱粉的生产和应用
　　第四节 其他国家调味品市场分析
　　　　一、印度香料出口情况
　　　　二、危地马拉调味料生产情况

第二章 中国调味品行业发展环境分析
　　第一节 中国调味品行业政策环境分析
　　　　一、调味品行业新标准
　　　　二、食醋卫生标准
　　　　三、食醋生产许可证审查细则
　　　　四、味精工业污染物排放标准
　　　　五、酱油标准
　　　　六、鸡精调味料行业标准
　　第二节 调味品行业技术环境
　　　　一、风味香辣酱生产技术的应用
　　　　二、模内标签的全球市场及应用现状
　　　　三、糖化增香曲为酱油生产企业创效益
　　　　四、固体酱油的制法
　　　　五、减盐酱油和少盐酱油原料制备及加工工艺
　　　　六、特鲜酱油粉的调味机理及应用
　　　　七、酱油生产技术问题
　　第三节 中国调味品加工业技术环境分析
　　　　一、酱油制曲过程分析
　　　　二、原味纯鸡粉在鸡精（粉）中的应用
　　　　三、中国固态发酵食醋工艺分析
　　　　四、“酶解”在调味料生产中的运用

第三章 中国调味品关联产业发展分析
　　第一节 2007年餐饮业发展分析
　　　　一、2007年我国餐饮业运行情况
　　　　二、餐饮企业发展中的困难分析
　　　　三、我国特许经营餐饮业的现状及问题分析
　　第二节 调味品包装市场分析
　　　　一、国内调味品包装的主要形式及问题
　　　　二、我国调味品包装的发展分析
　　　　三、调味品外包装的革新形式
　　第三节 2007-2008年方便食品发展分析
　　　　一、2007-2008年我国方便面产量分析
　　　　二、2008年方便面或不涨价
　　　　三、中国方便面行业的竞争格局和市场特征分析

第四章 中国调味品原料市场发展分析
　　第一节 2007-2008年我国大豆市场分析
　　　　一、2007/2008大豆产量分析
　　　　二、2008年我国大豆进出口分析
　　　　三、我国大豆产业的特点、隐忧和出路
　　第二节 2007-2008年我国小麦市场分析
　　　　一、2007-2008年我国小麦粉产量分析
　　　　二、2007年小麦成本收益情况调查分析
　　　　三、2008年我国小麦市场走势分析
　　第三节 2007-2008年我国玉米市场分析
　　　　一、2007/2008年玉米产量分析
　　　　二、07/08年度玉米市场供求与价格走势分析
　　　　三、玉米消费结构分析
　　第四节 2007-2008年我国稻米市场分析
　　　　一、2007年稻米市场分析
　　　　二、2008年第一季度稻米市场分析
　　　　三、国内稻米市场前景分析

第五章 中国调味品市场发展现状分析
　　第一节 我国调味品市场背景分析
　　　　一、市场高度垄断
　　　　二、品牌繁多
　　　　三、区域领导品牌在家庭消费方面占上风
　　第二节 2007-2008年中国调味品、发酵制品制造主要经济指标分析
　　　　一、2007-2008年中国调味品、发酵制品制造产销情况
　　　　二、2007-2008年中国调味品、发酵制品制造成本费用情况
　　　　三、2007-2008年中国调味品、发酵制品制造资产负债情况
　　　　四、2007-2008年中国调味品、发酵制品制造行业规模情况
　　　　五、2007-2008年中国调味品、发酵制品制造行业效益情况
　　　　六、2007-2008年中国调味品、发酵制品制造亏损情况
　　第三节 我国调味品业发展现状分析
　　　　一、同质化现象严重
　　　　二、高成本低效益
　　　　三、地方品牌居多
　　　　四、市场营销意思不强
　　　　五、酱油醋等调味品已全线提价
　　第四节 我国调味品市场资本分析
　　　　一、中国调味品市场发展现状
　　　　二、发展迅速的产业
　　　　三、区域性的品牌
　　　　四、成本压力企业难变
　　　　五、市场发展资本出力
　　第五节 中国调味品企业的出路分析

第六章 中国调味品市场消费者分析
　　第一节 调味品消费者分析
　　　　一、消费者对调味品的利益认知
　　　　二、调味品选择偏好度
　　　　三、消费者购买行为分析
　　　　四、我国调味品城市消费者购买渠道选择
　　第二节 中国调味品消费市场地域分析
　　　　一、武汉调味品市场分析
　　　　二、上海调味品消费市场分析
　　第三节 调味品家庭消费销售渠道分析
　　　　一、渠道模式
　　　　二、经销商的管理策略
　　　　三、终端策略
　　　　四、超市策略
　　　　五、零售业变化趋势

第七章 中国调味品市场营销分析
　　第一节 调味品营销的基本原则
　　　　一、单一品类创品牌
　　　　二、整合品牌形象包装
　　　　三、由点到面的精细化市场推广
　　　　四、决胜在终端
　　第二节 弱势调味品的终端营销攻略
　　　　一、前期以便利店和食杂店为主
　　　　二、合围卖场，选择有利时机进入超市
　　　　三、运用整合的宣传策略和更因引人入胜的促销手段
　　第三节 调味品营销的发展趋势
　　　　一、产品创新将是永远的潮流
　　　　二、调味品行业渠道非常直观
　　　　三、关系营销似乎更适合调味品的营销
　　第四节 酱醋酿造行业营销渠道存在的问题及对策
　　　　一、酱醋酿造行业营销渠道概述
　　　　二、酱醋酿造行业营销渠道的现状及问题分析
　　　　三、酱醋酿造行业营销渠道存在问题的对策
　　第五节 区域性调味品品牌与外来品牌竞争策略
　　　　一、品牌：双品牌策略
　　　　二、渠道：自营化策略
　　　　三、产品：多元化策略
　　　　四、终端：无缝化策略
　　　　五、传播：全息化策略

第八章 酱油市场分析
　　第一节 2007-2008年我国酱油分地区产量分析
　　第二节 酱油产业市场现状分析
　　　　一、中外品牌争夺市场
　　　　二、业内人才缺乏
　　　　三、市场空间较大
　　第三节 中国台湾酱油行业现状分析
　　　　一、中国台湾酱油行业概况
　　　　二、中国台湾酱油标准
　　　　三、中国台湾酱油品质
　　　　四、黑豆酱油
　　第四节 2007-2008年我国酱油发展分析
　　　　一、2007年酱油行业12家企业开展试点工作
　　　　二、2007年福建省酱油质量抽查结果
　　　　三、2008年广东酝酿起草酱油国标
　　　　四、2008年日本厂商新型酱油攻占中国市场
　　　　五、2008年河南质检：抽查10种产品酱油最差
　　第五节 “A品牌”味极鲜酱油差异化概念推广及渠道策略
　　　　一、产品的渠道策略分析
　　　　二、产品概念推广策略
　　第六节 酱油标准主要指标分析
　　第七节 铁强化酱油
　　　　一、我国今后三年内将推广铁强化酱油
　　　　二、铁强化酱油的推广对酱油行业的影响
　　第八节 酱油品牌竞争格局分析
　　第九节 优势品牌与企业分析
　　　　一、佛山市海天调味品有限公司——海天酱油
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）品牌分析
　　　　　　（三）营销分析
　　　　二、加加酱业（长沙）有限公司——加加
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　三、李锦记食品有限公司——李锦记
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　四、北京王致和食品集团有限公司——金狮
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）2008年整合分析
　　　　五、石家庄珍极酿造集团有限公司——珍极
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　六、开平味事达调味品有限公司——味事达
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）布局分析
　　　　七、广东省食品进出口集团公司——珠江桥
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）经营状况/品牌分析
　　　　八、上海淘大食品有限公司——淘大
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）2007年进军华南市场分析
　　　　九、广州致美斋食品有限公司——致美斋

第九章 味精市场分析
　　第一节 2007-2008年味精产量分析
　　　　一、2007-2008年我国味精总体产量
　　　　二、2007-2008年我国味精地区产量
　　第二节 2007-2008年我国味精市场发展分析
　　　　一、2007年12月味精国家标准实施
　　　　二、2007年上海市味精质量专项监督抽查结果
　　　　三、2008年新法生产"工业味精"项目通过鉴定
　　　　四、2007-2008年味精、谷氨酸钠产品进出口情况
　　第三节 我国味精生产技术发展趋势
　　　　一、我国味精技术进展情况
　　　　二、我国味精生产技术与国际间差距
　　　　三、我国味精生产技术发展方向
　　第四节 味精行业走出困境的策略分析
　　第五节 部分优势企业与品牌分析
　　　　一、河南省莲花味精集团有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）2007-2008年财务分析
　　　　　　（三）2008年重组迷局分析
　　　　　　（四）莲花味精名牌战略分析
　　　　二、河北梅花味精集团有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）战略转型分析
　　　　三、广州奥桑味精食品有限公司
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）双桥味精之争分析
　　　　四、江苏菊花味精集团公司
　　　　五、江苏天香集团有限公司
　　　　六、沈阳红梅味精股份有限公司
　　　　七、山东铃兰味精工业公司
　　　　八、珠海市益力集团有限公司

第十章 鸡精市场分析
　　第一节 中国鸡精市场概况
　　　　一、国内鸡精市场发展现状
　　　　二、鸡精与味精的比较
　　　　三、2007年我国鸡精销量分析
　　　　四、中国调味品（鸡精）高速发展动因解析
　　　　五、中国鸡精行业基本特点
　　　　六、中国调味品（鸡精）企业基本营销模式
　　　　七、鸡精等复合调味料鲜味发展现状
　　第二节 鸡精目标消费群体分析
　　　　一、目标消费群体
　　　　二、目标群体购买动因
　　　　三、购买偏好
　　　　四、广告认知途径
　　　　五、促销认同分析
　　　　六、市场主要品牌
　　第三节 我国鸡精市场SWOT分析
　　　　一、竞争对手分析
　　　　二、优势劣势与威胁机会分析
　　第四节 鸡精市场发展前景分析
　　　　一、鸡精消费市场潜力巨大
　　　　二、鸡精调味料市场前景广阔
　　　　三、金宫火锅鸡精引发调味革命
　　第五节 优势品牌及企业分析
　　　　一、豪吉鸡精
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）品牌分析
　　　　二、太太乐鸡精
　　　　　　（一）企业介绍
　　　　　　（二）终端营销分析
　　　　　　（三）发展动态

第十一章 食醋市场分析
　　第一节 食醋业发展概况
　　　　一、发展历程
　　　　二、食醋的分类
　　　　三、我国食醋的特点
　　　　四、世界名醋的特色简介
　　第二节 2008年我国食醋市场发展分析
　　　　一、2008年我国食用醋行业迎来跨越式发展机会
　　　　二、2008年中日老字号打造宽牌醋
　　　　三、醋饮如何走出发展的误区
　　　　四、果汁醋市场仍存在巨大潜力
　　第三节 中国食醋市场发展分析
　　　　一、我国醋产业发展潜力巨大
　　　　二、我国醋产业面临五大问题发展
　　第四节 山西老陈醋产业分析
　　　　一、山西老陈醋概况
　　　　二、千年陈醋的核心价值
　　　　三、山西老陈醋创新分析
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