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二、内容简介
　　2008年，迅速扩大的数字音乐市场，正在成为电信运营商利润增长的新来源。与此同时，中国电信携手八大唱片厂商发布“爱音乐”数字音乐服务，强势进军这一市场。此前，中国移动和中国联通已率先杀入数字音乐市场。至此，在短短不到两年的时间内，中国移动、中国联通和中国电信这三家国内最大的电信运营商都先后甩开了SP，和众多唱片公司直接合作。运营商主导数字音乐产业链已成了一股不可阻挡的潮流。
　　2008年新年伊始，百代唱片公司宣布将在全球裁员2000人，百代唱片公司此举乃迫于唱片销量持续下滑带来的压力，公司亟须转型发展。实际上，有压力的唱片公司不止百代一家，全球四大唱片公司——环球、索尼BMG、华纳和百代近年来都深刻感受到了唱片销量下滑带来的经营压力。自上个世纪90年代末，随着音乐文件共享技术的流行，全球唱片销量都在持续下滑。
　　近3年多来，音像业遭遇到了前所未有的困难，正版音像制品销售额和发行量持续下滑，但这并不表明市场没有需求，而是有限的市场空间被仿真版、假正版和非法网络下载等占领了。同时，文化消费也进入了多元化、个性化、选择性、差异性时代，分流了传统音像制品的消费者。在未来10年间，传统发行与数字发行将并存，音像业将向集约化、规模化、品牌化方向发展。
　　2008年，在奥运会期间，很多唱片公司遇到低迷的情况。奥运期间大型活动不再报批，原来预定的活动纷纷推迟或停办，这无疑给演出市场带来灾难。虽然几乎每个唱片公司都在打造奥运歌曲，奥运会歌曲成了大牌参加大型奥运主题活动的入场券。但是，并没有一首歌能走红。因为大家都在做奥运主题的歌曲，但是老百姓对奥运的需求没有那么多。奥运会之后，音乐市场将有一个虚假的小繁荣。但是虚假的繁荣使唱片公司产生幻觉，导致延缓唱片公司的战略调整，耽误最佳的时机，在2009年上半年演出淡季，会面临崩盘的危机。唱片公司如果在现在不积极改进自己，主动进行升级。那么到2009年上半年，将是面临崩盘的时候。
　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家文化部、中国新闻出版总署、中国音像协会、中国音乐著作权协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，对国际音像市场发展概况、国内音像市场发展概况、国内音像制品市场发展现状以及进出口市场、音像连锁渠道、相关政策法规进行了详细介绍和分析。全面总结了中国音像制品市场发展情况，从多个角度揭示了中国音像制品市场结构与供需关系特点。报告深入分析了影响中国音像制品市场发展的主要因素，在此基础上，对市场发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。报告还对市场供需因素、市场竞争格局以及发展趋势、行业发展对策等多方面进行了深度剖析，揭示音像制品行业的市场发展影响因素，是音像制品制作公司、出版机构、投资机构及相关研究单位极具参考价值的专业性报告。

第一部分 行业概述和经济环境分析
第一章 音像业的概述
　　第一节 行业相关概念
　　　　一、音像产业定义
　　　　二、音像产业产品范围
　　　　三、音像产业的外延及其所隶属的大行业
　　第二节 音像产业产品与服务
　　　　一、音像产业主要业态
　　　　二、音像产业组织形式
　　　　三、音像产品种类与生产数量
　　第三节 音像产业投资特性分析
　　　　一、音像产业赢利性
　　　　二、音像产业成长性
　　　　三、音像产业风险性
　　　　四、音像业进入壁垒
　　第四节 音像业现行管理体制分析
　　　　一、现行管理体制制约音像业的发展
　　　　二、音像协会在市场管理中的作用
　　　　三、对音像行业行政管理体制改革的建议
　　第五节 我国音像业的政策分析
　　　　一、2007年度出口奖励项目及2008年度出口补助项目的通知
　　　　二、进境旅客携带音像制品量规定
　　　　三、我国拟重新修订中国标准音像制品编码标准
　　　　四、2008年音像制品进口管理新规

第二章 音像制品的经济环境分析
　　第一节 世界经济情况和形势分析
　　　　一、2008年世界经济增长分析
　　　　二、2008年世界经济形势
　　　　三、2008年世界经济的预测
　　　　四、2008/2009年世界经济发展预测
　　第二节 我国的经济情况和经济预测
　　　　一、2008年第一季度我国经济情况
　　　　二、2008年我国经济政策情况
　　　　三、2008年中国经济形势分析
　　　　四、我国宏观经济增长面临挑战
　　　　五、地震对我国经济发展的影响
　　　　六、2008年我国经济发展趋势预测与通胀问题对策
　　　　七、2008-2012年中国经济规模预测

第二部分 行业市场发展分析
第三章 全球音像市场发展分析
　　第一节 全球音像市场发展情况
　　　　一、全球唱片市场发展现状
　　　　二、2007/2008年全球唱片业市场的发展动态
　　　　三、未来全球CD唱片市场预测
　　　　四、未来几年全球及美国市场传统音像制品消费预测
　　第二节 中西方国家音像行业的定位及比较差异
　　第三节 主要国家音像市场情况
　　　　一、法国
　　　　二、美国
　　　　三、日本
　　　　四、韩国
　　　　五、俄罗斯

第四章 中国音像制品市场发展分析
　　第一节 音像制品市场的发展情况
　　　　一、音像制品市场的发展现状
　　　　二、我国音像业产业体系情况
　　　　三、中国音像行业面临的困难局面
　　　　四、关于音像行业产业链的分析
　　　　五、2008年音像制品市场新情况
　　　　六、2008年转型中的音像产业市场发展情况
　　　　七、唱片市场外的利润增长点分析
　　　　八、2008年转型期音像业谋求发展新空间
　　第二节 唱片行业的现状与发展分析
　　　　一、唱片行业概述及产业分析
　　　　二、唱片公司运作流程与商业模式分析
　　　　三、国内唱片业存在的问题和解决方式
　　　　四、唱片工业在线化的情况
　　第三节 数字音乐产业的发展
　　　　一、数字音乐对传统唱片工业的影响
　　　　二、数字音乐和网络歌唱行业的发展情况
　　　　三、2007/2008年数字音乐赢利模式
　　　　四、数字音乐给音乐产业带来未来的机会
　　　　五、数字音乐市场吸引众多厂商
　　　　六、数字音乐市场发展空间广阔
　　　　七、2012年数字音乐市场预测
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　　　　二、音像产品需求影响因素
　　　　三、音像产品供给的要素
　　　　四、我国音像产品供给情况
　　第七节 音像制品发展的利弊因素
　　　　一、音像制品发展的有利因素
　　　　二、音像制品发展的不利因素
　　第八节 中国音像业的潜在市场
　　　　一、农村市场
　　　　二、海外市场
　　第九节 中国音像制品的问题和危机
　　　　一、当前音像市场面临的主要问题
　　　　二、音像出版社面临的结构性困局
　　　　三、光盘产业的发展的危机
　　第十节 中国音像产业发展的机遇和建议
　　　　一、我国音像产业的机遇
　　　　二、我国音像行业发展的建议
　　　　三、音像游商、地摊和无证照经营场所的存在原因及对策建议
　　第十一节 我国音像制品进出口分析
　　　　一、我国音像制品进口管理情况
　　　　二、2007年度国产音像制品出口专项资金情况
　　　　三、国产唱片出口应遵循的规则
　　　　四、我国音像制品出口有利因素和不足之处
　　　　五、制约我国音像制品出口的障碍
　　　　六、我国音像制品出口呈六大发展趋势

第五章 音像制品的区域市场和市场整顿情况
　　第一节 我国音像制品的区域市场发展情况
　　　　一、内蒙古音像业市场发展情况
　　　　二、2008年甘肃省音像制品市场发展情况
　　　　三、广东省音像制品市场发展情况
　　　　四、2007年云南音像制品正版销售情况
　　第二节 “恐怖灵异类”音像制品监管情况
　　　　一、"恐怖灵异类"音像制品的危害
　　　　二、“恐怖灵异类”音像制品与神话、魔幻音像制品的区别
　　　　三、“恐怖灵异类”音像制品禁止进入市场
　　　　四、“恐怖灵异类”音像制品禁售难题
　　　　五、“恐怖灵异类”音像制品监管建议
　　第三节 2008年我国各地方音像制品市场整顿情况
　　　　一、2008年青海省音像制品市场整顿情况
　　　　二、2008年乌鲁木齐市音像制品市场整顿情况
　　　　三、2008年山东省音像制品市场整顿情况
　　　　四、2008年广西区音像制品市场整顿情况
　　　　五、2008年湖南省音像制品市场整顿情况
　　　　六、2008年河北省音像制品市场整顿情况

第六章 音像业的关联产业发展分析
　　第一节 录放音机和收音机
　　　　一、2007/2008年我国录放音机产量情况
　　　　二、收音机产业和市场的发展情况
　　　　三、到2010年数字卫星收音机发展预测
　　第二节 组合音响
　　　　一、2007/2008年我国组合音响产量情况
　　　　二、2007年我国组合音响产量和销量分析
　　　　三、2007年我国组合音响的品牌发展情况
　　　　四、2007年我国组合音响的市场价格情况
　　　　五、2007年我国组合音响的销售渠道情况
　　　　六、未来组合音响的发展趋势
　　第三节 DVD机和电视机
　　　　一、2008年日本DVD机市场发展情况
　　　　二、我国的DVD机市场发展情况
　　　　三、2007/2008年我国电视机的产量情况
　　　　四、2007年我国电视机销量情况
　　　　五、2008年中国网络电视机市场需求分析
　　　　六、到2013年全球OLED电视机市场预测
　　　　七、2008-2010年等离子电视机市场预测
　　　　八、2008-2015年我国数字电视机市场发展预测

第三部分 行业竞争分析
第七章 中国音像制品市场的竞争分析
　　第一节 音像业市场竞争格局分析
　　　　一、全球化背景下中国音像业的竞争格局
　　　　二、派拉蒙和梦工厂进军中国音像市场
　　　　三、中国音像业企业的竞争
　　　　四、音像业竞争格局的特点
　　　　五、中国音乐产业将面临大洗牌
　　第二节 音像制品企业的概况和发展动态
　　　　一、华纳兄弟公司
　　　　二、环球音乐集团
　　　　三、百代唱片
　　　　四、广东中凯文化发展有限公司
　　　　五、中国唱片总公司
　　　　六、三辰卡通集团
　　第三节 主力经销商的概况和市场竞争力评析
　　　　一、广东泰盛文化传播有限公司
　　　　二、钱柜公司
　　　　三、山东“爱书人”集团
　　　　四、江苏中艺音像城
　　　　五、俏佳人集团公司
　　　　六、吉神文化传播公司
　　　　七、华视伟业文化发展有限公司
　　　　八、丽声公司
　　　　九、广东飞仕影音有限公司

第四部分 行业趋势和对策分析
第八章 我国音像制品市场趋势和对策
　　第一节 未来音像业的发展趋势
　　　　一、传统音像业开始转型
　　　　二、新媒体打造数字音乐营销平台
　　　　三、未来的音像店的发展趋势
　　　　四、唱片公司转投免费音乐
　　　　五、音像产业销售渠道与销售方式的变化趋势
　　　　六、2008-2010年中国无线音乐市场发展趋势
　　　　七、2009年传统唱片市场发展趋势
　　第二节 我国音像业发展的对策
　　　　一、中国音像走出去的问题与对策
　　　　二、音像出版社产业化发展意识定位分析
　　　　三、音像市场“打建并举”
　　　　四、资源总库助力教育音像数字化
　　　　五、强强联合专职管理
　　　　六、风险应降低政策待倾斜
　　　　七、参与体制改革进军网络领域
　　　　八、保护知识产权
　　　　九、多元化战略拓展生存空间
　　　　十、大力开发原创产品
　　第三节 (中^智^林)音像企业发展的策略
　　　　一、音像企业面对市场的四种策略
　　　　二、光盘音像企业摆脱恶性循环生存链的策略
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