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二、内容简介
第一章 2007年我国运动鞋行业基本概况
　　第一节 运动鞋行业范畴与分类
　　第二节 2007年我国运动鞋行业特性分析
　　　　一、2007年我国运动鞋制造业资产规模分析
　　　　二、2007年我国运动鞋制造业销售规模分析
　　　　三、2007年我国运动鞋制造业盈利规模分析
　　　　四、2007年我国运动鞋制造业盈利能力分析
　　第三节 影响运动鞋制造业的因素分析

第二章 2008～2010年中国运动鞋制造外部发展环境展望
　　第一节 中国宏观经济历史运行情况
　　　　一、GDP历史变动轨迹
　　　　二、固定资产投资历史变动轨迹
　　　　三、进出口贸易历史变动轨迹
　　第二节 2008～2012年中国宏观经济发展环境展望
　　　　一、国外重点权威机构对未来经济发展预测的观点汇总
　　　　二、国内重点权威机构对未来经济发展预测的观点汇总
　　　　三、2008～2012年GDP预测方案汇总
　　　　四、2008～2012年固定资产投资预测方案汇总
　　　　五、2008～2012年国际贸易总额预测方案汇总
　　第二节 奥运会对中国运动鞋行业发展的影响分析
　　　　一、奥运会对中国运动鞋行业发展的机会分析
　　　　二、奥运会对中国运动鞋行业发展的影响分析

第三章 2008-2009年我国运动鞋制造市场规模分析
　　第一节 2004-2007年我国运动鞋制造产量统计分析
　　第二节 2004-2007年我国运动鞋制造产值统计分析
　　第三节 我国运动鞋制造生产能力分析
　　第四节 2008－2010年我国运动鞋制造市场规模预测

第四章 2008-2009年我国运动鞋制造业重点产品市场分析
　　第一节 钉子鞋市场现状分析
　　　　一、钉子鞋品牌分析
　　　　二、2004—2007年我国钉子鞋市场规模分析
　　　　二、2008-2010年钉子鞋市场规模预测
　　第二节 摔跤鞋市场现状分析
　　　　一、摔跤鞋品牌分析
　　　　二、2004—2007年我国摔跤鞋市场规模分析
　　　　二、2008-2010年摔跤鞋市场规模预测
　　第三节 击剑鞋市场现状分析
　　　　一、击剑鞋品牌分析
　　　　二、2004—2007年我国击剑鞋市场规模分析
　　　　二、2008-2010年击剑鞋市场规模预测

第五章 2008-2009年我国运动鞋行业需求与消费情况分析
　　第一节 我国运动鞋制造历年消费量统计分析
　　第二节 当前我国运动鞋制造消费的主要特点
　　第三节 我国运动鞋制造消费者消费偏好调查分析
　　第四节 我国运动鞋制造消费者对其价格的敏感度分析
　　第五节 2008－2010年我国运动鞋行业需求预测

第六章 2008-2009年我国运动鞋销售渠道分析
　　第一节 中国运动鞋零售渠道发展状况
　　　　一、中国零售渠道的转变
　　　　二、中国渠道支撑的需求
　　　　三、渠道催生出品牌诞生
　　　　四、渠道发展存在的问题
　　　　五、零售终端信息化需求
　　第二节 中国运动鞋国内销售渠道构成
　　　　一、大型商场/百货公司
　　　　二、普通商场/运动鞋店
　　　　三、商场、超市及连锁店
　　　　四、批发市场
　　　　五、邮购
　　　　六、网上销售

第七章 2008-2009年我国运动鞋主要公司分析
　　第一节 耐克Nike运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第二节 阿迪达斯Adidas运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第三节 匡威Converse运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第四节 锐步Reebok运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第五节 李宁Lining运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第六节 匹克运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第七节 361度运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第八节 安踏Anta运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第九节 乔丹Jordan运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第十节 特步XTEP运动鞋
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析

第八章 2008-2009年我国运动鞋制造业发展预测及投资策略分析
　　第一节 运动鞋制造行业投资环境分析及建议
　　　　一、运动鞋行业投资环境分析
　　　　二、运动鞋行业投资风险分析
　　　　三、运动鞋行业投资策略分析
　　第二节 运动鞋制造行业营销策略分析及建议
　　　　一、运动鞋行业销售模式分析
　　　　二、运动鞋行业营销策略分析
　　　　三、运动鞋企业营销策略建议

第九章 2008-2009年中国运动鞋制造行业发展预测
　　第一节 运动鞋制造行业未来发展趋势分析
　　第二节 中智~林~－2008-2009年运动鞋制造行业运行状况预测
　　　　一、2008-2009年行业产值预测
　　　　三、2008-2009年行业销售收入预测
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