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二、内容简介
第一章 小排量汽车行业发展环境分析
　　第一节 我国宏观经济环境
　　　　一、我国GDP增长率与小排量汽车销售量增长率之间的相关关系分析
　　　　二、2007年我国宏观经济发展预测
　　第二节 我国小排量汽车产业政策分析
　　　　一、我国小排量汽车行业“十一五”发展规划
　　　　二、国家对小排量汽车产业发展的鼓励政策
　　　　三、我国小排量汽车税收政策
　　　　四、我国小排量汽车投资政策
　　第三节 汽车用钢行业的发展对小排量汽车生产的影响
　　　　一、中国小排量汽车用钢的供需分析
　　　　二、中国小排量汽车用钢的技术情况
　　　　三、中国小排量汽车用钢的进口情况
　　　　四、中国小排量汽车用钢对中国小排量汽车行业发展的影响
　　第四节 机床行业的发展对小排量汽车行业的影响
　　　　一、中外小排量汽车用机床行业技术对分析
　　　　二、中国小排量汽车用机床的进口情况
　　　　三、中国小排量汽车用机床的质量对中国小排量汽车行业发展的影响
　　第五节 橡胶行业的发展对小排量汽车行业的影响
　　第六节 电力、石油、市政的发展小排量汽车行业的影响

第二章 2007年世界小排量汽车市场分析
　　第一节 近年世界主要小排量汽车市场总体情况分析
　　第二节 主要国家要析
　　　　一、日本
　　　　二、美国
　　　　三、德国
　　　　四、韩国
　　第三节 世界小排量汽车市场竞争格局及中国在其中的地位分析
　　　　一、世界小排量汽车市场竞争格局
　　　　二、中国小排量汽车企业的国际竞争力分析
　　第四节 世界小排量汽车市场发展趋势预测

第三章 2007中国小排量汽车制造业发展现状
　　第一节 2007年中国小排量汽车行业经济运行总体分析
　　第二节 小排量汽车行业在国民经济中的地位和作用
　　第三节 2007年小排量汽车行业主要特征分析
　　第四节 未来五年小排量汽车产品发展的重点
　　第五节 中国小排量汽车行业存在的主要问题

第四章 2007年我国小排量汽车生产情况分析
　　第一节 2005-2007年我国小排量汽车产量统计分析
　　第二节 2005-2007年我国小排量汽车产值统计分析
　　第三节 我国小排量汽车生产能力分析
　　第四节 2007年小排量汽车重点区域分析
　　　　一、重庆市
　　　　二、北京市
　　　　三、上海市
　　第五节 我国小排量汽车生产存在的主要问题与对策
　　第六节 2008－2010年我国小排量汽车生产预测

第五章 我国小排量汽车需求与消费情况分析
　　第一节 我国小排量汽车历年消费量统计分析
　　第二节 当前我国小排量汽车消费的主要特点
　　第三节 我国小排量汽车消费者消费偏好调查分析
　　第四节 我国小排量汽车消费者对其价格的敏感度分析
　　第五节 2008－2010年我国小排量汽车需求预测
　　第六节 不同的年龄层次对小排量车的需求分析

第六章 我国小排量汽车进出口分析
　　第一节 我国历年小排量汽车进口分析
　　　　一、历年进口总量统计分析
　　　　二、各主要品种进口统计分析
　　　　三、主要进口的国家或地区分析
　　第二节 我国历年小排量汽车出口分析
　　　　一、历年出口总量统计分析
　　　　二、各主要品种出口统计分析
　　　　三、主要出口的国家或地区分析
　　第三节 2007-2010年我国小排量汽车进出口预测

第七章 我国小排量汽车价格分析
　　第一节 2005-2006年我国各主要小排量汽车年平均价格对比分析
　　第二节 小排量汽车估价与报价、报价与小排量汽车价格分析

第八章 我国小排量汽车发展技术分析
　　第一节 当前我国小排量汽车技术发展现状
　　第二节 我国小排量汽车的发展历程
　　第三节 中外小排量汽车技术差距及产生差距的主要原因分析
　　第四节 提高我国小排量汽车技术的对策
　　第五节 中外主要小排量汽车生产商生产设备配置对比分析
　　第六节 我国小排量汽车技术发展趋势预测

第九章 我国小排量汽车行业的竞争格局分析
　　第一节 区域市场竞争格局分析
　　　　一、华北地区市场发展状况
　　　　二、西北地区市场发展状况
　　　　三、华东地区市场发展状况
　　　　四、中南地区市场发展状况
　　　　五、西南地区市场发展状况
　　　　六、东北地区市场发展状况
　　第二节 小排量车主要品牌竞争格局分析
　　　　一、各主要品牌产量分析
　　　　二、各主要品牌成本比较
　　　　三、各主要品牌市场占有率比较
　　　　四、各主要品牌进出口状况
　　第三节 中外企业竞争格局分析
　　　　一、不同规模企业之间的竞争格局
　　　　二、不同所有制企业之间的竞争格局
　　　　三、我国小排量汽车行业竞争力分析
　　第四节 2008－2010年我国小排量汽车行业竞争格局预测

第十章 我国主要类型小排量汽车分析
　　第一节 夏利小排量汽车
　　　　一、市场竞争
　　　　二、技术趋势
　　第二节 吉利小排量汽车
　　　　一、市场竞争
　　　　二、技术趋势
　　第三节 奇瑞小排量汽车
　　　　一、市场竞争
　　　　二、技术趋势
　　第四节 广州本田小排量汽车
　　　　一、市场竞争
　　　　二、技术趋势
　　第五节 上海大众小排量汽车
　　　　一、市场竞争
　　　　二、技术趋势
　　第五节 东风神龙
　　　　一、市场竞争
　　　　二、技术趋势
　　第六节 昌河
　　　　一、市场竞争
　　　　二、技术趋势
　　第七节 哈飞
　　　　一、市场竞争
　　　　二、技术趋势

第十一章 主要公司分析
　　第一节 重庆长安汽车股份有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第二节 天津一汽夏利汽车股份有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第三节 吉利控股集团
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第四节 江西昌河汽车股份有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第五节 奇瑞汽车有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第六节 上汽通用五菱汽车股份有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析

第十二章 我国小排量汽车投资机会与投资风险
　　第一节 汽车行业SWOT分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、风险分析
　　第二节 小排量汽车投资机会分析
　　第三节 小排量汽车投资风险分析
　　第四节 小排量汽车投资建议

第十三章 小排量汽车热点分析
　　第一节 国家鼓励发展小排量车
　　第二节 提倡真正节能环保的小排量车型
　　第三节 [:中:智:林:]解决城市环境问题要大量提倡小排量车
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