
	2008-2009年中国肉制品行业研究与市场预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008-2009年中国肉制品行业研究与市场预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008-2009年中国肉制品行业研究与市场预测报告

	报告编号：
	0265938　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
第一章 2008-2009年中国肉制品行业发展概述
　　第一节 行业定义及产品
　　　　一、肉类及肉制品定义
　　　　二、肉制品产品分类
　　第二节 行业发展历程
　　　　一、历史发展概述
　　　　二、肉类产品发展方向
　　　　三、肉类加工企业发展方向
　　第三节 行业特征
　　　　一、传统行业的特征明显
　　　　二、成本消化能力
　　第四节 行业产业链
　　　　一、改革肉类商品流通体系
　　　　二、提高肉类产业的组织化程度
　　　　三、家畜市场及其营销模
　　　　四、肉类生产与加工厂商的市场结构
　　　　五、肉类批发与零售分销渠道
　　　　六、年肉制品包装产业将达到亿美元
　　第五节 行业产业政策分析
　　　　一、《生猪屠宰管理条例》
　　　　二、《生猪屠宰产品品质检验规程》
　　　　三、《关于加强生猪屠宰管理确保肉品安》
　　　　四、《生猪屠宰厂（场）设置规划》

第二章 2008-2009年全球肉制品行业市场概况
　　第一节 全球肉制品市场分析
　　　　一、2006年世界畜产品贸易格局及新特点
　　　　二、2006年全球禽肉市场分析
　　　　三、2006年全球牛羊肉市场分析
　　　　四、2006年全球猪肉市场分析
　　　　五、2007年全球肉类贸易分析预测
　　　　六、全球有机肉制品市场分析
　　　　七、全球肉制品市场价格动态
　　第二节 部分国家和地区肉制品市场分析
　　　　一、美国
　　　　二、俄罗斯
　　　　三、欧洲
　　　　四、日本
　　第三节 世界肉制品生产结构和我国战略

第三章 2008-2009年中国肉制品相关行业分析
　　第一节 肉制食品添加剂行业分析
　　　　一、食品添加剂的发展推动肉食行业的进步
　　　　二、我国食品添加剂工业发展方向
　　第二节 肉制食品包装行业分析
　　　　一、肉制品包装材料综述
　　　　二、软包装对肉制品加工业的影响
　　　　三、包装设计的新形态和发展因素
　　第三节 肉制品销售物流现状与对策分析
　　　　一、肉制品销售物流现状分析
　　　　二、肉制品产品特性研究
　　　　三、肉制品销售物流特性研究
　　　　四、肉制品销售物流发展对策

第四章 2008-2009年中国肉制品行业经济运行情况
　　第一节 行业概况
　　　　一、2005-2006年行业产销规模
　　　　　　（一）细分行业规模指标数据对比
　　　　　　（二）各细分行业年月主要规模指标分布图
　　　　　　（三）各细分行业主要规模指标发展趋势图
　　　　　　（四）各细分行业年月主要规模指标百分比变化
　　　　　　（五）细分行业主要规模指标数据对比
　　　　　　（六）细分行业主要规模指标及增长率
　　　　二、2005-2006年行业赢利能力
　　　　　　（一）细分行业盈利能力指标数据对比
　　　　　　（二）细分行业主要盈利能力指标数据对比分析
　　　　三、2005-2006年经营发展能力
　　　　　　（一）细分行业经营发展能力指标数据表
　　　　　　（二）细分行业主要经营发展能力指标数据对比分析
　　　　　　（三）细分行业主要经营发展能力指标数据对比分析
　　　　四、2005-2006年行业偿债能力
　　　　　　（一）细分行业偿债能力指标数据表
　　　　　　（二）细分行业资产负债率数据对比分析
　　　　　　（三）细分行业资产负债率同比数据对比分析
　　第二节 行业规模经济比较
　　　　一、2005-2006年大中小企业产销对比
　　　　二、2005-2006年大中小企业盈利对比
　　第三节 行业地区经济对比
　　　　一、河南肉制品行业发展
　　　　　　（一）河南省肉制品加工业在全国的地位及其变化
　　　　　　（二）河南省肉制品加工业竞争能力分析
　　　　　　（三）河南省肉制品加工产业发展状况
　　　　二、山东肉制品行业发展
　　　　　　（一）山东省肉制品加工业在全国的地位及其变化
　　　　　　（二）山东省肉制品加工产业竞争能力分析
　　　　　　（三）山东省肉制品加工产业发展状况
　　　　三、浙江肉制品行业发展
　　　　四、江苏肉制品行业发展
　　　　　　（一）江苏省肉制品加工产业在全国的地位及其变化
　　　　　　（二）江苏省肉制品加工业竞争能力分析
　　　　五、四川肉制品行业发展
　　　　　　（一）四川省肉制品加工业在全国的地位及其变化
　　　　　　（二）四川省肉制品加工业竞争能力分析

第五章 2008-2009年屠宰及肉类加工行业供求状况
　　第一节 屠宰及肉类加工生产状况
　　第二节 屠宰及肉类加工产品结构分析
　　第三节 肉制品产品价格指数
　　　　一、（鲜猪肉（吨））价格指数
　　　　二、（鲜冻猪肉（吨））价格指数
　　　　三、（鲜冻牛肉（吨））价格指数
　　　　四、（鲜冻马肉（吨））价格指数
　　　　五、（鲜冻羊肉（吨））价格指数
　　　　六、（鲜冻兔肉（吨））价格指数
　　　　七、（西装鸡（吨））价格指数
　　　　八、（鸡 腿（吨））价格指数
　　　　九、（鸡 翅（吨））价格指数
　　　　十、（广东风味香肠（吨））价格指数
　　　　十一、（四川风味香肠（吨））价格指数
　　　　十二、（其它散包装香肠（吨））价格指数
　　　　十三、（金华火腿（吨））价格指数
　　　　十四、（宣威火腿（吨））价格指数
　　　　十五、（熟牛肉（吨））价格指数
　　　　十六、（烤羊肉（吨））价格指数
　　　　十七、（红烧猪蹄（吨））价格指数
　　　　十八、（腊肉（吨））价格指数
　　　　十九、（猪肠衣（吨））价格指数
　　　　二十、（羊肠衣（吨））价格指数
　　　　二十一、（鸡肠衣（吨））价格指数
　　第四节 市场预测

第六章 2008-2009年中国肉制品行业竞争分析
　　第一节 我国猪肉行业技术水平分析
　　　　一、技术水平
　　　　二、技术特点
　　第二节 我国猪肉企业的主要经营模式
　　　　一、单一屠宰加工模式
　　　　二、产销集团模式
　　　　三、公司+基地+养猪户模式
　　第三节 产业周期
　　第四节 竞争态势
　　第五节 行业关键因素
　　第六节 肉制品渠道竞争

第七章 2007年屠宰及肉类加工典型企业分析
　　第一节 双汇实业集团
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第二节 四川高金食品股份有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第三节 南京雨润肉食品有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第四节 大众食品有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第五节 山东凤祥有限责任公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第六节 吉林德大有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第七节 得利斯集团有限公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析
　　第八节 诸城外贸有限责任公司
　　　　一、经营状况分析
　　　　二、主导产品分析
　　　　三、发展战略分析

第八章 2008-2009年中国肉制品进出口分析
　　第一节 主要国家的猪肉贸易政策
　　　　一、俄罗斯
　　　　二、中国香港
　　　　三、其他国家
　　第二节 2006年我国肉制品各主要品种进出口情况对比分析
　　　　一、进出口量对比分析
　　　　二、进出口值对比分析
　　第三节 2001-2006年肉制品分类进口情况对比分析
　　第四节 进出口变化的主要原因分析
　　第五节 2007-2008年我国肉制品制造业进出口总体发展趋势预测
　　　　一、进口趋势分析
　　　　二、出口趋势分析
　　第六节 贸易摩擦对我国猪肉出口的影响

第九章 2008-2009年中国肉制品行业发展预测
　　第一节 行业发展趋势分析
　　　　一、肉制品生产布局的调整
　　　　二、肉制品产量及畜禽品种结构的变化
　　　　三、现代肉制品加工企业的发展
　　　　四、肉制品的国内市场和进出口情况
　　　　五、肉制品加工装备和工艺技术水平的进步
　　第二节 推动我国猪肉消费的主要因素分析
　　　　一、经济增长
　　　　二、城市化进程加快和消费方式变化
　　　　三、农村肉食消费增长潜力较大
　　第三节 我国猪肉生产和消费趋势预测
　　　　一、生产
　　　　二、消费
　　第四节 屠宰行业盈利水平预测
　　　　一、影响屠宰行业利润的因素分析
　　　　二、屠宰行业利润水平预测

第十章 2008-2009年中国肉制品行业投资特性分析和投资建议
　　第一节 行业进入壁垒分析
　　第二节 行业的SWOT分析
　　　　一、优势（Strengths）
　　　　二、劣势（Weaknesses）
　　　　三、机遇（Opportunities）
　　　　四、威胁（Threats）
　　第三节 “十一五”我国肉制品工业发展预测
　　　　一、肉制品行业“十五”规划执行情况
　　　　二、对“十一五”肉制品工业发展环境的分析预测
　　第四节 肉制品加工行业投资策略分析
　　　　一、产品选择分析
　　　　二、投资地域选择分析
　　第五节 中⋅智⋅林⋅　营销策略及融资方式分析
　　　　一、营销策略选择分析
　　　　二、融资方式
　　　　三、企业组织形式的选择策略
略……
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