
	2008-2010年中国人造板市场深度调研与发展预测分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008-2010年中国人造板市场深度调研与发展预测分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
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二、内容简介
　　改革开放以来，我国的国民经济呈持续、高速、稳定的增长，国内房地产业、建筑装修业、家具产业和人民生活水平大幅度提高，极大地促进了我国人造板工业的快速发展。目前，我国胶合板企业平均生产规模近7000立方米，全国生产能力超过2万立方米的胶合板企业有180多家。我国目前已成为人造板生产、消费和进出口大国。2006年，我国人造板产量7428万立方米，竹材产量13亿多根，均居世界首位。2007年1－11月，我国人造板产量为8010.35立方米，同比增长34.3％。
　　图表 2002－2007年我国人造板产量变化趋势图（略）
　　图表 我国人造板企业地区分布情况（略）
　　2007年1－11月，胶合板制造实现销售收入96534099千元，同比增长48.87；纤维板制造实现销售收入44153112千元，同比增长32.79；刨花板制造实现销售收入8937280千元，同比增长59.41％；其他人造板、材制造实现销售收入40069535千元，同比增长40.75％。
　　图表 2007年1－11月我国人造板市场产品销售情况（略）
　　《2008-2010年中国人造板市场深度调研与发展预测分析报告》详尽描述了我国人造板行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对人造板行业需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对人造板行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2007年世界人造板市场发展形势分析
　　第一节 2007年世界人造板市场发展状况分析
　　　　一、全球人造板生产与贸易状况
　　　　二、欧洲人造板的生产与消费状况
　　　　四、日本充分利用木材资源生产胶合板
　　第二节 2007年全球人造板贸易以及最新动态分析
　　第三节 2007年国际人造板机械发展状况分析
　　　　一、集团化提升核心竞争力
　　　　二、生产过程自动化及运行生产安全化
　　　　三、新技术促进人造板机械发展

第二章 2007年中国人造板市场发展环境分析
　　第一节 国家及地方产业规划
　　　　一、国家林业局“十一五”速丰林工程发展规划
　　　　二、云南计划2010年林业八大产业产值500亿
　　　　三、两广谋求人造板业
　　第二节 产业政策分析
　　　　一、国务院加快推进木材节约和代用
　　　　二、国家扶植废旧木材再利用产业
　　第三节 人造板的甲醛问题分析
　　　　一、甲醛释放问题的探讨
　　　　二、影响人造板甲醛释放的事项
　　　　三、应对甲醛释放问题的策略

第三章 2007年中国人造板行业发展格局分析
　　第一节 2007年中国人造板行业发展概况
　　　　一、2007年中国人造板行业发展回顾
　　　　二、发展中国人造板工业的意义
　　　　三、中国人造板的应用领域不断扩大
　　第二节 2007年我国秸秆人造华板工业发展分析
　　　　一、秸秆人造板的可行性
　　　　二、秸秆人造板发展状况
　　　　三、中国秸秆人造板的技术和产品状况
　　　　四、中国秸秆人造板发展的建议
　　第三节 2007年我国人造板行业存在的问题及其发展对策
　　　　一、中国人造板在国际竞争中存在的问题及策略
　　　　二、人造板原料紧缺及其解决方案
　　　　三、扩大人造板企业规模发展人造板
　　　　四、拓展人造板市场的策略
　　　　五、循环型是人造板的发展路径

第四章 2007年中国人造板市场运行动态分析
　　第一节 2007年中国人造板市场发展状况分析
　　　　一、2007年我国人造板市场发展特点分析
　　　　二、2007年我国人造板市场产销状况分析
　　　　三、2007年我国人造板市场需求结构分析
　　第二节 2007年我国人造板市场发展集中度分析
　　第三节 2007年我国人造板市场产品销售状况分析
　　第四节 2007年影响我国人造板市场发展因素分析

第五章 2007年中国人造板产品进出口状况统计分析
　　第一节 2007年中国人造板市场进出口概况分析
　　　　一、国家对人造板及其制品进出口实施检测
　　　　二、中国人造板不再依赖进口
　　　　三、2007年我国人造板进出口贸易状况
　　　　四、2007年连云港口岸人造板出口分析
　　第二节 木纤维板或其他木质材料纤维板进出口数据分析
　　　　一、木纤维板或其他木质材料纤维板进出口总体数据分析
　　　　二、2007年木纤维板或其他木质材料纤维板进出口主要国家数据分析
　　第三节 胶合板、单板饰面及类似的多层板进出口数据分析
　　　　一、2007年胶合板、单板饰面及类似的多层板进出口总体数据分析
　　　　二、2007年胶合板、单板饰面及类似的多层板进出口主要国家数据分析

第六章 胶合板市场调查分析
　　第一节 2007年中国胶合板行业发展状况分析
　　　　一、2007年中国成为胶合板生产大国
　　　　二、2007年中国胶合板的现代化发展分析
　　　　三、2007年中国环保阻燃人造板发展突破
　　第二节 2007年我国胶合板行业区域发展分析
　　　　一、华东胶合板市场现状及其发展前景
　　　　二、临沂胶合板行业发展状况
　　　　三、河北胶合板发展受生产水平制约
　　第三节 2007年我国胶合板发展存在的问题及对策
　　　　一、中国胶合板行业存在的问题
　　　　二、中国胶合板出口壁垒
　　　　三、阻燃胶合板的发展策略
　　第四节 竹帘胶合板的科技创新与发展方向
　　　　一、中国竹帘胶合板概述
　　　　二、中国竹帘胶合板发展的条件
　　　　三、中国竹帘胶合板发展策略

第七章 刨花板
　　第一节 2007年中国刨花板行业发展状况分析
　　　　一、中国刨花板发展状况
　　　　二、中国定向刨花板行业发展分析
　　　　三、中国刨花板设备发展状况
　　第二节 2007年我国刨花板市场发展特点分析
　　第三节 2008-2010年我国刨花板的前景趋势分析
　　　　一、世界定向刨花板市场前景分析
　　　　二、中国刨花板行业的前景

第八章 纤维板
　　第一节 2007年中国纤维板行业发展分析
　　　　一、2007年我国纤维板产业发展概况
　　　　二、2007年中国纤维板工业的发展
　　　　三、2007年中国纤维板产量、进出口、需求情况分析
　　第二节 2007年我国中、高密度纤维板发展格局分析
　　　　一、中密度纤维板性能介绍
　　　　二、高密度纤维板简介
　　　　三、中密度纤维板行业发展状况
　　　　四、中高密度纤维板企业发展策略
　　　　五、高密度纤维板市场前景
　　第三节 2008-2010年我国纤维板市场发展趋势分析

第九章 其他人造板
　　第一节 细木工板
　　　　一、细木工板定义及分类
　　　　二、细木工板的生产及工艺状况
　　　　三、2007年我国细木工板市场状况
　　第二节 防火板
　　　　一、防火板定义
　　　　二、2007年我国防火板市场发展的特征分析
　　　　三、2007年我国混凝土防火板市场发展分析
　　第三节 饰面板
　　　　一、饰面板的定义及分类
　　　　二、饰面板性能特征及其用途
　　　　三、2007年我国UV饰面板市场发展分析

第十章 2007年中国人造板市场竞争格局分析
　　第一节 2007年我国人造板市场竞争状况分析
　　　　一、2007年我国人造板技术竞争状况分析
　　　　二、2007年我国人造板品牌竞争状况分析
　　第二节 2007年我国人造板市场竞争战略分析
　　第三节 2008-2010年我国人造板市场竞争趋势分析

第十一章 2007年中国人造板行业区域发展态势分析
　　第一节 江苏
　　　　一、江苏邳州人造板发展状况
　　　　二、江苏泗阳人造板发展状况
　　　　三、江苏省人造板质量有待提高
　　第二节 河北
　　　　一、河北省人造板产量概况
　　　　二、河北邢台市人造板发展分析
　　　　三、河北文安人造板行业发展状况
　　　　四、河北人造板业发展策略
　　第三节 广东
　　　　一、广东人造板行业市场分析
　　　　二、广东纤维板行业分析
　　　　三、广东口岸胶合板出口状况
　　　　四、广东胶合板出口存在的困难
　　　　五、“两广”人造板行业技术创新的构想
　　　　六、广东人造板发展的建议
　　第四节 广西
　　　　一、2007年广西人造板发展回顾
　　　　二、广西中密度纤维板发展快
　　　　三、2007年广西人造板质量分析
　　第五节 浙江
　　　　一、浙江胶合板质量合格率低
　　　　二、绍兴人造板业存在的问题
　　　　三、嘉善胶合板行业发展状况
　　第六节 北京
　　　　一、北京市人造板行业概况
　　　　二、北京人造板发展存在的主要问题
　　　　三、北京人造板发展的主要措施

第十二章 2007年中国人造板上市公司竞争力分析
　　第一节 大亚科技股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007年公司经营状况
　　　　三、公司品牌分析
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、企业战略推荐分析
　　第二节 吉林森林工业股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007年公司经营状况
　　　　三、公司品牌分析
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、企业战略推荐分析
　　第三节 福建省永安林业（集团）股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007年公司经营状况
　　　　三、公司品牌分析
　　　　四、公司核心竞争力分析
　　　　五、企业战略推荐分析
　　第四节 华仪电气股份有限公司
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、2007年公司经营状况
　　　　三、公司品牌分析
　　　　四、公司核心竞争力分析

第十三章 2007年中国人造板机械行业发展局势分析
　　第一节 2007年中国木工及人造板机械发展分析
　　　　一、中国木工机械和人造板机械国际地位
　　　　二、中国木材工业及人造板业的发展促进机械市场发展
　　　　三、中国木工及人造板机械发展战略
　　第二节 2007年我国木工及人造板机械技术发展分析
　　　　一、全球木工及人造板机械技术发展模式
　　　　二、中国木工机械设计的发展分析
　　　　三、中国人造板机械设计的发展分析

第十四章 2008-2010年中国人造板行业发展前景及趋势分析
　　第一节 2008-2010年全球人造板工业发展趋势分析
　　　　一、人造板产品品种结构的变化
　　　　二、人造板产品性能极大提高
　　　　三、人造板工业规模向大型化发展
　　　　四、原料扩展到非木质原料和利用废弃木质纤维
　　　　五、产品在建筑业拓宽了使用范围
　　　　六、人造板行业的可持续发展，必须注意生产过程的环境保护
　　第二节 中⋅智⋅林⋅－2008-2010年中国人造板行业发展前景及趋势分析
　　　　一、无醛人造板前景分析预测
　　　　二、我国人造板市场发展潜力巨大
　　　　三、人造板生产的发展走向
　　　　四、人造板工业的节能环保趋势
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