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二、内容简介
　　《中国国际文化贸易发展研究报告（2006～2007）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国国际文化贸易发展研究报告（2006～2007）》作者投资与外贸研究课题组
　　《中国国际文化贸易发展研究报告（2006～2007）》提示本报告从强烈的现实意识出发研究了国际文化贸易现状和格局，以及全球化时代西方国家的文化战略，以宽广的学术视野、开拓务实的现实立场，对国际文化贸易的特点、趋势以及中国对外文化贸易的应对策略进行了独到的分析，既有深度的理论开掘，又提出了许多可行性的战略对策。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。

第2章 国际文化贸易的概念界定
　　第1节 国际文化贸易的概念
　　第2节 文化产品的分类
　　第3节 国际文化贸易的模式

第3章 文化贸易与文化认同
　　第1节 文化产品中的文化认同
　　第2节 文化贸易中的文化认同
　　第3节 中国的文化贸易与文化认同

第4章 对外文化贸易的国际法律规则
　　第1节 &lt；&lt；与贸易有关的知识产权协定&gt；&gt；
　　第2节 &lt；&lt；保护工业产权巴黎公约&gt；&gt；
　　第3节 &lt；&lt；泊尼尔公约&gt；&gt；
　　第4节 &lt；&lt；世界版权公约&gt；&gt；
　　第5节 &lt；&lt；罗马公约&gt；&gt；
　　第6节 &lt；&lt；关于集成电路知识产权公约&gt；&gt；

第5章 发展我国对外文化贸易的战略意义
　　第1节 以对外文化贸易发展拉动经济增长
　　第2节 优化贸易结构，带动相关产业链发展
　　第3节 增强我国的国际影响力

第6章 国际文化贸易的总体情况
第7章 中国文化产品对外贸易结构分析
　　第1节 中国文化产品对外贸易的地域结构及消费结构
　　第2节 文化产品对外贸易的产品结构
　　　　　　1.图书的进出口情况
　　　　　　2.报纸和期刊进出口情况
　　　　　　3.影视媒介进出口情况
　　　　　　4.音像媒介进出口情况
　　　　　　5.可视艺术进出口情况

第8章 国际文化贸易的发展现状
　　第1节 文化贸易的规模
　　第2节 文化贸易的产品结构
　　第3节 文化贸易的主体结构
　　第4节 文化贸易的区域结构
　　第5节 文化贸易的国别结构

第9章 美国对外文化贸易的发展分析
　　第1节 美国对外文化贸易发展现状
　　第2节 美国对外文化贸易的特点
　　　　　　1.国内文化产业高度发达
　　　　　　2.文化产品出口集中于发达国家
　　第3节 美国对外文化贸易发展的经验
　　　　　　1.进行文化产业的产业化经营
　　　　　　2.合理利用产业内贸易模式
　　　　　　3.文化政策的扶持

第10章 中国与拉丁美洲的文化贸易分析
　　第1节 中国与拉美进行文化贸易的条件分析
　　　　　　1.关系友好，文化互补性强
　　　　　　2.中国文化产业发展潜力大
　　　　　　3.走出去战略
　　　　　　4.存在一定的困难
　　第2节 中国与拉美进行文化贸易的对策建议
　　　　　　1.研究拉美国家国情
　　　　　　2.产学研结合
　　　　　　3.加大对外贸易体制改革
　　　　　　4.加强交流

第11章 中国文化贸易逆差的原因及对策研究
　　第1节 中国文化贸易逆差的原因分析
　　　　　　1.内容不明确
　　　　　　2.特色不鲜明
　　　　　　3.发达国家的文化进攻
　　　　　　4.文化贸易的不对等
　　　　　　5.丧失文化贸易的定价权
　　　　　　6.文化创新能力严重弱化
　　　　　　7.对传统文化重视不够
　　　　　　8.文化企事业单位没有很好的市场化
　　　　　　9.缺乏国际化人才，对市场的把握性不强
　　　　　　10.政府扶持力度不够，相关法律制度不完善
　　第2节 促进中国国际文化贸易发展的政策建议
　　　　　　1.加快文化体制改革的步伐
　　　　　　2.提高文化产业的国际竞争力
　　　　　　3.拓展文化贸易的营销渠道与手段
　　　　　　4.大力培养文化贸易与管理人才
　　　　　　5.建立完整系统的对外文化贸易服务体系
　　　　　　6.建立“文化立国”战略
　　　　　　7.组建行业协会，加强协会的管理作用
　　　　　　8.加强对文化的研究
　　　　　　9.对外文化贸易的法律建设

第12章 中国与世界主要文化贸易国的文化产业竞争力
　　第1节 文化产业国际竞争力的综合评价体系
　　　　　　1.评价指标的选择
　　　　　　2.评价模型的构建
　　第2节 中国与世界主要文化贸易国的竞争力测定
　　第3节 中国与世界主要文化贸易国的竞争力比较

第13章 中国国际文化贸易对经济增长的影响分析
　　第1节 中国国际文化贸易对经济增长的依存度
　　第2节 中国国际文化贸易与经济增长相关性的回归分析
　　第3节 中国国际文化贸易在促进经济增长中存在的问题及原因

第14章 进一步发展中国文化产业和文化贸易的政策选择
　　第1节 开放型适度保护政策的提出
　　　　　　1.开放型适度保护政策的内涵
　　　　　　2.实施开放型适度保护政策的必要性
　　第2节 实施开放型适度保护政策的具体措施
　　　　　　1.采取促进竞争的开放措施
　　　　　　2.采取适当干预的保护措施

第15章 中国文化贸易发展对策研究
　　第1节 加强自我保护，积极参与制定新时期国际贸易规则
　　第2节 制定产业政策，促进文化产业的发展
　　第3节 加强法制建设，保护文化产业的顺利发展
　　第4节 [.中.智.林.]重视国际市场营销

第16章 结论
略……
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