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一、基本信息
	名称：
	中国摩托车企业营销战略研究报告（2008）

	报告编号：
	0236586　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8800 元　　纸介＋电子版：9000 元

	优惠价：
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	在线阅读：
	

	温馨提示：
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二、内容简介
　　《中国摩托车企业营销战略研究报告（2008）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国摩托车企业营销战略研究报告（2008）》作者市场及市场营销课题研究组
　　《中国摩托车企业营销战略研究报告（2008）》提示市场营销战略在现代企业经营管理中具有十分重要的地位与作用，它决定着企业的生存与发展。本报告以现代营销战略理论为基础，探讨摩托车企业在激烈的市场竞争中所应采取的营销战略。当今市场环境复杂多变，企业的经营理念和经营战略都受到挑战并发生着变化。面对变化，企业必须要更新营销观念，了解自身的能力与优劣势，制定并实施新的战略，才能在变化中实现持续发展。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。

第1章 摩托车企业总体战略分析
　　第1节 企业使命
　　第2节 战略目标
　　　　　　1.总体战略目标
　　　　　　2.阶段战略目标
　　第3节 战略业务单位
　　第4节 战略类型选择
　　第5节 利益相关者期望

第2章 摩托车企业营销环境分析
　　第1节 摩托车企业宏观环境分析
　　　　　　1.政策法规环境分析
　　　　　　2.经济环境分析
　　　　　　3.文化社会环境分析
　　　　　　4.技术环境分析
　　第2节 摩托车企业微观环境分析
　　　　　　1.行业的业务发展状况分析
　　　　　　2.行业的效益模型分析
　　　　　　3.行业的市场类型分析
　　　　　　4.行业的竞争五力分析
　　　　　　5.行业的关键竞争因素（KSF）分析
　　　　　　6.摩托车企业的主要竞争对手分析
　　第3节 摩托车企业资源能力分析
　　　　　　1.资源方面
　　　　　　2.能力方面
　　第4节 摩托车企业的KSF分析
　　　　　　1.与主要竞争对手比较分析
　　　　　　2.摩托车企业的关键要素评估
　　第5节 摩托车企业的SWOT分析
　　　　　　1.摩托车企业S/W/O/T的评估
　　　　　　矩阵综合分析

第3章 摩托车企业营销战略选择
　　第1节 摩托车企业的STP
　　　　　　1.市场细分
　　　　　　2.市场选择
　　　　　　3.市场定位
　　第2节 摩托车企业营销战略制定
　　　　　　1.营销战略目标
　　　　　　2.营销战略组合
　　第3节 摩托车企业营销策略组合
　　　　　　1.产品策略
　　　　　　2.品牌策略
　　　　　　3.价格策略
　　　　　　4.促销策略

第4章 摩托车企业营销战略实施
　　第1节 摩托车企业营销战略管理体系
　　　　　　1.系统构架
　　　　　　2.组织设计
　　第2节 中⋅智林⋅－摩托车企业营销战略实施的关键措施
　　　　　　1.完善网络与调整结构
　　　　　　2.优化流程与流程再造
　　　　　　3.积极争取各级政府的支持
　　　　　　4.摩托车企业营销战略实施的控制
　　　　　　结 论
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