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二、内容简介
　　《中国旅游电子商务发展战略与实施方案研究报告（2008）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国旅游电子商务发展战略与实施方案研究报告（2008）》作者电子商务研究课题组
　　《中国旅游电子商务发展战略与实施方案研究报告（2008）》提示如果说2002～2007年是中国旅游电子商务的起步和实验阶段的话，那么2008年则是一个重要的分水岭，巨大的并且多变的市场需求对传统旅游格局和旅游模式来说是相当严峻的考验。不仅会有空前数量的国际游客进入中国旅游市场，他们的消费理念和旅游需求都远远超过国内旅游者的平均水平。即使是国内的旅游者，也会在奥运的各种宣传推动下快速接受新的旅游观念，产生种类更加丰富的旅游需求。另外，传统的团队旅游在旅游业务中所占份额逐年来不断减少，而商务游客、普通散客的数量大大增加，这种情况在2008年也会有更显著的发展。所有这些，都在提醒着我国的旅游企业，这个市场发展的速度很有可能大大超过我们的想象，因此如果旅游企业希望在08年获得很好的收益，不被市场淘汰，那么要尽快完成对自己企业的电子商务改革，将先进的理念和模式引入经营过程中，尽力扩大业务范围，熟练各种综合的和单项的旅游产品的营销，并且尽快适应新的合作环境。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　《中国旅游电子商务发展战略与实施方案研究报告（2008）》核心
　　★中国旅游电子商务的发展态势
　　★旅游电子商务系统研究
　　☆旅游电子商务系统的设计和实现
　　☆旅游电子商务平台的设计与管理
　　☆旅游目的地电子商务平台的开发
　　☆电子商务系统的空间数据管理技术
　　★旅游电子商务网站的建设与运行
　　☆旅游电子商务网站的现状及解决对策
　　☆旅游电子商务网站的综合评价
　　☆个性化定制的旅游电子商务网站设计
　　★旅游电子商务的运行
　　☆散客潮与旅游电子商务
　　☆旅游电子商务的旅游在线预订
　　★旅游电子商务的价值与盈利
　　☆电子商务与旅游产业价值链构建
　　☆电子商务与旅游服务增值
　　☆中国旅游电子商务的盈利模式
　　★中国旅游电子商务模式分析
　　☆中国旅游电子商务的运营模式
　　☆旅游电子商务的商业模式
　　★中国旅游电子商的营销策略
　　☆中国旅游电子商务的市场需求与网络营销解决方案
　　☆旅游目的地电子商务的应用扩展与营销创新
　　☆旅游电子商务的渠道管理策略

第1章 中国旅游电子商务发展分析
　　第1节 中国旅游行业发展分析
　　　　　　1.相关数据分析
　　　　　　2.发展现状分析
　　　　　　3.发展趋势分析
　　第2节 中国旅游电子商务发展现状分析
　　第3节 中国旅游电子商务发展趋势分析

第2章 旅游电子商务战略规划和网站定位研究
　　第1节 旅游企业行电子商务规划的制定策略
　　第2节 大型旅游企业电子商务工作框架的设计
　　第3节 中小型旅游企业网站的定位

第3章 中国旅游电子商务的供应商选择与协同策略
　　第1节 域名、空间和技术
　　第2节 旅游电子支付平台
　　第3节 在线客户服务
　　第4节 网站优化策略
　　　　　　1.内容优化策略
　　　　　　2.网页优化策略
　　　　　　3.转化率优化策略

第4章 中国旅游电子商务的搜索引擎营销和优化策略
　　第1节 旅游网站搜索引擎的优化策略
　　第2节 旅游企业搜索引擎优化实务
　　第3节 搜索引擎营销策略
　　第4节 竞价广告投放策略与实务

第5章 旅游互联网广告的投放策略
　　第1节 广告规模的选择策略
　　第2节 旅游B2B平台的建设与应用
　　第3节 搜索引擎与旅游广告

第6章 中国旅游电子商务的营销策略
　　第1节 博客营销策略及实务
　　第2节 电子杂志营销策略及实务
　　第3节 景区视频营销策略及实务

第7章 中国旅游企业网上竞争力的提升策略
　　第1节 旅游企业网上竞争优势和运营体系
　　第2节 DMS建设与应用策略
　　第3节 呼叫中心建设与应用策略

第8章 中国旅游电子商务的成功案例分析
　　第1节 成功的入境旅游电子商务案例分析
　　第2节 成功的景区电子商务案例分析
　　第3节 成功的酒店在线分销案例分析
　　第4节 中.智.林.　成功的在线旅行社案例分析
　　结 论
略……
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