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一、基本信息
	名称：
	中国钾肥行业市场发展研究报告（2008）

	报告编号：
	027AA77　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：12300 元　　纸介＋电子版：12500 元

	优惠价：
	电子版：11070 元　　纸介＋电子版：11370 元　　可提供增值税专用发票
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	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《中国钾肥行业市场发展研究报告（2008）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国钾肥行业市场发展研究报告（2008）》作者市场及市场营销研究课题组
　　《中国钾肥行业市场发展研究报告（2008）》提示我国是一个人口大国，“民以食为天”。要让我国庞大的人口能吃饱、吃好，社会安定，就要依赖农业的发展和农业产品结构的调整。将发展农业作为头等大事，一直是我国基本国策。土壤是发展农业的基础，但土壤仅是作物生长的载体。耕地面积不可能大幅度增加。相反，我国耕地面积有逐年减少趋势。土壤中的各类养分，肥料才是作物的“粮食”，是农作物生长不可缺少的物质基础。据权威资料统计，近十多年来，我国化肥对农作物总产量增长的贡献率在30％以上，也就是说有三分之一的农产品不是靠增加耕地面积而是靠施用了化肥生产出来的。形象的说，现有三分之一左右的人口是靠化肥“养活”的。正如有人形容的，化肥是“第二土壤”。作为肥料的主要种类之一的“钾肥”，对农作物生产过程中的物质及能量转化、物质循环作用巨大。钾以离子状态存在作物的体液中，对作物体内的物质转移起关键作用。钾是作物生长的催化剂，可提高作物对氮和磷的吸收能力，促进碳水化合物代谢和淀粉的合成，解体、转移、促进氮的代谢和绿色植物蛋白质的合成、控制和调节其他养分元素的活性、帮助植物有效综合利用土壤中的各种养分，包括水和氧，提高植物的抗御病虫害等。同时作物生长过程中，有效钾水平高，可改善人类食用作物和饲料作物和的物理化学品质和食用价值。函此土壤中缺钾时，不仅影响产物的质量，而且，让所施用的氮、磷等肥料起不到应有的作用，使作物产量降低。多年来，我国的氮、磷肥发展较快，施用量也较大，土壤中氮、磷、钾的比例已严重不合理，在这种状况下，钾肥在农业的发展中的作用更为关键。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　《中国钾肥行业市场发展研究报告（2008）》框架
　　《中国钾肥行业市场发展研究报告（2008）》目的
　　行业定义
　　行业发展
　　市场发展
　　产业发展
　　SCP分析
　　环境分析
　　五力分析
　　SWOT分析
　　营销策略

第1章 导言
　　第1节 钾肥行业的定义界定
　　第2节 钾肥行业的特点分析
　　第3节 钾肥行业的产业链位置分析

第2章 钾肥行业发展现状分析
　　第1节 中国钾肥行业发展现状分析
　　　　　　1.中国钾肥企业发展现状分析
　　　　　　2.中国钾肥市场发展现状分析
　　　　　　3.中国钾肥行业发展趋势分析
　　　　　　4.中国钾肥行业发展问题分析
　　　　　　5.中国钾肥行业发展对策分析
　　第2节 国际钾肥行业发展现状分析
　　　　　　1.国际钾肥企业发展现状分析
　　　　　　2.国际钾肥市场发展现状分析

第3章 钾肥产业发展现状分析
　　第1节 钾肥产业链分析
　　　　　　1.产业链上游情况分析
　　　　　　2.产业链中游情况分析
　　　　　　3.产业链下游情况分析
　　第2节 钾肥产业问题及对策分析

第4章 中国钾肥行业SCP分析
　　第1节 市场结构分析
　　第2节 市场行为分析
　　第3节 市场绩效分析

第5章 中国钾肥行业市场PEST分析
　　第1节 社会环境分析
　　第2节 经济环境分析
　　第3节 国际环境分析
　　第4节 产业环境分析

第6章 中国钾肥行业市场五力分析
　　第1节 市场竞争格局分析
　　第2节 潜在进入者的威胁
　　第3节 购买者的议价能力分析
　　第4节 供应商的议价能力
　　第5节 替代品的威胁分析

第7章 中国钾肥行业市场SWOT分析
　　第1节 优势分析
　　第2节 劣势分析
　　第3节 机会分析
　　第4节 威胁分析
　　第5节 SWOT总结

第8章 中国钾肥市场的营销策略研究
　　第1节 产品策略研究
　　第2节 价格策略研究
　　第3节 渠道策略研究
　　第4节 促销策略研究
　　第5节 中:智林:－4P分析总结
　　结 论
略……
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