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二、内容简介
　　　　一、中国教育电子产品行业概况
　　　　中国教育电子产品问世于上世纪八九十年代，前几年一直是教育产品市场的消费热点。中国教育电子产品按功能可以细分为二大类别，其一是功能单一型的电子词典和复读机；另一类则是功能较为丰富的数码学习机。
　　　　经过十多年的发展，中国教育电子产品行业逐步走向稳定，市场集中度较高，销量前五名品牌所占有的市场份额超过整体市场规模的80％。随着消费者理性选择意识的提高，在未来，中国教育电子产品设计将融入教育学、心理学等诸多因素，而产品的营销推广也不仅仅是炒作概念，行业的资本运作成分将增加，整体市场将朝着更为成熟的方向发展。
　　　　二、报告主要研究内容
　　　　《2007－2008年中国教育电子产品行业市场深度调研及战略决策咨询报告》全面的概括了中国教育电子产品各细分行业市场发展状况，包括环境分析、产业特点、市场现状、市场规模、竞争格局、地质战略、消费者需求、产业发展趋势等；在此基础上20个翔实深刻的企业案例，分析了中国教育电子产品主体企业的组织结构、资本状况、经营规模、业务范围、营业收入及利润、市场渠道、发展战略及综合竞争力评价等。最后通过深度分析得出DHD研究成果及战略建议。
　　　　三、报告研究成果及意义
　　　　《2007－2008年中国教育电子产品行业市场深度调研及战略决策咨询报告》是由对中国教育培训行业长期监控和多年研究的DHD资深分析团队撰写。不同于其它普通市场报告的是，本报告采用PEST、SWOT、BCG矩阵等多种研究方法而得出科学结论。报告中详尽的市场、案例分析，深刻的研究成果及战略决策建议，旨在帮助境内外投资机构及业内企业对中国教育电子产品市场有全面深度认识，为正确的投资及并购提供有力依据和导向。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、产业背景
　　　　　　（一）产业定义
　　　　　　（二）产业分类
　　　　　　（三）产业发展历程
　　　　　　（四）产业价值链构成
　　　　二、市场背景
　　　　三、地质战略背景
　　　　四、政策背景
　　第二节 研究内容
　　　　一、分析内容
　　　　二、分析要点
　　　　三、数据来源
　　第三节 研究方法
　　　　一、方法特征
　　　　二、应用指标
　　　　三、应用原理
　　第四节 研究结论

第二章 中国教育电子产品行业发展状况分析
　　第一节 中国教育电子产品行业发展环境分析（PEST因素分析法）
　　　　一、中国政治环境对教育电子产品行业的影响
　　　　二、中国经济环境对教育电子产品行业的影响
　　　　三、中国社会环境对教育电子产品行业的影响
　　　　四、中国技术环境对教育电子产品行业的影响
　　第二节 中国教育电子产品行业发展特征分析
　　　　一、是科学技术不断作用的结果
　　　　二、是教育需求对市场拉动的结果
　　　　三、中国教育电子产品市场竞争激烈
　　　　四、中国教育电子产品行业洗牌已经开始
　　　　五、中国教育电子产品市场消费问题突出
　　第三节 2005－2010年中国教育电子产品行业市场现状及发展趋势分析
　　　　一、2005－2010年中国教育电子产品行业市场规模现状及发展趋势分析
　　　　二、2005－2010年中国教育电子产品行业供求格局现状及发展趋势分析
　　　　三、2005－2010年中国教育电子产品行业竞争格局现状及发展趋势分析
　　　　　　（一）细分行业集中度分析
　　　　　　（二）品牌集中度分析
　　　　　　（三）区域集中度分析
　　　　　　（四）市场份额集中度分析
　　第四节 中国教育电子产品行业存在问题分析
　　　　一、市场 “鱼龙混杂”，假冒产品众多
　　　　二、宣传夸大其词，产品性价比不高
　　　　三、技术侵权问题尤为严重
　　　　四、研发投入明显不足
　　　　五、市场开发形式单一
　　　　六、对消费者缺乏研究
　　　　七、产品售后问题突出

第三章 中国教育电子产品细分行业市场发展状况分析
　　第一节 数码学习机
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、行业特点分析
　　　　　　（一）环境因素分析
　　　　　　（二）市场热点分析
　　　　　　（三）存在问题分析
　　　　三、竞争格局分析
　　　　　　（一）供需格局分析
　　　　　　（二）市场集中度分析
　　　　　　（三）行业集中度分析
　　　　四、发展趋势分析
　　　　　　（一）市场规模预测
　　　　　　（二）政策变化趋势分析
　　　　　　（三）竞争格局趋势分析
　　　　五、主体企业分析
　　　　　　（一）企业整体概况
　　　　　　（二）企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 电子辞典
　　第三节 复读机

第四章 中国教育电子产品细分区域市场发展状况分析
　　第一节 东北地区教育电子产品市场发展状况分析
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、竞争格局分析
　　　　　　（一）供需格局分析
　　　　　　（二）市场集中度分析
　　　　　　（三）行业集中度分析
　　　　三、发展趋势分析
　　　　　　（一）市场规模预测
　　　　　　（二）政策变化趋势分析
　　　　　　（三）竞争格局趋势分析
　　　　四、区域标杆企业
　　　　　　（一）企业整体概况
　　　　　　（二）企业综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 华北地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第三节 华东地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第四节 华中地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第五节 华南地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第六节 西部地区教育电子产品市场发展状况分析
　　第七节 中国教育电子产品行业各细分区域市场发展状况对比分析
　　　　一、市场规模对比分析
　　　　二、竞争格局对比分析
　　　　三、发展趋势对比分析
　　　　四、标杆企业对比分析

第五章 中国教育电子产品行业市场消费者需求特征及趋势分析
　　第一节 中国教育电子产品行业市场消费者需求变量分析
　　　　一、人口统计变量分析
　　　　二、地理变量分析
　　　　三、心理变量分析
　　　　四、行为变量分析
　　　　　　（一）消费产品偏好
　　　　　　（二）消费品牌偏好
　　　　　　（三）消费渠道偏好
　　　　　　（四）消费环境偏好
　　　　　　（五）消费影响因素
　　第二节 中国教育电子产品行业市场消费者需求趋势分析

第六章 中国教育电子产品行业市场投融资与并购特征及趋势分析
　　第一节 中国数码学习机市场投融资与并购状况分析
　　　　一、投资规模分析
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、投资方式及渠道分析
　　　　五、投资回报分析
　　　　六、投资趋势分析
　　第二节 中国电子辞典市场投融资与并购状况分析
　　　　一、投资规模分析
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、投资方式及渠道分析
　　　　五、投资回报分析
　　　　六、投资趋势分析
　　第三节 中国复读机市场投融资与并购状况分析
　　　　一、投资规模分析
　　　　二、投资热点分析
　　　　三、投资区域分析
　　　　四、投资方式及渠道分析
　　　　五、投资回报分析
　　　　六、投资趋势分析

第七章 中国教育电子产品行业主体企业综合竞争力分析
　　第一节 创新诺亚舟电子有限公司
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、业务范围分析（BCG矩阵分析）
　　　　四、产品内容分析
　　　　五、人力资源分析
　　　　六、市场策略分析
　　　　七、发展战略分析
　　　　八、综合竞争力分析（SWOT分析法）
　　第二节 上海好记星数码科技有限公司
　　第三节 好易通科技（中国）有限公司
　　第四节 北京金远见电脑技术有限公司（文曲星）
　　第五节 上海荟能公司（e百分）
　　第六节 中恒兴业科技集团
　　第七节 广东步步高电子工业有限公司
　　第八节 权智掌上电脑有限公司（快译通）

第八章 中国教育电子产品行业市场投资机会与风险分析（SWOT分析法）
　　第一节 中国教育电子产品行业市场投资优势分析
　　第二节 中国教育电子产品行业市场投资劣势分析
　　第三节 中国教育电子产品行业市场投资机会分析
　　第四节 中国教育电子产品行业市场投资风险分析

第九章 中国教育电子产品市场研究成果及战略决策建议
　　第一节 中国教育产品市场研究成果
　　第二节 中-智林-－中国教育产品市场战略决策建议
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