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二、内容简介
　　2007年是中国动漫市场取得飞速发展的一年，国产动画片的数量已经占国内动漫市场的半壁江山；2007年中国网络游戏市场销售收入达105.7亿元人民币，比2006年同比增长61.5%；2007年中国网络游戏用户数达到4017万，比2006年同比增加23%。
　　2007年中国各种名目繁多的动漫节、动漫展、动漫赛事也相当活跃，几乎每个月都会有举办，地点除了杭州、广州、上海、中国香港、北京这些发展动漫产业较早的城市，合肥、武汉、宁波这样的动漫产业新兴城市也逐渐加入。展出内容上，也更加注重质量和内容，不再是“COSPLAY+周边商品贩卖”的简单集合，从广度和深度两方面都达到了一个高峰。
　　动漫产品本身有巨大的市场空间，而动漫产品的衍生产品市场空间更大。中国目前儿童食品每年的销售额为人民币350亿元左右，玩具每年的销售额为人民币200亿元左右，儿童服装每年的销售额达900亿元以上，儿童音像制品和各类儿童出版物每年的销售额达人民币100亿元……在某种程度上，这些行业今后的发展与行销都有赖于动漫这一新兴产业的带动作用，以此类推，中国动漫产业将拥有超千亿元产值的巨大发展空间。
　　据IDC预计，2012年中国网络游戏市场销售收入将达到262.3亿元人民币，2007年到2012年的年复合增长率将为19.9%。
　　《2008年中国动漫市场研究报告》依据国家统计局、国资委、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国动漫行业协会、国民经济景气监测中心等提供的大量资料，对我国动漫市场的相关概念、动漫产业链发展状况、动漫产业现状和市场运行情况、动漫产业细分市场情况、动漫企业竞争情况、重要动漫企业发展情况、动漫企业投资及发展趋势预测等进行了分析，并对世界动漫市场的发展状况进行了深入剖析。是动漫企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。

第一章 动漫产业相关概述
　　第一节 文化产业概述
　　　　一、文化产业的定义
　　　　二、文化产业的业态
　　　　三、文化产业的生产特征与组织多样性
　　第二节 动漫产业概述
　　　　一、动漫的定义
　　　　二、动漫产业的定义
　　　　三、动漫产业链的定义
　　　　四、动漫衍生周边产业的定义

第二章 世界动漫产业发展分析
　　第一节 世界动漫产业总体发展分析
　　　　一、国外动漫产业政策分析
　　　　二、国际动漫产业发展现状
　　　　三、世界动漫游戏产业推动三大市场发展
　　第二节 日本动漫产业发展分析
　　　　一、日本动漫产业发展史
　　　　二、日本动漫产业的现状
　　　　　　（一）日本动画的国内市场
　　　　　　（二）日本动画在国际市场上的拓展
　　　　　　（三）日本动画占领全球六成市场
　　　　三、日本动漫产业繁荣所折射出的问题
　　　　四、动漫是日本舆论传播的柔性手段
　　　　五、日本动漫产业发展趋势
　　第三节 美国动漫产业发展分析
　　　　一、美国动漫产业发展阶段
　　　　二、美国动画片主打成年人与新技术两大品牌
　　　　三、美国动漫近年在日本市场变形获成功
　　　　四、2007年美国微软携手湖南企业拓展中国动漫市场
　　　　五、美国动漫市场新变化
　　第四节 韩国动漫产业发展分析
　　　　一、韩国漫画产业发展状况
　　　　二、韩国动画产业存在的主要问题
　　　　三、韩国政府推动漫画产业发展的政策、措施
　　　　四、韩国动漫产业的发展前景

第三章 中国动漫产业链发展分析
　　第一节 中国动漫产业链发展分析
　　　　一、中国特色的动漫产业链模式分析
　　　　二、产业链的完善将带动动漫业发展
　　　　三、网游融合动漫形成新的产业链
　　　　四、动漫产业链发展要打好群众基础
　　第二节 中国动漫衍生品市场发展分析
　　　　一、动漫衍生产品生产潜力巨大
　　　　二、国内动漫衍生产品不敌国外品牌
　　　　三、中国动漫衍生产品开发滞后
　　　　四、国产动画衍生产品缺市场
　　第三节 中国动漫服装市场发展分析
　　　　一、卡通服装品牌是我国服装市场里的生力军
　　　　二、卡通童装设计浪漫纯正
　　　　三、卡通服装酿造新的商机
　　　　四、加菲猫童装成功经验分析
　　第四节 中国动漫食品市场发展分析
　　　　一、卡通外包装带动食品新的消费浪潮
　　　　二、金鹰卡通进驻食品领域
　　　　三、迪士尼食品向健康食品迈进
　　第五节 中国动漫玩具市场发展分析
　　　　一、玩具业处于动漫产业链末端
　　　　二、中国高端玩具市场蕴藏商机
　　　　三、玩具和卡通结合形成新的产业链
　　　　四、卡通玩具进入成人市场

第四章 中国动漫产业发展分析
　　第一节 2006-2007年中国动漫产业现状分析
　　　　一、中国动漫产业发展速度快
　　　　二、2006年中国动漫行业分析
　　　　三、2007年中国动漫行业分析
　　　　四、2007年国产动漫产业链成熟前呈现局部繁荣
　　第二节 中国动漫产业存在的问题分析
　　　　一、产业链错位造成赢利模式不明显
　　　　二、原创经典作品缺乏导致竞争不力
　　　　三、高素质动漫人才稀缺导致原动力不足
　　　　四、政策不具体和难落实阻碍资金投入
　　　　五、动漫产业被误读严重滞缓动漫产业的发展
　　第三节 中国动漫产业的生产制作分析
　　　　一、中国动漫产业制作机构发展状况
　　　　二、中国动画片题材发展状况
　　　　三、成功角色动画的关键要素分析
　　　　四、动漫产业的成本与收益分析
　　第四节 中国动漫与广告结合发展分析
　　　　一、动漫和广告结合
　　　　二、动漫广告是跨越传统的新产物
　　　　三、在线广告是动漫产业的重要发展领域
　　　　四、网络游戏成为广告播放新渠道
　　　　五、动漫广告迎来“80后”消费黄金时代
　　第五节 中国动漫产业经营分析
　　　　一、美影厂五个销售领域带动动漫产业发展
　　　　二、国产动漫产业经营手段匮乏导致长期盈利困难
　　　　三、国内动漫产业缺乏成熟营销力量
　　　　四、动漫图书的营销技巧
　　第六节 中国发展动漫产业的建议分析
　　　　一、中国动漫业应加紧高端人才培养
　　　　二、中国动漫业应创出自己的动漫品牌
　　　　三、中国动漫业应加紧建设相关产业链
　　　　四、中国促进动漫业繁荣发展的措施

第五章 中国动漫市场分析
　　第一节 中国动漫市场发展分析
　　　　一、中国动漫产业市场发展政策环境分析
　　　　二、动漫产业的三大市场板块分析
　　　　三、中国动漫市场崛起的四大因素分析
　　　　四、国内九成动漫市场被国外动漫占据
　　第二节 中国动漫播映市场分析
　　　　一、中国动画播映体系形成
　　　　二、国内电视动画收视状况分析
　　　　三、中国少儿频道的问题现状与发展策略分析
　　第三节 中国动漫消费市场构成分析
　　　　一、中国成全球最大动漫消费市场
　　　　二、学生消费构成中国动漫三分之一市场
　　　　三、中国成人动漫市场发展分析

第六章 动漫产业细分市场分析
　　第一节 动画产业发展分析
　　　　一、国际动画产业发展分析
　　　　　　（一）美国动画市场发展状况
　　　　　　（二）日本动画市场发展状况
　　　　　　（三）日美动画电影风格分析
　　　　二、国内动画产业发展分析
　　　　　　（一）中国动画片产量仍不能满足市场需求
　　　　　　（二）中国动画产业四大软肋
　　　　　　（三）中国动画创作情况分析
　　　　三、中日动画对比分析
　　　　四、电视动画频道分析
　　　　　　（一）我国动画黄金时间政策取得成效
　　　　　　（二）动画频道将成为产业突围急先锋
　　　　五、中国动画产业发展的问题与趋势分析
　　　　　　（一）五大问题制约我国动画业发展
　　　　　　（二）中国动画产业发展前景看好
　　　　　　（三）中国动画发展策略分析
　　第二节 漫画产业发展分析
　　　　一、国外漫画产业分析
　　　　　　（一）日本漫画业发展概况
　　　　　　（二）欧美漫画业发展概况
　　　　二、中国漫画产业分析
　　　　　　（一）中国漫画业发展概况
　　　　　　（二）中国漫画市场切入点的分析
　　　　　　（三）中国原创漫画首次进入日本
　　　　三、中国香港漫画产业分析
　　　　　　（一）中国香港漫画发展历程
　　　　　　（二）中国香港漫画与多媒体的关系和发展
　　　　　　（三）日本漫画对中国香港漫画界及流行文化的影响
　　　　四、新闻漫画产业分析
　　　　　　（一）新闻漫画的定义和种类
　　　　　　（二）新闻漫画在我国报学史上有着优秀的传统
　　　　　　（三）报纸新闻漫画的重要特征
　　　　　　（四）我国当代新闻漫画的问题与创新
　　　　五、中国漫画产业发展趋势分析
　　　　　　（一）未来漫画的发展方向
　　　　　　（二）漫画改编影视成发展趋势
　　第三节 手机动漫产业发展分析
　　　　一、手机动漫概况
　　　　　　（一）手机动漫的概念
　　　　　　（二）手机动漫市场前景广阔
　　　　　　（三）动漫产业与手机新媒体的结合
　　　　二、中国手机动漫产业发展现状
　　　　　　（一）2006年手机动漫产业市场规模分析
　　　　　　（二）手机动漫成为重振动漫市场的新机遇
　　　　　　（三）手机动漫将成市场新盈利点
　　　　　　（四）电信运营商看好手机动漫的发展潜力
　　　　　　（五）国内手机动漫备战奥运市场
　　　　三、手机游戏市场状况
　　　　　　（一）2006年国内手机游戏市场规模分析
　　　　　　（二）2006年中国手机游戏市场迎来拐点
　　　　　　（三）中国手机游戏市场发展困境分析
　　　　　　（四）与互联网融合是未来手机游戏的发展趋势
　　　　四、手机动漫产业未来发展趋势
　　　　　　（一）手机动漫产业带来的产业发展机会分析
　　　　　　（二）2008年中国手机动漫市场面临产业调整
　　　　　　（三）手机动漫成长空间看好 挑战犹在
　　　　　　（四）手机动漫将成为下一个手机增值业务增长点
　　　　　　（五）手机下载漫画成市场流行
　　第四节 网络动漫产业发展分析
　　　　一、网络媒体产业
　　　　　　（一）网络媒体定义及分类
　　　　　　（二）网络媒体的背景和特性
　　　　　　（三）网络媒体的发展主线
　　　　　　（四）网络媒体发展结论和原因
　　　　　　（五）网络媒体的战略定位和对策
　　　　　　（六）中国网络媒体市场展望
　　　　二、网络动漫产业现状
　　　　　　（一）网络动漫市场潜力大
　　　　　　（二）2006年中国网络动漫市场规模分析
　　　　　　（三）中国网络动漫步入高速发展期
　　　　三、网络动漫产业赢利分析
　　　　四、FLASH动画发展分析
　　　　　　（一）FLASH动画技术及特点
　　　　　　（二）FLASH动画应用现状
　　　　　　（三）FLASH的跨媒体应用领域
　　第五节 网络游戏产业发展分析
　　　　一、中国网络游戏产业概况
　　　　　　（一）网络游戏产业政策分析
　　　　　　（二）我国网络游戏产业地域特点
　　　　　　（三）我国网络游戏市场调查分析
　　　　二、2007年中国网络游戏产业发展分析
　　　　　　（一）2007年中国网络游戏内置广告市场规模分析
　　　　　　（二）2007年中国网络游戏用户规模分析
　　　　　　（三）2007年国内网络游戏产业分析
　　　　　　（四）2007年中国网络游戏销售分析
　　　　　　（五）2007年网游蓬勃发展给相关行业带来丰厚收益
　　　　三、教育网络游戏分析
　　　　　　（一）网络游戏对青少年的影响
　　　　　　（二）教育网络游戏的产业分析
　　　　　　（三）网络游戏进入校园
　　　　四、国家对网游的政策
　　　　　　（一）国家预备给网游设时限
　　　　　　（二）网洛游戏人才纳入国家培养计划
　　　　　　（三）网络游戏开发进入国家863计划
　　　　　　（四）政府支持网络游戏产业健康发展的举措
　　　　　　（五）2007年网络游戏防沉迷系统全国推广
　　　　五、中国网络游戏发展前景分析
　　　　　　（一）中国网络游戏业的发展出路分析
　　　　　　（二）中国网络游戏产业未来发展方向
　　　　　　（三）网络游戏产业平民化方向发展
　　　　　　（四）未来五年中国网络游戏的主流发展趋势

第七章 动漫企业竞争分析
　　第一节 中外动漫企业竞争分析
　　　　一、中外动漫竞争激烈本土市场潜力巨大
　　　　二、中国动漫潜力与竞争力之间的转变
　　　　三、动漫企业实现优先上市融资
　　第二节 动漫企业品牌战略分析
　　　　一、动漫企业品牌概述
　　　　二、动漫企业品牌战略的现状
　　　　三、动漫企业目前品牌战略存在的误区
　　　　　　（一）观念的误区
　　　　　　（二）体制的不当
　　　　四、动漫企业品牌战略的对策
　　　　　　（一）用网络小说代替漫画
　　　　　　（二）可采取的经营新思路
　　　　　　（三）利用媒体这个有力的工具

第八章 重要动漫企业发展分析
　　第一节 迪斯尼发展分析
　　　　一、迪斯尼集团简介
　　　　二、迪斯尼公司发展历程
　　　　三、迪斯尼运营模式分析
　　　　四、迪斯尼制作特点
　　　　五、迪斯尼发行模式
　　第二节 梦工厂发展分析
　　　　一、梦工厂简介
　　　　二、梦工厂经典动画列表
　　　　三、梦工厂动画公司和麦当劳公司结成全球范围内的营销关系
　　　　四、AMD64技术使梦工厂动画公司的电影制作再创新高
　　第三节 盛大网络发展分析
　　　　一、盛大网络公司简介
　　　　二、盛大网游特许经营 允许地方内容差异化
　　　　三、2007年第四季度盛大网络经营状况
　　　　四、盛大网络的发展战略
　　　　五、盛大网络的发展目标
　　第四节 三辰集团发展分析
　　　　一、三辰卡通集团简介
　　　　二、三辰卡通做大民族卡通品牌
　　　　三、三辰集团蓝猫卡通进军幼教领域

第九章 成功动漫人物案例分析
　　第一节 米老鼠
　　　　一、米老鼠是如何诞生的
　　　　二、米老鼠的魅力
　　　　三、米老鼠发展成娱乐王国之谜的原因
　　第二节 蓝猫
　　　　一、“蓝猫”中国卡通的成功
　　　　二、“蓝猫”赢取儿童饮料市场
　　　　三、“蓝猫”追赶“米老鼠”
　　第三节 魔兽世界
　　　　一、《魔兽世界》全球玩家超越1000万
　　　　二、魔兽世界主宰北美假日软件销售市场
　　　　三、《魔兽世界》各国运营情况分析
　　　　四、九城中文版《魔兽世界》运营情况分析
　　　　五、魔兽世界关于收费后运营预测

第十章 动漫产业投资分析
　　第一节 动漫产业投资潜力分析
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