
	2008年中国大型购物中心行业研究报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008年中国大型购物中心行业研究报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008年中国大型购物中心行业研究报告

	报告编号：
	0257A17　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2008年中国大型购物中心行业研究报告》旨在为有意投资大型购物中心行业的投资者服务，这份报告对大型购物中心行业2007年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对2008年行业运行情况进行了预测。本报告完成于2008年5月，共8万余字，109页，7个图表，分六章。报告的主要观点有：
　　购物中心是多种零售店、服务设施集中在由企业有计划的开发、管理、运营的一个建筑物内，或一个区域内，向消费者提供区域性服务的商业集合体。
　　？ 据不完全统计，至2007年底，全国已开业和正在投产建设的大型购物中心和摩尔项目共400多个，其中有70%左右分布在北京、上海、广州等国内经济发达城市。全球建筑面积最大的10个购物中心里面，中国就占了4个。
　　？ 数据显示，在现有运营的购物中心中，经营状况好的占27%，一般性的占51%，差的占22%，尤其大型购物中心的经营状况更是表现一般。其中经营状况良好的，在上海有万达、正大，广州有正佳、中华、天河，深圳有万象城，北京有东方广场等。。
　　？ 根据中国国情和国内购物中心发展的现状，未来购物中心的发展应朝以下几个方向努力：改变单一的封闭式趁筑模式.发展具有开放式建筑格局的购物中心、改变重“购物“轻“休闲，.的模式，发展具有丰富休闲功能的购物中心、改变贪大求全现象.发展具有特色主题的中小型购物中心。
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　　（三）消费需求
　　（四）商业形势
　　三、存在的问题
　　（一）发展过快，规模和结构存在偏差
　　（二）资金短缺、运作不规范
　　（三）定位不当，经营雷同没有特色
　　（四）缺乏专业人才
　　（五）管理存在问题
　　（六）选址不当
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　　六、融资与招商
　　第六章 大型购物中心重点地区发展及案例分析
　　一、北京
　　（一）北京商业快速进入购物中心时代
　　（二）京城购物中心建设的重点应建社区型购物中心
　　（三）北京切勿盲目开发大型郊区购物中心
　　（四）2008年北京购物中心市场发展趋势
　　二、上海
　　（一）发展概况
　　（二）三大问题正制约着上海购物中心的发展
　　（三）上海购物中心发展的五大特点
　　（四）沪粤两地大型购物中心差异化研究
　　三、深圳
　　（一）近年来发展概况
　　（二）深圳购物未步入MALL时代
　　（三）《深圳市商业网点规划（2006－2010）》
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　　五、欧文光谱中心（IRVINE SPECTRUM CENTER）
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