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二、内容简介
第一章 2007年工程机械业基本运行态势分析
　　第一节 工程机械行业概况
　　　　一、工程机械简介
　　　　二、与固定资产投资密切相关
　　　　三、我国工程机械行业发展概况
　　第二节 行业需求分析及预测
　　　　一、经济发展推动工程机械内需持续增长
　　　　二、出口快速增长，成为行业新的增长点
　　　　三、需求预测
　　第三节 行业供给分析及预测
　　　　一、供给总量及速率分析
　　　　二、行业主要产品的产量变化分析
　　　　三、供给预测
　　第四节 行业进出口分析
　　　　一、进口情况
　　　　二、出口情况
　　第五节 2007年行业重大事件分析
　　　　一、国内、国际市场双重拉动，中国工程机械增速再创新高
　　　　二、中国工程机械企业加快海外投资建厂步伐
　　　　三、“工程机械修理工”新职业获批
　　　　四、徐工集团营业收入跨越300亿
　　　　五、3项工程机械产品（技术）荣膺中国机械工业科学技术一等奖
　　　　六、工程机械核心配套件制约行业发展，引起业界的极大关注
　　　　七、公路建设采购公开限制国产设备引争议
　　　　八、bauma2007中国展团展出面积超过1.3万平方米
　　　　九、主要装载机制造企业加速全国布局
　　　　十、中联重科统一麾下三大品牌
　　第六节 行业前景预测
　　　　一、2008年行业增长前景
　　　　二、中长期前景
　　　　　　（一）未来几年房地产和基础设施投资的增速预计不会放慢
　　　　　　（二）未来几年较高的出口增速预计能够保持

第二章 2007年行业市场竞争分析及预测
　　第一节 产业竞争力分析
　　第二节 产业品牌竞争趋势
　　　　一、徐工——品牌整合凸显强大影响力
　　　　二、中联重科——稳健扩张中的多品牌战略
　　　　三、柳工——追求卓越品牌越跑越快
　　　　四、山推——打造品牌，成就一流企业
　　第三节 部分子行业竞争格局分析
　　　　一、叉车行业竞争格局
　　　　二、装载机行业竞争格局
　　　　　　（一）行业品牌集中度加剧
　　　　　　（二）价格竞争更加激烈
　　　　　　（三）国际化形势更加严峻
　　　　　　（四）行业重新洗牌初现端倪
　　　　三、推土机行业竞争格局
　　　　四、压实机械行业竞争格局
　　　　　　（一）黑马不断涌现，龙头遭遇挑战
　　　　　　（二）股份制成主体，跨企资本抢滩
　　　　　　（三）价格战带来困境
　　　　五、混凝土机械竞争格局
　　第四节 行业整合趋势
　　　　一、行业整合趋势
　　　　二、2007年行业并购
　　　　　　（一）龙工收购白云电机
　　　　　　（二）外资收购

第三章 行业规模与效益分析及预测
　　第一节 行业规模分析及预测
　　　　一、资产规模变化分析
　　　　二、收入和利润变化分析
　　第二节 行业效益分析及预测
　　　　一、行业三费变化
　　　　二、行业效益分析
　　　　　　（一）盈利能力分析
　　　　　　（二）偿债能力分析
　　　　　　（三）营运能力分析
　　　　　　（四）发展能力分析
　　　　三、行业效益预测

第四章 子行业供需分析
　　第一节 叉车行业发展状况
　　　　一、行业简况
　　　　二、2007年产销状况
　　　　三、主要企业生产状况
　　　　四、行业发展趋势
　　　　　　（一）趋势之一：系列化、大型化
　　　　　　（二）趋势之二：专业化、多品种
　　　　　　（三）趋势之三：电子化、智能化
　　　　　　（四）趋势之四：安全性、舒适性
　　　　　　（五）趋势之五：节能化、环保化
　　　　五、需求预测
　　　　　　（一）相比发达国家，我国的物流成本仍然存在较大下降空间
　　　　　　（二）海外市场：发展空间大
　　第二节 铲土运输机械行业发展状况
　　　　一、装载机
　　　　　　（一）行业形势和特点
　　　　　　（二）2007年行业状况
　　　　　　（三）行业发展情景
　　　　二、推土机
　　　　　　（一）行业现状
　　　　　　（二）行业前景展望
　　　　三、平地机
　　第三节 压实机械行业发展状况
　　　　一、行业特点
　　　　　　（一）股份制成主体，跨企资本抢滩
　　　　　　（二）基础部件滞后，损益累及整机
　　　　　　（三）产品可靠性亟待提高
　　　　二、行业产销状况
　　第四节 混凝土机械
　　　　一、行业现状
　　　　二、2007年发展状况
　　　　三、行业前景
　　第五节 工程起重机
　　　　一、行业简况
　　　　二、移动式起重机
　　　　　　（一）发展概况
　　　　　　（二）需求预测
　　　　三、塔式起重机

第五章 细分地区分析
　　第一节 行业区域分布总体分析及预测
　　　　一、行业区域分布特点分析及预测
　　　　二、行业经济区域分布分析及预测
　　第二节 2007年山东省工程机械行业发展分析及预测
　　　　一、山东省在行业中的地位及变化
　　　　二、山东省重点企业分析
　　　　三、山东省工程机械行业经济运行状况分析
　　　　四、山东省工程机械行业发展预测
　　第三节 2007年湖南省工程机械行业发展分析及预测
　　　　一、湖南省在行业中的地位及变化
　　　　二、湖南省重点企业结构分析
　　　　三、湖南省工程机械行业经济运行状况分析
　　　　四、湖南省工程机械行业发展状况
　　　　　　（一）出口增长迅猛
　　　　　　（二）出台工程机械产业新政
　　　　五、湖南省工程机械行业发展预测
　　第四节 2007年江苏省工程机械行业发展分析及预测
　　　　一、江苏省在行业中的地位及变化
　　　　二、江苏省重点企业结构分析
　　　　三、江苏省工程机械行业经济运行状况分析
　　　　四、江苏省工程机械行业发展状况
　　　　　　（一）江苏工程机械产业在全国有比较优势
　　　　　　（二）徐州民营工程机械企业在全省行业发展中起着重要作用
　　　　　　（三）江苏及徐州工程机械业发展面临的主要问题
　　　　五、江苏省工程机械行业发展预测
　　第五节 2007年福建省工程机械行业发展分析及预测
　　　　一、福建省在行业中的地位及变化
　　　　二、福建省重点企业结构分析
　　　　三、福建省工程机械行业经济运行状况分析
　　　　四、福建省工程机械行业发展预测

第六章 企业综合分析
　　第一节 行业企业特征分析
　　　　一、行业企业规模特征分析
　　　　　　（一）小型企业数量最多，单个企业规模较小
　　　　　　（二）大型企业资产规模占比较大
　　　　　　（三）大型企业亏损面最小
　　　　　　（四）大型企业盈利能力最强
　　　　二、所有制特征分析
　　　　　　（一）私营企业数量最多
　　　　　　（二）外商和港澳台投资企业资产比重最大，股份制企业平均企业规模最大
　　　　　　（三）国有企业亏损面较大，外商和港澳台投资企业亏损额较大
　　　　　　（四）私营企业、外商投资企业盈利能力最强
　　　　三、企业的区域分布分析
　　第二节 企业集中度及重点企业分析
　　　　一、企业集中度
　　　　二、收入前20家企业情况
　　　　　　（一）盈利能力分析
　　　　　　（二）偿债能力分析
　　　　　　（三）营运能力分析
　　　　　　（四）发展能力分析
　　第三节 上市公司运营状况对比分析
　　　　一、主要上市公司市场表现及经营特点
　　　　二、总体排名分析
　　　　三、盈利能力对比分析
　　　　四、偿债能力对比分析
　　　　五、营运能力对比分析
　　　　六、发展能力对比分析
　　第四节 广西柳工机械股份有限公司分析
　　　　一、公司概况
　　　　二、行业地位分析
　　　　三、2007年经营业绩
　　　　四、近四年经济运行情况
　　　　五、发展前景分析
　　　　六、2007年重大事件分析
　　　　　　（一）收购集团主业资产
　　　　　　（二）投资20亿在天津建立基地
　　第五节 徐州工程机械科技股份有限公司分析
　　　　一、公司概况
　　　　二、2007年经营业绩
　　　　三、近四年经济运行情况
　　　　四、发展前景分析
　　　　五、2007年重大事件分析
　　　　　　（一）凯雷持股比例下调
　　　　　　（二）开发地块变现

第九章 2008年授信风险提示及总结
　　第一节 2008年经济环境风险分析
　　　　一、经济环境影响分析
　　　　二、固定资产投资影响分析
　　　　三、宏观调控政策风险分析
　　　　四、货币政策影响分析
　　　　五、汇率变化风险分析
　　　　六、高铁网建设影响
　　　　七、新企业所得税法影响分析
　　第二节 产业发展方面风险分析
　　　　一、结构调整政策影响
　　　　二、关键技术落后带来的风险
　　　　三、基础零部件依赖进口带来的风险
　　　　　　（一）约70％的行业利润被进口零部件吃掉
　　　　　　（二）欧美零部件生产商联合限制我国产品竞争力
　　第三节 行业市场风险分析
　　　　一、当前行业出口市场存在的问题
　　　　二、国际市场竞争风险分析
　　　　三、国际贸易摩擦风险
　　　　　　（一）海外欠款风险
　　　　　　（二）侵权风险
　　　　　　（三）出口壁垒风险
　　　　四、国内市场竞争风险分析
　　第四节 成本上涨风险分析
　　　　一、零部件价格上涨带来的风险
　　　　二、原材料价格上涨风险

第十章 2008年工程机械行业信贷建议
　　第一节 2007年工程机械行业总体发展特点及授信建议
　　　　一、2007年行业总体发展特点与授信额度建议
　　　　二、2007年行业竞争特点及客户结构授信建议
　　　　三、细分子行业（产品）对比分析总结
　　　　四、区域市场授信建议
　　　　五、企业授信建议
　　第二节 (中智林)产业链授信机会及建议
　　　　一、工程机械轮胎市场潜力巨大
　　　　　　（一）工程胎市场需求旺盛
　　　　　　（二）工程胎翻新市场方兴未艾
　　　　二、工程机械维修市场空间巨大
　　　　附 表
　　表1 工程机械行业产品分类
　　表2 2002年-2006年中国工程机械产品进出口情况
　　表3 2007 年1－11 月工程机械国内市场销售总规模
　　表4 主要基础设施行业“十一五”期间规划投资额
　　表5 2010年工程机械市场需求预测
　　表6 2007 年我国工程机械主要产品产量
　　表7 2007年工程机械产品进口分类汇总表对值
　　表8 2007年工程机械产品出口分类汇总表对值
　　表9 国内主要基础设施的建设计划
　　表10 行业内企业努力扩大出口举例
　　表11 中国六大工程机械产业基地
　　表12 2004-2007年11月工程机械业盈利能力变化
　　表16 叉车类别说明
　　表17 2007 年叉车主要生产企业产量表
　　表18 日本和北美经济上升周期叉车需求与GDP 比较
　　表19 2007 年1－11 月我国装载机主要生产企业销售表
　　表20 2007 年1－11 月我国装载机分型号销售表
　　表21 2007 年1－11 月我国推土机分类型销量
　　表22 2007 年1－11 月我国推土机分型号销量
　　表23 2007 年1－11 月我国平地机销量
　　表24 2007 年1－11 月我国平地机国内主要厂商销量
　　表26 混凝土机械主要生产企业市场占有率
　　表27 2007年我国生产混凝土机械主要企业产量
　　表28 各种移动起重机性能比较
　　表29 2007年工程机械业地区分布状况
　　表30 2007年工程机械业各地区经济运行状况
　　表31 2007年山东省主要企业状况
　　表32 2004-2007年山东省工程机械行业经济运行
　　表33 2007年湖南省主要企业状况
　　表34 2004-2007年湖南省工程机械行业经济运行
　　表35 2007年江苏省主要企业状况
　　表37 2007年福建省主要企业状况
　　表39 不同规模企业资产占比
　　表40 不同规模企业亏损情况
　　表41 不同规模企业盈利情况
　　表42 不同所有制企业资产比重
　　表43 不同所有制企业亏损情况
　　表44 不同所有制企业盈利情况
　　表45 工程机械行业生产企业地区分布情况
　　表46 2007年工程机械行业资产、收入及利润集中度
　　表47 2007年收入前20家企业收入、资产、利润比重
　　表48 收入前20家企业盈利能力指标
　　表49 收入前20家企业偿债能力指标
　　表50 收入前20家企业营运能力指标
　　表51 收入前20家企业发展能力指标
　　表53 各上市公司主导产品
　　表54 上市公司分析指标及权重
　　表56 上市公司盈利能力
　　表57 上市公司偿债能力
　　表58 上市公司营运能力
　　表59 上市公司发展能力
　　表64 柳工收购集团下属两家企业具体情况
　　表70 高铁建设所需设备
　　附 图
　　图1 1997 -2006年工程机械行业销售收入增速与固定资产投资增速对比
　　图2 1997 -2006年国内主要工程机械销售量（单位：万台）
　　图3 2004-2007年工程机械行业销售收入增长情况
　　图4 2002年世界工程机械市场销售量比重
　　图5 2006年世界工程机械市场销售量比重
　　图6 2002年世界工程机械市场销售额比重
　　图7 2006年世界工程机械市场销售额比重
　　图9 2003-2007年工程机械行业进口额情况
　　图10 2003-2007年工程机械行业出口额情况
　　图11 1949－2006 中国城镇化率变化情况
　　图12 2004-2007年工程机械业资产变化
　　图18 叉车出口量及对销量增长贡献率辆
　　图19 我国叉车销量构成
　　图20 我国物流成本（单位：亿元）
　　图21 中国从业人员年平均劳动报酬（单位：元）
　　图22 我国叉车出口量和海外市场占有率（单位：辆）
　　图23 我国出口内燃叉车和电动叉车海外市场占有率
　　图24 中国叉车出口均价（单位：美元/ 辆）
　　图25 2006年纳科、丰田、永恒力叉车均价（单位：美元/ 辆）
　　图27 2000-2007年我国混凝土机械产量
　　图28 工程起重机分类图
　　图29 汽车起重机历年销量（单位：千台）
　　图30 随车起重机销量（单位：台）
　　图31 履带式起重机销量台（单位：台）
　　图32 中国的重化工化趋势
　　图33 汽车起重机的大型化（按销量）
　　图34 塔式起重机销量（单位：台）
　　图37 2004-2007年江苏省工程机械行业规模指标比重变化
　　图39 我国工程机械行业不同规模企业数量分布
　　图40 不同所有制企业数量比重
　　图41 不同所有制企业平均资产规模
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