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二、内容简介
　　手机游戏服务从2002年兴起， 目前3G将加快移动网络和传统互联网之间的融合，手机终端也必将朝智能化和PC化方向发展。2005年全球手机线上游戏将有近68亿美金商机，预计2008全球移动游戏业创收将超过93亿美元，中国的手机游戏市场也会达到400亿元人民币的规模。2008年中国手机游戏市场进入二次盘整后的成长期，手机联网游戏是带动其发展的必然因素。
　　《2008年中国手机游戏市场研究咨询报告》首先对手机游戏的定义、分类等进行说明。接着对全球、中国手机游戏产业的现状、存在的问题等进行分析，并提供相应的建议。然后对手机游戏市场的收入以及用户规模进行分析和预测。再对手机游戏的用户的性别、文化程度以及消费习惯等进行分析。接着对相关行业—手机行业进行深入分析，为手机游戏的发展指明了方向。接下来对手机运营商和比较优秀的企业的基本情况和战略方面做了较详细的介绍。最后对手机游戏发展的风险、趋势以及前景进行较深刻的分析。该报告为打算进入手机游戏行业和已经进入手机游戏行业的人士提供了一定的参考价值。
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