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二、内容简介
　　2007年，全球广告市场规模达到4684.4亿美元，持续平稳增长的广告市场呈现增长稳定和格局多元化的态势。
　　我们一直专注于广告相关产业的连续研究，自推出《2007全球广告市场研究报告》后，根据全球及全球及中国广告业发展的行业动态、市场特点和发展趋势，2008年继续推出《2008全球广告市场研究报告》。
　　《2008年全球广告市场报告》研究发现：
　　？ 全球广告市场稳定持续增长，市场格局不断变化
　　？ 主要广告国家维持市场增长，全球及中国年复合增长率为两位数
　　？ 全球及中国广告市场蓬勃发展，市场总量和美日两国差距日渐缩小
　　？ 全球及中国人均广告费用远低于全球平均水平
　　？ 四大媒体仍然是广告市场主体，但市场份额逐渐下降
　　？ 各国互联网广告在所有媒体广告市场中的份额不断攀升
　　？ 互联网广告市场保持高速增长，发展潜力巨大
　　？ 全球及中国互联网渗透率远低于美日两国，人均网络广告费用偏低
　　？ 主要广告国家重点广告投放行业分布不均，重合度较小
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