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一、基本信息
	名称：
	2008-20012年中国羧甲基纤维素钠（CMC）行业决策咨询及竞争力调查研究报告

	报告编号：
	027AA17　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：15000 元　　纸介＋电子版：16000 元

	优惠价：
	电子版：13500 元　　纸介＋电子版：13800 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
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二、内容简介
第一部分 CMC简介
第一章 CMC概述
　　第一节 CMC的基本概况
　　　　一、产品定义、基本概念
　　　　二、市场基本特点
　　　　三、产品分类
　　第二节 CMC基本理化性质
　　第三节 CMC的包装、贮存及运输等

第二章 行业发展综述
　　第一节 2007年全球及主要地区发展概况
　　　　一、国际现状分析
　　　　二、主要国家和地区概况
　　　　三、2007全球市场发展概况
　　第二节 2007年中国发展概况
　　　　一、中国市场现状
　　　　二、市场发展中存在的问题
　　　　三、2007我国市场分析

第二部分 行业环境分析
第三章 行业发展的政治经济环境
　　第一节 国际政治经济环境
　　第二节 国内经济环境

第四章 行业政策、法律、标准
第五章 行业技术环境
　　第一节 国内外生产工艺及技术进展
　　　　一、国内生产工艺介绍
　　　　二、国外生产工艺介绍
　　　　三、各种生产方法优缺点比较
　　第二节 主要生产工艺
　　　　一、水媒法
　　　　二、溶媒法
　　　　三、CMC生产新工艺

第三部分 行业市场运行概况
第六章 产品应用领域分析
　　第一节 食品工业
　　第二节 石油、天然气的钻探、掘井等工程
　　第三节 洗涤行业
　　第四节 日用化工
　　第五节 纺织、印染工业纺织行业
　　第六节 造纸工业
　　第七节 其它方面

第七章 中国行业现状分析
　　第一节 CMC供需现状
　　第二节 CMC贸易情况
　　第三节 CMC行业动态

第八章 中国市场运行分析
　　第一节 CMC生产分布
　　第二节 CMC进出口状况分析
　　第三节 CMC价格分析
　　第四节 中国CMC消费结构
　　第五节 CMC市场结构分析
　　　　一、产品市场结构
　　　　二、品牌市场结构
　　　　三、区域市场结构
　　　　四、渠道市场结构

第九章 CMC市场渠道分析
　　第一节 市场渠道格局
　　第二节 销售渠道形式
　　第三节 销售渠道要素对比
　　第四节 对竞争对手渠道的策略研究
　　第五节 各区域市场主要代理商情况

第十章 CMC产销趋势分析
　　第一节 市场状况预测
　　第二节 供需状况预测

第四部分 中国CMC竞争力调查
第十一章 中国CMC行业产业链分析
第十二章 中国CMC生命周期分析
第十三章 中国CMC行业竞争格局分析
第十四章 中国CMC企业竞争力评价
　　第一节 同类产品竞争力分析基础
　　第二节 同类产品国内企业与品牌分析
　　第三节 同类产品竞争格局分析
　　第四节 同类产品竞争群组分析
　　第五节 同类产品市场分额分析
　　第六节 主力企业市场竞争力评价
　　　　一、产品竞争力
　　　　二、价格竞争力
　　　　三、渠道竞争力
　　　　四、销售竞争力
　　　　五、服务竞争力
　　　　六、品牌竞争力

第五部分 主要企业监测
第十五章 CMC的生产现状与生产企业
　　第一节 国内主要CMC生产企业产能/产量统计
　　第二节 国内部分CMC生产企业概述

第十六章 中国重点生产企业分析
　　第一节 张家港市三惠化工有限公司
　　第二节 威怡化工有限公司（威怡）
　　　　一、企业概况
　　　　二、经营状况
　　第三节 上海赛璐珞厂
　　第四节 重庆力宏精细化工有限公司
　　第五节 赫克力士化工有限公司（邦维）

第十七章 行业销售策划
　　第一节 国内外市场分布
　　第二节 国内需求厂家及联系方式
　　第三节 国外需求厂家及联系方式
　　第四节 大客户研究
　　　　三、大客户行为研究
　　　　四、大客户需求研究
　　　　五、大客户满意度研究
　　　　六、大客户采购与渠道研究
　　　　七、大客户品牌战略研究

第六部分 行业发展预测
第十八章 2008年市场发展前景预测
　　第一节 国际CMC市场发展前景预测
　　　　一、国际该产品发展前景
　　　　二、2012年前国际该产品市场发展预测
　　　　三、世界范围该产品市场发展展望
　　第二节 中国CMC市场销售状况预测
　　　　一、市场规模预测分析
　　　　二、市场结构预测分析
　　第三节 CMC市场中长期预测
　　　　一、2007-2012年经济增长与该产品需求预测
　　　　二、2007-2012年该产品总产量预测
　　　　三、我国该产品中长期市场发展的策略

第十九章 2008-2012年CMC市场趋势预测
　　第一节 产品发展趋势
　　第二节 价格变化趋势
　　第三节 渠道发展趋势
　　第四节 用户需求趋势
　　第五节 服务发展趋势

第七部分 中国行业投资建议
第二十章 CMC投资前景分析
　　第一节 产品投资机会
　　第二节 产品投资风险
　　　　一、政策风险
　　　　二、市场风险
　　　　三、环保风险
　　第三节 产品投资趋势

第二十一章 CMC经营战略建议
　　第一节 发展模式建议
　　第二节 融资方式建议
　　第三节 营销模式建议

第二十二章 CMC相关策略
　　第一节 营销策略
　　第二节 价格策略
　　第三节 渠道建设与管理策略
　　第四节 促销策略
　　第五节 服务策略
　　第六节 中:智:林:：品牌策略

第八部分 观点结论
第二十三章 市场结论
第二十四章 投资结论
第二十五章 相关资料
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