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二、内容简介
　　内陆养殖是在河流、湖泊、水库等内陆水域进行的养殖活动，主要包括鱼类、虾类、贝类等多种水产品的养殖。近年来，随着人们对健康饮食和食品安全的关注度提升，内陆养殖业得到了快速发展。目前，内陆养殖在养殖技术、品种改良、饲料研发等方面都有显著进步。同时，为了保护生态环境和可持续发展，内陆养殖业也在不断探索环保养殖模式，如循环水养殖、生态养殖等。
　　未来，内陆养殖的发展将更加注重生态化和智能化。一方面，随着环保法规的日益严格和消费者对绿色食品的需求增加，生态化的内陆养殖将成为主流方向，如采用无污染的饲料、减少药物使用等。另一方面，智能化将成为内陆养殖的重要发展方向，如通过引入物联网、大数据等技术，实现水质监测、疾病预警、自动投喂等智能化管理，提高养殖效率和产品质量。此外，跨界合作和创新也将为内陆养殖带来新的发展机遇，如与旅游、休闲农业等领域的结合，拓展内陆养殖的附加值。
　　《2008-2010年中国内陆养殖行业销售渠道模式调研及销售市场规模预测报告》系统研究了2007-2008年度中国内陆养殖行业销售市场状况，详述不同销售渠道的不同表现，并分析其内在原因。在此基础上，对未来3年内内陆养殖行业销售市场提出预测并对内陆养殖行业销售渠道发展趋势及建立高效运作模式提出建议。
　　？ 从市场规模、市场结构、供求关系角度描述中国内陆养殖行业销售市场发展变化，从各细分市场销量、市场特点角度分析当前内陆养殖行业销售市场存在的矛盾。
　　？ 分析国内内陆养殖行业销售渠道中各方力量及所起的作用。以经销商为主视角，运用产业竞争的5力模型理论分析当前中国内陆养殖行业销售的主流渠道及新兴渠道所面临的机会与威胁，评价销售渠道各个环节及各类型销售主体的竞争方式及优劣势，预测不同销售主体的发展趋势。
　　？ 阐述当前消费主体经济及消费状况，分析不同层次消费者对内陆养殖行业产品不同需求，为企业生产符合消费者需求的产品，制定营销策略提供依据。
　　？ 本报告透析市场未来发展方向，从市场角度定量预测2008－2010年内陆养殖行业销售市场规模、市场结构及各细分市场动态发展规律。在各重点细分市场上的建模回归并经过专家校验，与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。

第一章 内陆养殖行业全球销售市场发展概况
　　第一节 销售市场规模分析
　　　　一、整体销售规模
　　　　二、主要细分产品销售规模
　　第二节 内陆养殖行业销售市场现状及特点分析
　　　　一、区域特点分析
　　　　二、消费主体特征分析
　　　　三、全球销售市场竞争格局分析

第二章 中国内陆养殖行业销售市场分析
　　第一节 内陆养殖行业市场销售外部环境分析
　　　　一、外部宏观环境分析
　　　　二、政策环境分析
　　第二节 中国内陆养殖行业市场特点分析
　　　　一、市场规模分析
　　　　二、市场结构分析
　　　　三、区域结构
　　　　四、内陆养殖行业盈利水平分析
　　第三节 中国内陆养殖行业区域销售市场分析
　　　　一、内陆养殖行业销售区域分布特征分析
　　　　二、内陆养殖行业主要销售区域分析
　　　　　　1. 华北区域
　　　　　　2. 东北区域
　　　　　　3. 西北区域
　　　　　　4. 华东区域
　　　　　　5. 华南区域
　　　　　　6. 西南区域
　　　　　　7. 华中区域

第三章 中国内陆养殖行业销售渠道及模式调研
　　第一节 内陆养殖行业销售渠道特征分析
　　第二节 内陆养殖行业经销模式研究
　　　　一、紧密销售渠道
　　　　二、主体销售渠道
　　　　三、松散型销售渠道
　　　　四、辅助型销售渠道
　　第三节 内陆养殖行业销售渠道管理基本要素分析
　　　　一、渠道成员组成及其作用
　　　　二、渠道结构类型及其特点分析
　　　　　　1. 长度结构（层级结构）
　　　　　　（通常情况下，根据包含渠道层级的多少，可以将一条营销渠道分为零级、一级、二级和三级渠道等。）
　　　　　　2. 宽度结构
　　　　　　2.1 密集型分销渠道
　　　　　　2.2 选择性分销渠道
　　　　　　2.3 独家分销渠道
　　　　　　3. 广度结构
　　第四节 内陆养殖行业销售渠道控制五力模型分析
　　　　一、报酬力
　　　　二、强制力
　　　　三、合法权力
　　　　四、专业知识力
　　　　五、参照力

第四章 2008-2010年中国内陆养殖产品销售市场规模预测
　　第一节 主要预测依据及模型说明
　　第二节 2008-2010年内陆养殖行业产品销售市场预测
　　　　一、2008-2010年内陆养殖行业市场需求规模预测
　　　　二、2008-2010年内陆养殖行业主要区域需求情况预测
　　　　三、2008-2010年内陆养殖行业新增产能预测
　　第三节 2008-2010年中国内陆养殖行业市场整体供需格局分析
　　　　一、内陆养殖行业未来3年整体供需格局预测
　　　　二、影响内陆养殖行业供需格局主要因素分析
　　　　　　1. 政策因素
　　　　　　2. 进出口影响因素
　　　　　　3. 替代品影响因素
　　　　　　4. 产供销衔接影响因素
　　　　　　5. 行业自身发展周期影响因素
　　　　　　6. 价格变动影响因素
　　　　　　7. 其他影响因素
　　　　三、2008-2010年内陆养殖行业市场结构变化趋势预测
　　　　　　1. 生产主体变化趋势
　　　　　　2. 消费主体变化趋势

第五章 独家观点及建议
　　第一节 中:智:林:　内陆养殖行业销售渠道设计要点及技巧分析
　　　　一、内陆养殖行业销售渠道设计主要核心环节
　　　　　　1. 当前环境分析
　　　　　　（主要包括审视公司渠道现状、目前的渠道系统、搜集渠道信息、分析竞争者渠道）
　　　　　　2. 渠道系统优化设计
　　　　　　2.1 最终用户需求定性分析
　　　　　　2.2 最终用户需求定量分析
　　　　　　3. 销售渠道结构设计要点分析
　　　　　　（营销渠道结构的三大要素是渠道中的层次数、各层次的密度和各层次的中间商种类）
　　　　　　3.1 渠道层次
　　　　　　3.2 渠道密度
　　　　　　3.3 中间商种类
　　　　二、内陆养殖行业销售渠道控制模式分析
　　　　　　1. 利用品牌控制渠道客户
　　　　　　2. 利用长期战略和愿景控制渠道客户
　　　　　　3. 利用利益对渠道客户进行控制
　　　　　　4. 利用厂家服务控制渠道客户
　　　　　　5. 利用终端控制渠道客户
　　　　　　6. 利用激励淘汰机制控制渠道客户
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