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二、内容简介
　　在我国，生产果汁的厂家大大小小约有6000家，目前具有一定规模的饮料企业有1000多家。目前国内果汁饮料市场上存在三股竞争力量：一支是中国台湾背景的企业，如统一和康师傅，以包装的创新和口味取胜；一支是包括汇源、娃哈哈等国内知名企业，以多年的品牌效应受到消费者的青睐；还有一支是大的跨国公司如可口可乐、百事可乐等，以新产品为主。目前在国内果汁市场上，仅橙汁，目前市场上就集中了娃哈哈、汇源、农夫果园、统一鲜橙多、美汁源果粒橙（可口可乐旗下品牌）、酷儿（可口可乐旗下品牌）等众多一线饮料品牌。
　　近几年，我国果汁饮料产销量快速增长。2006年我国果汁产量860万吨，同比增长29.02%；2007年1－11月，我国我国果汁及果汁饮料产量达9851806.22吨，同比增长21.92%。2008年1—2月我国我国果汁及果汁饮料产量累计1685673.92吨，同比增长9.54％。
　　图表 2008年1－2月我国果汁及果汁饮料产量情况 单位：吨
　　国家统计局资料显示：我国果汁及果汁饮料产量主要集中在华北和华南地区，其中华南地区产量为359799.49吨，占总量的22％，华东地区产量为476562.06吨，占总量的29％。
　　图表 我国果汁及果汁饮料行业产量地区分布比例情况
　　《2008-2010年中国果汁饮料市场深度调研及发展前景预测分析报告》详尽描述了中国果汁饮料行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对果汁饮料需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对果汁饮料行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助果汁饮料企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 2007-2008年世界果汁饮料市场运行态势分析
　　第一节 2007-2008年世界果汁饮料市场发展概况分析
　　　　一、世界果汁饮品正日益旺盛
　　　　二、全球浓缩果汁市场动态分析
　　　　三、果汁饮料竞争力更强
　　第二节 2007-2008年世界主要国家果汁饮料产业发展动态分析
　　　　一、欧洲果汁消费量呈增长态势
　　　　二、菲律宾果汁市场生机盎然
　　　　三、韩国半纯果汁市场发展迅速
　　第三节 2008-2010年世界果汁饮料产业趋势预测分析

第二章 2007-2008年中国果汁饮料产业发展环境分析
　　第一节 2007-2008年中国果汁饮料产业经济发展环境分析
　　　　一、经济迅速发展
　　　　二、物价持续上涨
　　　　三、人民币升值
　　第二节 2007-2008年中国果汁饮料产业政策发展环境分析
　　　　一、中华人民共和国农业行业标准
　　　　二、浓缩果汁卫生标准
　　　　三、HACCP系统及其应用准则
　　第三节 2007-2008年中国果汁饮料产业社会环境发展分析

第三章 2007-2008年中国果汁饮料产业发展形势分析
　　第一节 2007-2008年中国果汁饮料产业发展概况分析
　　　　一、产业品牌发展分析
　　　　二、2007-2008年中国果汁饮料产业动态分析
　　　　三、产业新产品研发分析
　　第二节 2007-2008年中国果汁饮料市场发展特征分析
　　　　一、果汁及果汁饮料产量增长迅猛
　　　　二、果汁饮料占据果汁及果汁饮料市场75％的市场份额
　　　　三、区域不均衡发展的现象较为严重
　　第三节 2007-2008年中国果汁饮料行业面临的问题与对策分析
　　　　一、制约果汁饮料行业发展的瓶颈
　　　　二、影响中国果汁出口的若干因素
　　　　三、加速发展果汁加工业的主要措施

第四章 2007-2008年中国果汁饮料市场深度调研分析
　　第一节 2007-2008年中国果汁饮料市场整体状况分析
　　　　一、产品价格走势分析
　　　　二、产品进出口状况分析
　　　　三、产品产销状况分析
　　第二节 2007-2008年中国果汁饮料消费调查分析
　　　　一、饮用和购买果汁饮料的频率
　　　　二、不同性别、年龄、收层消费者饮用果汁饮料的频率
　　　　三、消费者最常饮用的果汁饮料品牌
　　　　四、不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的消费习惯
　　　　五、消费者选择果汁饮料考虑的因素分析
　　　　六、不同性别、年龄、收入层消费者饮用果汁饮料的包装形式
　　　　七、不同性别、年龄、收入层消费者最常饮用果汁饮料的场合
　　　　八、重度消费者分析
　　第三节 2007-2008年中国果汁饮料市场发展存在的问题分析

第五章 2007-2008年中国果汁饮料细分市场需求状况分析
　　第一节 浓缩果汁
　　　　一、浓缩果汁行业龙头企业盘点
　　　　二、浓缩苹果汁行业危机四伏
　　　　三、浓缩苹果汁企业应确保产品的质量
　　第二节 水果饮料
　　　　一、水果生产方式变革带动产业升级
　　　　二、第三代水果行业及其开发现状
　　　　三、野生水果市场发展前景广阔

第六章 2007-2008年中国果汁饮料产业竞争格局分析
　　第一节 2007-2008年中国果汁饮料产业竞争现状分析
　　　　一、技术竞争分
　　　　二、品牌竞争分析
　　　　三、价格竞争分析
　　第二节 2007-2008年中国果汁饮料产业集中度分析
　　　　一、企业集中度分析
　　　　二、区域集中度分析
　　　　三、市场集中度分析
　　第三节 2008-2010年中国果汁饮料产业竞争趋势分析

第七章 2007-2008年中国果汁饮料重点企业财务状况及竞争力分析
　　第一节 国投中鲁果汁股份有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业财务状况分析
　　　　三、2007-2008年核心竞争力分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第二节 北京汇源饮料食品集团有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业财务状况分析
　　　　三、2007-2008年核心竞争力分析
　　　　四、企业发展战略分析
　　第三节 顶新国际集团
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业财务状况分析
　　　　三、2007-2008年核心竞争力分析
　　　　四、企业发展战略分析
　　第四节 中国台湾统一企业集团
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业财务状况分析
　　　　三、2007-2008年核心竞争力分析
　　　　四、企业经营战略分析
　　第五节 农夫山泉股份有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业财务状况分析
　　　　三、2007-2008年核心竞争力分析
　　第六节 三门峡湖滨果汁有限责任公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业财务状况分析
　　　　三、2007-2008年核心竞争力分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第七节 中国海升果汁控股有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业财务状况分析
　　　　三、2007-2008年核心竞争力分析
　　　　四、企业发展战略和理念分析
　　第八节 灵宝阿姆斯果汁有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业财务状况分析
　　　　三、2007-2008年核心竞争力分析
　　　　四、未来企业发展规划分析
　　第九节 北方安德利果汁股份有限公司
　　　　一、企业基本概况分析
　　　　二、2007-2008年企业财务状况分析
　　　　三、2007-2008年核心竞争力分析
　　　　四、未来企业发展规划分析

第八章 2007-2008年中国果汁饮料行业营销模式与策略分析
　　第一节 销售渠道的基本模式
　　　　一、厂家直销
　　　　二、网络销售
　　　　三、平台式销售
　　　　四、农贸批发市场向周边自然辐射的模式
　　　　五、销售渠道的变化模式
　　第二节 果汁饮料企业超市渠道管理策略
　　第三节 果汁饮料企业餐饮渠道管理策略
　　　　一、分销管理
　　　　二、进店费谈判
　　　　三、销售队伍和坏帐管理
　　　　四、促销品管理
　　第四节 果汁饮料企业竞争情报系统中的知识管理思想
　　　　二、知识管理的内容
　　　　四、在竞争情报系统中实施知识管理的重要意义

第九章 2007-2008年中国果汁饮料关联产业发展动态分析
　　第一节 2007-2008年中国果汁饮料产业相关产业发展分析
　　　　一、茶饮料
　　　　二、碳酸饮料
　　　　三、功能饮料
　　第二节 2007-2008年中国果汁饮料上下游发展分析
　　　　一、水果市场
　　　　二、产品包装市场

第十章 2008-2010年中国果汁饮料行业发展趋势预测分析
　　第一节 2008-2010年中国果汁行业发展趋势预测分析
　　　　一、果汁饮料市场的发展趋势
　　　　二、国内鲜榨果汁发展趋势分析
　　　　三、市场品种多样化分析
　　第二节 2008-2010年中国果汁饮料市场产销预测分析
　　　　一、产销预测分析
　　　　二、价格走势分析
　　　　三、进出口预测分析

第十一章 2008-2010年中国果汁饮料行业投资机会与风险分析
　　第一节 2008-2010年中国果汁饮料行业投资环境分析
　　第二节 2008-2010年中国果汁饮料行业投资周期分析
　　　　一、经济周期
　　　　二、增长性与波动性
　　　　三、成熟度分析
　　第三节 2008-2010年中国果汁饮料行业投资机会分析
　　　　一、投资潜力分析
　　　　二、吸引力分析
　　　　三、盈利水平分析
　　　　四、融资方式分析
　　第四节 中.智林　2008-2010年中国果汁饮料行业投资风险预警分析

附录
　　附录一：绿色食品果汁饮料标准
　　附录二：绿色食品西番莲果汁饮料标准
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