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二、内容简介
　　香水是一种个人护理产品，不仅能增添个人魅力，还能表达个性和情感。随着消费者对个性化和独特香味的追求，香水市场不断细分，从大众市场到高端定制香水，各种选择层出不穷。尽管市场竞争激烈，但环保和社会责任问题逐渐成为影响品牌形象的重要因素。
　　未来，香水行业将更加注重可持续发展与个性化体验。一方面，采用天然有机原料，减少化学合成香料的使用，推动绿色制造；另一方面，借助虚拟现实(VR)和增强现实(AR)技术提供线上试香体验，让消费者能够在购买前更好地了解产品的香气特点。此外，开发个性化定制服务，根据消费者的喜好调制专属香水，增强用户粘性。同时，加强品牌文化建设，讲述品牌故事，传递积极的价值观，建立忠实客户群体。
　　在传统百货中，香水也有不可忽视的市场。近年一年新百香水的销量在化妆品销售中大概占到4%的比例，老百姓的香水消费还没有形成气候，但是与往年相比，香水销量有可观的增幅，这就表明消费者的奢侈品消费意识在增强，人们渐渐懂得享受生活，用香水来装点自己的心情或是提升自己的品位，不过这还是需要一个过程。不论是在引进新品牌还是柜台格局方面都要提升。与时装年年翻新的瞬息万变相比，香水多数以不变应万变。各品牌每年大概会生产出一种新品，经典产品年年都在延续。当下香水正在趋于年轻化，香调中，以清新的果香和花香最为热销。除了气味意外，在包装上也走上了年轻化的道路。
　　香水市场越来越呈现出年轻化的趋势。现代女性出来工作的越来越多，年龄层也在下降，香水瓶身反映了现在的生活形态。以时装流行来看，这两年大多流行修长而线条简洁的服装。与此紧密相关的香水瓶身，也以简洁修长的线条、环保材质和与建筑相关的设计，为流行趋势。
　　《2008-2012年中国香水市场研究咨询报告 》共十章。首先介绍了香水的定义、分类等，再分析世界了香水市场现状和香水瓶的设计特点以及趋势。接着分析中国香水市场的现状、消费特点以及中国主要城市的香水市场的消费情况。然后对中国的香水以及花露水的进出口情况进行分析。接下来对世界各国的香水品牌以及主要策略和中国香水主要是企业进行分析。最后对中国香水趋势进行分析和对中国香水市场规模进行预测。本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、中国海关、中国香水协会、中华香水网、中国贸易促进会、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，立足于世界香水市场，从中国香水发展情况、区域市场发展状况、行业内主要企业发展情况以及香水行业未来发展趋势、投资策略等多方面深度剖析，全面展示香水行业现状。报告揭示了香水市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 香水概述
　　1.1 香水的相关介绍
　　　　1.1.1 香水的基本类型
　　　　1.1.2 香水的保存方法
　　　　1.1.3 香水的派别及特征
　　　　1.1.4 香水的味阶
　　　　1.1.5 香水的颜色
　　1.2 香水制造相关概念及工艺
　　　　1.2.1 调香的含义
　　　　1.2.2 香水制造工艺流程

第二章 世界香水市场概述
　　2.1 世界香水的历史及品牌简况
　　　　2.1.1 世界香水的产生和发展历史
　　　　2.1.2 世界著名香水品牌及风格
　　　　2.1.3 世界品牌香水命名的方式
　　2.2 世界香水市场发展情况
　　　　2.2.1 国际香水市场总体发展状况
　　　　2.2.2 印度香水市场分析
　　　　2.2.3 国际香水消费市场新走势
　　　　2.2.4 法国香水市场分析
　　2.3 世界香水包装业的发展简述
　　　　2.3.1 香水包装的设计特点
　　　　2.3.2 香水包装的缺陷
　　　　2.3.3 现代香水包装的设计特性
　　　　2.3.4 法国香水包装的设计特色

第三章 中国香水市场发展分析
　　3.1 中国香水市场现状
　　　　3.1.1 中国香水等奢侈品消费居世界第二
　　　　3.1.2 中国香水市场的发展状况
　　　　3.1.3 中国香水市场还不成熟
　　　　3.1.4 中国香水品牌立足点
　　3.2 2007年中国香水市场规模分析
　　　　3.2.1 2007年中国香水市场销量规模分析
　　　　3.2.2 2007年中国香水市场销售规模分析
　　　　3.2.3 中国主要香水公司市场销售份额
　　　　3.2.4 中国主要香水品牌市场销售份额
　　　　3.2.6 2007年中国不同结构香水规模分析
　　　　3.2.7 2008年不同档次的香水市场规模预测
　　3.3 中国香水市场消费者分析
　　　　3.3.1 香水消费潜在市场
　　　　3.3.2 中国不同消费层次使用香水的比例比较
　　　　3.3.3 中国不同消费层次使用香水的频率比较
　　　　3.3.4 中国新富女性香水消费心态分析
　　　　3.3.5 武汉消费者选购香水对颜色的偏好分析
　　　　3.3.6 现行的香水销售模式
　　3.4 中国主要城市香水消费市场调研分析
　　　　3.4.1 北京香水消费市场调研分析
　　　　3.4.2 上海香水消费市场调研分析
　　　　3.4.3 广州香水消费市场调研分析
　　　　3.3.4 深圳香水消费市场调研分析
　　　　3.4.5 成都香水消费市场调研分析
　　　　3.4.6 重庆香水消费市场调研分析
　　　　3.4.7 武汉香水消费市场调研分析
　　　　3.4.8 西安香水消费市场调研分析
　　　　3.4.9 沈阳香水消费市场调研分析
　　　　3.4.10 南京香水消费市场调研分析
　　3.5 中国香水行业存在的问题及发展策略
　　　　3.5.1 中国消费观念成为香水市场的瓶颈
　　　　3.5.2 制约中国香水行业发展的因素
　　　　3.5.3 中国香水行业存在的问题
　　　　3.5.4 香水市场营销策略

第四章 中国香水产品进出口分析
　　4.1 中国香水产品进出口分析
　　　　4.1.1 中国向越南进口香水
　　　　4.1.2 2007年中国香水等化妆品出口概况
　　　　4.1.3 法国香水出口概况
　　4.2 2001-2008年中国香水及花露水进出口分析
　　　　4.2.1 2001-2008年中国香水及花露水出口分析
　　　　4.2.2 2001-2008年中国香水及花露水进口分析
　　　　4.2.3 2007年中国重点省市进出口分析
　　　　4.2.4 2007年主要国家的进出口分析

第五章 香水细分市场发展分析
　　5.1 车用香水市场发展分析
　　　　5.1.1 汽车香水市场现状
　　　　5.1.2 劣质汽车香水充斥市场
　　　　5.1.3 汽车香水市场行业标准
　　　　5.1.4 中国车用香水市场特点
　　　　5.1.5 汽车香水市场的发展趋势
　　5.2 男士香水市场发展分析
　　　　5.2.1 男用香水分类
　　　　5.2.2 男士香水颜色及其内涵
　　　　5.2.3 中国男用香水市场面临的挑战
　　　　5.2.4 品牌成为男士选用香水主要因素
　　　　5.2.5 中国主要城市男士香水市场消费状况
　　5.3 儿童香水市场发展分析
　　　　5.3.1 国内外儿童香水市场现状
　　　　5.3.2 消费观念阻碍儿童香水在中国市场的推广
　　　　5.3.3 儿童香水市场存在巨大商机

第六章 国际香精香料行业的发展分析
　　6.1 香水用香料简介
　　　　6.1.1 香水用香料的分类及品种
　　　　6.1.2 国内外主要植物香料品种
　　　　6.1.3 动物性香水香料简介
　　6.2 国际香精香料市场发展简况
　　　　6.2.1 国际日化用香精香料市场特点
　　　　6.2.2 国际上日用香料的立法和管理情况
　　　　6.2.3 东南亚香精香料市场发展状况
　　　　6.2.4 全球芳香料市场需求预测

第七章 中国香精香料行业的发展分析
　　7.1 中国香精香料行业发展概况
　　　　7.1.1 中国天然香料发展现状
　　　　7.1.2 中国天然香料分布及销售情况
　　　　7.1.3 中国日化香精市场分析
　　　　7.1.4 开发日化香精市场的策略
　　　　7.1.5 天然香料产业的发展策略
　　7.2 植物性香料提取技术的研究进展
　　　　7.2.1 香料制取技术的发展历史
　　　　7.2.2 香料主要提取技术
　　　　7.2.3 香料提取技术发展现状及开发方向
　　7.3 中国民族香精工业发展分析
　　　　7.3.1 中国民族香精香料工业现状
　　　　7.3.2 中国民族香精香料工业发展方向
　　　　7.3.3 中国民族香精香料工业发展前景

第八章 国际主要香水企业及品牌发展分析
　　8.1 香奈尔（Chanel）
　　　　8.1.1 公司简介
　　　　8.1.2 香奈尔产品特点
　　　　8.1.3 香奈尔以卓越的品质取胜
　　　　8.1.4 香奈尔包装设计特征
　　　　8.1.5 香奈尔广告传播的要点
　　　　8.1.6 香奈尔终端建设瞄准富裕群体聚集地
　　　　8.1.7 香奈儿公司市场销售份额分析
　　8.2 让.古戎
　　　　8.2.1 公司简介
　　　　8.2.2 让.古戎香水管理体制
　　　　8.2.3 让.古戎进入中国市场的营销策略
　　　　8.2.4 让.古戎香水的市场定位分析及招商情况
　　　　8.2.5 让.古戎着力构建经销商网络
　　　　8.2.6 让.古戎香水成功启动中国市场
　　8.3 兰寇（Lancome）
　　　　8.3.1 公司简介
　　　　8.3.2 兰蔻的品牌定位
　　　　8.3.3 兰寇产品的终端
　　　　8.3.4 兰寇品牌营销策略
　　　　8.3.5 兰寇品牌发展历程
　　8.4 迪奥（Dior）
　　　　8.4.1 公司简介
　　　　8.4.2 迪奥香水在不同年代展现的时尚主题
　　　　8.4.3 迪奥集团的经营策略
　　8.5 露华浓（Revlon）
　　　　8.5.1 公司简介
　　　　8.5.2 露华浓香水成功之道
　　8.6 其他国外香水企业及品牌
　　　　8.6.1 亚洲发展公司（ADE）
　　　　8.6.2 雅诗兰黛（Estee Lauder）
　　　　8.6.3 波士（Hugo Boss）
　　　　8.6.4 纪梵希（Gi Vechy）

第九章 中国香水行业重点企业分析
　　9.1 雅芳（中国）有限公司
　　　　9.1.1 公司基本情况
　　　　9.1.2 2007年企业偿债能力分析
　　　　9.1.3 2007年企业盈利能力分析
　　　　9.1.4 2007年企业成本费用分析
　　　　9.1.5 雅芳（中国）有限公司香水市场销售份额分析
　　　　9.1.6 雅芳香水主要品种介绍
　　9.2 上海家化联合股份有限公司
　　　　9.2.1 公司基本情况
　　　　9.2.2 2006年企业经营状况分析
　　　　9.2.3 2007年企业经营状况分析
　　　　9.2.4 公司面临的机遇与挑战
　　9.3 南京巴黎贝丽丝香水有限公司
　　　　9.3.1 公司基本情况
　　　　9.3.2 企业偿债能力分析
　　　　9.3.3 企业盈利能力分析
　　　　9.3.4 企业成本费用分析
　　　　9.1.5 广告语富有特点
　　9.4 浙江倩靓化妆品有限公司
　　　　9.4.1 公司基本情况
　　　　9.4.2 企业偿债能力分析
　　　　9.4.3 企业盈利能力分析
　　　　9.4.4 企业成本费用分析
　　9.5 金玛瑙香水（杭州）有限公司
　　　　9.5.1 公司基本情况
　　　　9.5.2 企业偿债能力分析
　　　　9.5.3 企业盈利能力分析
　　　　9.5.4 企业成本费用分析
　　9.6 广州市圣伊华精细化工有限公司
　　　　9.6.1 公司基本情况
　　　　9.6.2 企业偿债能力分析
　　　　9.6.3 企业盈利能力分析
　　　　9.6.4 企业成本费用分析
　　9.7 快美特汽车精品（深圳）有限公司
　　　　9.7.1 公司基本情况
　　　　9.7.2 企业偿债能力分析
　　　　9.7.3 企业盈利能力分析
　　　　9.7.4 企业成本费用分析
　　　　9.7.5 快美特汽车精品（深圳）有限公司扩大规模
　　9.8 中山市薇娜化妆品有限公司
　　　　9.8.1 公司基本情况
　　　　9.8.2 企业偿债能力分析
　　　　9.8.3 企业盈利能力分析
　　　　9.8.4 企业成本费用分析
　　9.9 义乌市美之源化妆品有限公司
　　　　9.9.1 公司基本情况
　　　　9.9.2 企业资产负债表
　　　　9.9.3 企业收入利润表
　　　　9.9.4 企业成本费用表

第十章 中⋅智林⋅－香水发展趋势分析与规模预测
　　10.1 香水发展趋势分析
　　　　10.1.1 香水消费群体逐渐扩大
　　　　10.1.2 香水品牌种类多样化
　　　　10.1.3 香水发展趋势分析
　　10.2 香水市场规模预测
　　　　10.2.1 2008-2012年中国香水市场销售规模预测
　　　　10.2.2 2008-2012年中国香水市场销量预测
　　图表 1 2001-2007年中国香水销量规模（volume）
　　图表 2 2001-2007年中国香水市场销量规模趋势图（volume）
　　图表 3 2001-2007年中国香水市场规模统计（value）
　　图表 4 2001-2007年中国香水市场销售规模趋势图（value）
　　图表 7 2001-2007年不同档次香水销售规模统计
　　图表 9 2001-2007年普通香水销售规模趋势图 单位（百万元）
　　图表 10 2001-2007年女士高档香水销售规模趋势图 单位（百万元）
　　图表 11 2001-2007年男士高档香水销售规模趋势图 单位（百万元）
　　图表 12 2001-2007年女士普通香水销售规模趋势图 单位（百万元）
　　图表 19 普通群体，新富群体以及新富女性使用香水频率
　　图表 20 武汉消费者对香水颜色偏好比例
　　图表 21 北京香水理想品牌市场份额排名
　　图表 22 北京消费者获得香水的来源分布情况
　　图表 23 影响消费者选择香水的不同因素所占比重分布
　　图表 24 北京消费者对各种香型的香水的偏好比重分布
　　图表 25 上海香水理想品牌市场份额排名
　　图表 26 上海消费者获得香水的来源分布情况
　　图表 27 影响消费者选择香水的不同因素所占比重分布
　　图表 28 上海消费者对各种香型的香水的偏好比重分布
　　图表 29 广州香水理想品牌市场份额排名
　　图表 30 广州消费者获得香水的来源分布情况
　　图表 31 影响消费者选择香水的不同因素所占比重分布
　　图表 32 广州消费者对各种香型的香水的偏好比重分布
　　图表 33 深圳香水理想品牌市场份额排名
　　图表 34 深圳消费者获得香水的来源分布情况
　　图表 35 影响消费者选择香水的不同因素所占比重分布
　　图表 36 深圳消费者对各种香型的香水的偏好比重分布
　　图表 37 成都香水理想品牌市场份额排名
　　图表 38 成都消费者获得香水的来源分布情况
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