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二、内容简介
　　市场现状 中国床上用品的发展与发达国家相比仍然处于起步阶段。从床上用品的产品结构上看，中低档产品生产过剩，而技术含量高、高附加值的产品比重偏低，不能满足步入“小康”社会后消费者在寝室文化和保健意识方面的需求。中等收入群体的消费增长将成为中国床上用品产业提升的核心动力。在中国最富裕的珠江三角洲、长江三角洲等地，中等收入群体已开始占主导地位。目前，床上用品行业集中度还比较低，能称霸市场的品牌还没有形成，价格竞争还是以低档产品为主，大型商场中床上用品的竞争逐渐转移到品牌的竞争上来。
　　中国床上用品行业发展迅猛，市场规模增长迅速，出口数量和创汇也保持同步增长。床上用品业年产值占据了家纺业工业总产值的1/3。目前国内床上用品生产企业有几千家，产值已超过1000亿元人民币。在未来10年中，床上用品业将成为中国纺织业中最具发展前景的产业之一……
　　市场竞争 进入21世纪，高新技术床上用品成为国际市场的一个竞争点，同时也是床上用品行业经济效益的新增长点。面对产业结构的调整，我国和发达国家都在纷纷投入资金和人力，用以开发高新科技纤维和制品，抢先占领该类产品的市场。竞争着眼点包括高功能、高性能、卫生、健康、环保、智能等方面。未来几年，我国床上用品市场随着外资的加入，市场竞争将……
　　市场趋势 床上用品企业迅速增加，说明了床上用品已成为家纺行业新的经济增长点。以往布艺类展品一直在家纺展中扮演主角，而现今床上用品及毛巾类展品增长幅度很大，占了市场的主导地位。床上用品作为新兴的耐用消费品将成为纺织行业中的一个新的经济增长点和市场竞争的新焦点，随着经济发展和人们生活的不同需求，我国床上用品正逐步趋向品牌集中化、品牌高档化、功能性家纺保健化、情趣性家纺风格化……
　　更多详细内容请阅读2009年中国床上用品市场研究预测报告（白金版）！
　　上 卷
　　《2009年中国床上用品市场研究预测报告》（白金版）
　　《2009年中国床上用品市场研究预测报告（上、下卷）》上卷为您对2007-2008年床上用品市场及细分市场进行了详尽的表观描述，并对中国床上用品行业运行各项指标进行了详细分析，让您对2007-2008年中国床上用品市场现状及行业运行有详尽的了解……，详细内容请您阅读《2009年中国床上用品市场研究预测报告》（白金版） 1章——5章……

第一部分 行业现状
第一章 全球化中的中国床上用品市场
　　1.1 中国家纺的国际化机会
　　　　1.1.1 国际化目标
　　　　1.1.2 拓展海外市场目的
　　　　1.1.3 国际化进程意识
　　1.2 中国应对家纺国际化方式
　　1.3 中国家纺在国际的地位
　　1.4 中国家纺业国际化的平台
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　　2.1 2007-2008年纺织行业现状分析
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　　　　2.1.1 .1 行业现状
　　　　2.1.1 .2 行业结果调查
　　　　2.1.1 .3 行业技术进步纲要
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　　　　2.2.4 家纺品牌发展现状和趋势
　　　　2.2.5 家纺品牌竞争格局
　　2.3 面料市场现状分析
　　　　2.3.1 面料生产与销售状况分析
　　　　2.3.2 国内外床品面料趋势分析
　　2.4 羽绒羽毛现状分析
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　　3.1 2007床上用品行业综述
　　3.2 家纺行业市场现状分析
　　　　3.2.1 设计现状
　　　　3.2.2 市场需求
　　　　3.2.3 品牌洗牌期
　　3.3 婚庆床上用品分析
　　　　3.3.1 “婚庆”对床上用品行业发展影响
　　　　3.3.2 消费者买名牌求高质
　　　　3.3.3 舒适当首选
　　　　3.3.4 颜色偏向
　　3.4 羽绒床上用品分析
　　　　3.4.1 消费方式
　　　　3.4.2 市场占有率
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　　　　5.1.3 .1 行业现状
　　　　5.1.3 .2 市场定位
　　　　5.1.3 .3 销售突破点
　　　　5.1.4 温州家纺市场分析
　　5.2 家纺产业基地分析
　　　　5.2.1 浦江基地分析
　　　　5.2.2 余杭基地分析
　　　　5.2.2 .1 基地现状
　　　　5.2.2 .2 未来展望
　　　　5.2.3 海宁基地分析
　　　　5.2.3 .1 基地现状
　　　　5.2.3 .2 竞争状况
　　　　5.2.3 .3 构建“品牌商圈”
　　　　5.2.4 南通基地分析
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　　　　《2009年中国床上用品市场研究预测报告（上、下卷）》下卷为您对2007-2008年床上用品市场竞争、市场营销、重点企业、销售渠道、市场调查、行业趋势等进行了深度解构分析，让您对2009年中国床上用品市场有更好的了解与把握，助您把握商机，占尽先机！详细内容请您阅读《2009年中国床上用品市场研究预测报告》（白金版） 6章——12章……
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