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二、内容简介
　　全球服装业正在经历一场深刻的变革，由传统大批量生产向个性化定制、可持续时尚转型。创新面料的研发、快速反应供应链体系的建立以及电子商务平台的崛起，都在推动服装产业的升级。此外，智能穿戴、功能性服装等细分领域也呈现出强劲的增长势头，成为服装行业未来发展的重要方向。
　　市场现状 2007年我国服装产业资源迅速向大企业转移，规模以上服装企业产量占比大幅提高。东部地区仍然占据巨大的生产份额，但生产已经开始收缩，中部地区产能增长平稳增长，梯度转移平稳推进。2007年1-12月份，我国规模以上服装企业累计完成服装产量201.59亿件，其中梭织服装94.56亿件，针织服装107.03亿件，与2006年同期相比分别提高了14.36%、13.13%和15.47%。全年产量增幅基本呈逐月微弱回落趋势。
　　2007年11月份，国家统计局统计的规模以上企业个数从上年同期的12706家上升到14326家，同比增加了12.75%，规模以上企业服装产量保持较快增速更多得益于企业队伍的壮大，2007年1-12月规模以上企业单个企业年均产量约为140万件，与上年同期基本持平。
　　2008年1~2月份行业效益基本较2007年同期下降，效益增速明显放缓；行业营运能力略有提高；行业发展能力较2007年同期明显下降，行业发展速度放缓。在未来几年我国服装行业将……
　　市场竞争 2007年，中国服装产业进一步迈向纵深发展，为中国服装产业格局、竞争力格局的变化奠定坚实基础。迫于劳动力紧缺危机，借助于人民币升值换汇的优势，我国服装行业的竞争越来越激烈，参与竞争的方式有：成本和价格的竞争、质量和使用价值的竞争、品牌与营销网络的竞争……
　　市场贸易 2007年我国服装及衣着附件累计进口19.69亿美元，同比上升了14.71%。其中，梭织服装及附件进口10.22亿美元，同比上升了17.72%；针织服装及附件7.89亿美元，同比上升了10.13%。2007年我国累计完成服装及衣着附件出口1150.74亿美元和296.62亿件，同比分别上升20.89%和11.42%。其中，梭织服装及附件出口473.21亿美元和89.34亿件，同比分别增长8.23%和5.46%；针织服装及附件出口613.31亿美元和207.27亿件，同比分别增长36.59%和14.2%。2007年我国服装及衣着附件贸易顺差1131.05亿美元，占我国贸易顺差的43.14%，比2006年底的52.68%下降了9.54个百分点。
　　2008年1~3月份，我国服装出口前五位的省市仍为广东省、浙江省、江苏省、上海市和山东省，该五省市出口金额占服装总出口的73.18%，比2007年同期下降了5.5个百分点。未来我国服装贸易还将……
　　上 卷
　　《2009年中国服装市场研究预测报告》（白金版）
　　《2009年中国服装市场研究预测报告（上、下）》上卷为您对2007-2008年服装市场及细分市场进行了详尽的表观描述，并对中国服装行业运行各项指标进行了详细分析，让您对2007-2008年中国服装市场现状及行业运行有详尽的了解……，详细内容请您阅读《2009年中国服装市场研究预测报告》（白金版） 1章——11章……

第一部分 市场现状
第一章 全球化与中国服装市场
　　1.1 全球化服装业的“转型”
　　1.2 全球化服装潮流竞争与信息技术
　　1.3 全球化与中国服装品牌分析
　　1.4 全球化与服装营销模式分析
　　1.5 全球化与服装技术竞争出路

第二章 2007-2008年服装产业运行现状
　　2.1 2007-2008年服装行业总体情况
　　　　2.1.1 2007年服装行业总体情况
　　　　2.1.1 .1 2007年服装产业结构
　　　　2.1.1 .2 2007年服装产业效益
　　　　2.1.1 .3 2007年服装产业外资
　　　　2.1.1 .4 2007年服装市场销售
　　　　2.1.1 .5 2007年服装市场贸易
　　　　2.1.1 .6 2007年服装市场特点
　　　　2.1.2 2008年一季度服装行业总体情况
　　　　2.1.2 .1 生产分析
　　　　2.1.2 .2 效益分析
　　　　2.1.2 .3 投资分析
　　　　2.1.2 .4 市场销售
　　　　2.1.2 .5 贸易分析
　　　　2.1.2 .6 市场特点
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　　　　2.2.1 2007年纺织服装产业生产运行数据
　　　　2.2.1 .1 2007年中国纺织服装产业生产产值统计分析
　　　　2.2.1 .2 2007年中国纺织服装制造企业评价指标统计分析
　　　　2.2.1 .3 2007年中国纺织服装制造企业盈亏情况分析
　　　　2.2.1 .4 2007年中国纺织服装制造企业资产负债指标分析
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　　　　2.2.2 .1 2008年中国纺织服装产业生产产值统计分析
　　　　2.2.2 .2 2008年中国纺织服装制造企业评价指标统计分析
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　　　　3.1.2 成长性
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　　3.2 华南地区纺织服装市场运行情况分析
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　　　　11.1.3 中山市沙溪板块
　　　　11.1.3 .1 水牛城商业广场
　　　　11.1.3 .2 中山市沙溪休闲广场
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　　　　11.2.3 产业品牌战略
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　　11.4 江苏省服装业市场分析
　　　　11.4.1 产业现状
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第三部分 市场竞争
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　　12.7 2008年中国服装业国际竞争力分析
　　　　12.7.1 国际竞争力现状
　　　　12.7.2 强劲国际竞争力原因分析

第十三章 优势企业分析
　　13.1 服装业百强和名牌产品企业
　　13.2 雅戈尔集团股份有限公司
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第四部分 市场营销
第十四章 2007-2008服装消费者调查
　　14.1 消费者类型分析
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　　　　14.1.2 消费购物与生活方式
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