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二、内容简介
　　行业现状食品行业主要分为饮料制造业、食品制造业和食品加工业三大板块。细分行业众多。2007年1-12月，我国食品制造业实现产值609,156,779.00千元，累计工业总产值（当年价格）比上年同期增长29.84%。2007年1-11月，食品制造企业实现销售收入522,963,334.00千元，同比增长29.09%；实现利润总额31,414,161.00千元，同比增长25.8%。2008年1-4月我国食品制造业实现产值228,135,677.00千元，其中大型企业实现工业总产值43,390,953.00千元，中小型企业实现工业总产值分别达到86,883,728.00千元和97,860,996.00千元。……
　　市场竞争中国食品行业的竞争目前还比较分散，属于垄断竞争行业。由于食品的保质期相对较短，运输的不经济，以及不同区域消费习惯的差异，使食品行业竞争的地域性特色十分明显。但是目前一些优势企业已开始采用销地产以及开发适应不同细分市场需求的产品来突破地域限制，向全国市场拓展。企业对市场份额的争夺相当激烈，企业之间的竞争从产品品质到相关的原材料、工艺技术、包装，再到产品品牌和销售渠道等，其中产品质量、品牌、销售渠道等方面的拓展尤其重要。……
　　行业规划粮食加工业、食用植物油加工业、果蔬加工业、肉类加工业、水产加工业、乳制品饮料制造业和制糖业八个行业为中国“十一五”食品工业发展的重点行业。 其中，到2010年，粮食通过加工增值30%﹔食用油脂产量增加到2,500万吨以上﹔肉类总产量超过8,400万吨﹔食糖产量达到1,450万吨左右。……
　　更多详细内容请阅读2009年中国食品市场研究预测报告（白金版）！
　　《2009年中国食品市场研究预测报告》撰写：
　　《2009年中国食品市场研究预测报告》由林恒博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，中国食品产业网， 国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　《2009年中国食品市场研究预测报告》为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标 志与底纹！如有报告内容与目录不符者均不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
　　其它对报告有贡献人员：
　　曹荣华：浙江大学毕业 食品小组高级研究员 六年行业经验 十一年经济研究资历
　　张伟新：南京大学毕业 食品小组中级研究员 五年汽车行业经验 二年经济研究资历
　　陈丽亚：浙江大学毕业 食品小组数据信息员 四年行业经验
　　谢玉华：河南商学院毕业 食品小组数据信息员 一年八个月行业经验
　　《2009年中国食品市场研究预测报告》阅读：

第一部分 行业现状
第一章 全球化中的中国食品市场
　　第一节 全球化中的中国食品市场
　　　　一、全球化中的中国食品市场
　　　　二、提高我国食品业竞争力的措施
　　第二节 中国食品市场国际地位分析
　　　　一、2007年全球食品涨价原因分析
　　　　二、中国食品在全球市场地位分析

第二章 2008年美国次贷危机对中国食品市场的影响
　　　　一、直接影响
　　　　二、间接影响

第三章 2007-2008中国食品行业发展分析
　　第一节 2007-2008年中国食品行业发展
　　　　一、2007年我国食品工业发展
　　　　二、2008年5月份我国部分主要食品价格总析
　　第二节 2007—2008年食品制造业运行变化及趋势分析
　　　　一、2007—2008年中国食品制造业规模变化及趋势分析
　　　　　　（一）行业产值规模及变化趋势分析
　　　　　　（二）行业资产规模及变化趋势分析
　　　　二、2007-2008年销售情况变化及趋势分析
　　　　　　（一）销售收入变化及趋势分析
　　　　　　（二）销售成本变化及趋势分析
　　　　　　（三）销售费用变化及趋势分析
　　　　　　（四）销售税金及附加变化及趋势分析
　　　　三、2007-2008食品制造业企业变化趋势分析
　　　　　　（一）企业数量变化趋势分析
　　　　　　（二）亏损企业数量变化趋势分析
　　　　　　（三）从业人员变化趋势分析
　　　　四、2007—2008年中国食品制造业企业盈亏变化趋势分析
　　　　五、2007—2008年中国食品制造业管理费用变化趋势分析
　　　　　　（一）管理费用趋势变化分析
　　　　　　（二） 财务费用趋势变化分析
　　　　　　（三） 税金总额趋势变化分析
　　第三节 2007—2008年食品工业结构及变化趋势
　　　　一、2007-2008大型企业发展分析
　　　　二、2007-2008中型企业发展分析
　　　　三、2007-2008小型企业发展分析
　　第四节 我国食品加工业的发展预测
　　　　一、我国食品加工业的增长潜力
　　　　二、我国食品加工业发展趋势

第四章 中国食品市场进出口分析
　　第一节 2007-2008年我国食品进出口分析
　　　　一、2007-2008年我国食品出口分析
　　　　二、2007-2008年我国食品进口分析
　　第二节 2007-2008年我国农产品进出口分析
　　　　一、2007年全年我国农产品进出口
　　　　二、2008年一季度我国农产品进出口
　　第三节 2007年我国进出口食品安全现状分析
　　　　一、出口方面
　　　　二、进口方面
　　第四节 影响我国食品进出口的因素分析
　　　　一、食品安全问题
　　　　二、“反倾销”
　　　　三、“绿色壁垒”
　　　　四、国内食品安全体系
　　　　五、市场开放

第二部分 市场细分
第五章 食品细分市场分析
　　第一节 食用油市场分析
　　　　一、食用油市场成长性分析
　　　　二、2007年食用植物油市场特点分析
　　　　三、2007年食用油价格的上涨原因分析
　　　　四、2007年我国植物油供给以及对国际市场依赖程度
　　　　五、2008年植物油市场供需
　　　　六、2007-2008年食用油工业运行变化趋势分析
　　　　　　（一）2007-2008年中国食用油加工业产值变化趋势分析
　　　　　　（二）2007-2008年中国食用油加工业产成品变化趋势分析
　　　　　　（三）2007-2008年中国食用油加工业资产负债变化趋势分析
　　　　　　（四）2007-2008年中国食用油加工业销售变化趋势分析
　　　　　　（五）2007-2008年中国食用油加工业管理费用变化趋势分析
　　　　　　（六）2007-2008年中国食用油加工业盈利变化趋势分析
　　　　　　（七）2007-2008年中国食用油加工业企业单位变化趋势分析
　　第二节 方便食品市场分析
　　　　一、方便食品市场发展
　　　　二、2007-2008年行业收入产值规模
　　　　　　（一）2007-2008全行业产值变化及趋势分析
　　　　　　（二）2007-2008分地区产值变化及趋势分析
　　　　三、2007-2008年行业资产规模变化趋势分析
　　　　　　（一）2007-2008年全行业资产规模变化趋势分析
　　　　　　（二）2007-2008年各地区资产规模变化趋势分析
　　　　四、2007-2008方便食品行业企业变化情况分析
　　　　　　（一）方便食品企业总体变化趋势
　　　　　　（二）方便食品企业地工区总体变化趋势
　　　　五、2007-2008方便食品行业从业人数及变化趋势分析
　　　　　　（一）方便食品行业从业人数情况分析
　　　　　　（二）方便食品行业分地区从业人数
　　　　六、2007-2008年方便食品行业盈利情况及变化趋势分析
　　　　　　（一）2007-2008年行业利润变化情况变化趋势分析
　　　　　　（二）2007-2008年各地区利润变化情况变化趋势分析
　　　　　　（三）2007-2008年行业亏损情况及趋势分析
　　　　七、2007-2008年行业成本费用变化及趋势
　　　　八、方便食品行业2007-2008销售情况变化趋势分析
　　　　　　（一）行业销售情况变化趋势分析
　　　　　　（二）地区销售情况变化趋势分析分析
　　　　九、2008方便食品产品产量
　　　　　　（一）方便食品全行业产量
　　　　　　（二）方便食品分地区产量
　　第三节 休闲食品市场分析
　　　　一、休闲食品市场现状分析
　　　　二、我国地域休闲食品市场特征分析
　　　　三、休闲食品市场前景
　　　　四、休闲食品发展趋势
　　　　五、休闲食品消费者分析
　　第四节 肉制品市场分析
　　　　一、2007年我国肉制品市场分析
　　　　二、渠道运作分析——案例：双汇肉制品
　　　　三、竞争格局分析
　　　　四、市场发展趋势
　　　　五、2007-2008肉制品工业运行变化趋势分析
　　　　　　（一）2007-2008肉制品全行业产值变化及趋势分析
　　　　　　（二）2007-2008肉制品全行业资产负债变化及趋势分析
　　　　　　（三）2007-2008肉制品全行业销售变化及趋势分析
　　第五节 糖果市场分析
　　　　一、2007年我国糖果市场
　　　　二、行业规模
　　　　　　（一）2007-2008年行业收入产值规模变化趋势分析
　　　　　　（二）2007-2008年行业资产规模变化趋势分析
　　　　　　（三）2007-2008糖果、巧克力及蜜饯行业企业变化趋势
　　　　　　（四）2007-2008糖果、巧克力及蜜饯行业从业人员变化趋势分析
　　　　三、2007-2008年糖果行业盈利变化趋势分析
　　　　　　（一）2007-2008年行业利润总额
　　　　　　（二）2007-2008年行业亏损情况分析
　　　　　　（三）2007-2008年行业成本费用结构
　　　　四、2007-2008糖果行业销售情况分析
　　　　五、2007-2008糖果行业全行业产量
　　第六节 焙烤食品市场分析
　　　　一、市场现状
　　　　二、糕点、面包类市场
　　　　　　（一）糕点、面包行业产值变化趋势分析
　　　　　　（二）糕点、面包行业产值变化趋势分析
　　　　　　（三）糕点、面包行业负债变化趋势分析
　　　　　　（四）糕点、面包行业销售变化趋势分析
　　　　　　（五）糕点、面包行业管理费用变化趋势分析
　　　　三、饼干市场
　　　　　　（一）总体情况
　　　　　　（二）主要产区产量
　　　　　　（三）行业发展特点
　　　　　　（四）饼干市场趋势
　　　　四、行业存在的问题分析
　　　　五、市场发展趋势
　　第七节 罐头食品市场
　　　　一、总体情况分析
　　　　二、罐头制造企业产值变化趋势分析
　　　　三、罐头制造企业销售收入变化趋势分析
　　　　四、罐头制造企业数量变化趋势分析
　　　　五、罐头制造企业利润总额变化趋势分析
　　　　六、主要产区产量
　　　　七、2007市场格局分析
　　　　八、中国罐头市场发展特征分析
　　　　九、中国罐头市场存在的问题分析
　　第八节 食品饮料市场
　　　　一、2007-2008中国饮料行业规模分析
　　　　　　（一）行业产值规模变化及趋势分析
　　　　　　（二）企业数量规模变化及趋势分析
　　　　　　（三）行业销售规模变化及趋势分析
　　　　　　（四）产值利税率变化及趋势分析
　　　　　　（五）2007-2008年中国饮料制造业企业盈亏情况分析
　　　　　　（六）利润变化及趋势分析
　　　　二、食品饮料市场竞争特征
　　　　　　（一）饮料市场竞争多元化
　　　　　　（二）科技含量与附加值
　　　　三、优势企业分析
　　　　　　（一）露露集团
　　　　　　（二）娃哈哈集团

第六章 食品工业包装技术市场分析
　　　　一、中国食品与包装机械现状
　　　　二、国内食品和包装机械行业存在的问题分析
　　　　三、世界各国包装机械产需情况分析
　　　　四、我国食品包装机械行业的未来发展

第七章 区域食品消费市场
　　第一节 北京食品市场分析
　　　　一、盈利情况及变化趋势分析
　　第二节 上海食品市场分析
　　　　一、总体情况分析
　　　　二、上海市休闲食品市场
　　　　三、2007-2008上海食品制造业盈利情况
　　第三节 广东食品市场分析
　　　　一、总体情况分析
　　　　一、行业竞争力分析
　　　　二、领先企业分析
　　　　三、2007-2008广东食品制造业盈利情况分析
　　第四节 浙江省食品市场分析
　　　　一、总体情况
　　　　二、2007-2008浙江食品制造业盈利情况分析
　　第五节 中西部食品市场
　　　　一、河南省
　　　　二、四川省

第三部分 市场竞争
第八章 中国食品市场竞争分析
　　第一节 食品战略集群分析
　　　　一、外资企业
　　　　二、民营企业
　　　　三、中小企业
　　第二节 食品市场竞争状况分析
　　　　一、竞争特点
　　　　二、行业竞争力分析
　　　　三、休闲食品市场竞争

第九章 中国食品加工业重点企业分析
　　第一节 顶新国际集团
　　　　一、基本情况
　　　　二、企业经营及动态分析
　　第二节 嘉里粮油（中国）有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、企业经营及动态分析
　　第三节 统一企业集团
　　　　一、基本情况
　　　　二、企业主要动态分析
　　第四节 河南双汇实业集团有限责任公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、企业主要动态分析
　　第五节 河南思念食品股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、企业动态分析
　　第六节 达能集团
　　　　一、基本情况
　　　　二、经营状况分析
　　　　三、企业主要品种分析
　　　　四、达能前景及策略
　　　　五、企业动态分析

第四部分 市场营销
第十章 消费者分析
　　第一节 2008-2010年食品行业消费重点走势分析
　　第二节 食品行业广告投放分析
　　第三节 消费者行为分析
　　　　一、消费者细分
　　　　二、消费者购买食品渠道
　　　　三、消费者购食品心理
　　　　四、消费者购食品习惯
　　　　五、消费者对食品的满意度
　　　　六、消费者食品购买主要考虑因素
　　第四节 东营市消费者调查
　　第五节 农村消费者调查分析
　　第六节 食品饮料消费者调查分析
　　第七节 茶饮料消费调查分析
　　第八节 碳酸饮料消费者调查分析
　　第九节 果汁消费终端市场调查
　　第十节 瓶装饮用水消费者调查
　　第十一节 乳制品消费者调查分析
　　第十二节 食品安全问题对消费者的影响分析
　　　　一、我国食品安全体系
　　　　二、食品安全对消费者影响的体现
　　　　三、消费者对食品安全的关注度调查

第十一章 中国食品渠道营销策略分析
　　第一节 食品销售渠道策略及销售网络模式分析
　　　　一、食品渠道网络中存在问题分析
　　　　二、国际食品营销新趋势
　　　　三、新型食品渠道网络模式
　　　　四、食品销售渠道构成及变化
　　第二节 食品经销商管理及管理要点
　　　　一、如何选择经销商
　　　　二、如何激励经销商的销售
　　　　三、如何防范经销商冲突
　　　　四、如何保持终端竞争力
　　第三节 食品包装发展状况分析
　　　　一、纸包装和塑料包装竞逐食品包装市场
　　　　二、世界食品包装市场的发展分析
　　　　三、PVDC食品包装市场分析
　　　　四、绿色包装市场分析
　　　　五、食品包装设计发展分析
　　　　六、食品包装的环保政策导向

第五部分 行业趋势
第十二章 中国食品行业发展趋势分析预测
　　第一节 食品行业发展新趋势
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