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二、内容简介
　　市场现状 2007年的全球农产品牛市行情可谓波澜壮阔，历史高点不断得到刷新。原油价格持续高企，大豆及油菜籽种植面积的下降以及生物燃料需求上升，使得2007年全球大豆期、现货市场走出了平步青云的大牛市行情，大豆期货价格在12月创下了34年来的高点，小麦期货价格在也刷新了历史纪录，而温尼伯商品交易所（WCE）油菜籽市场，12月份主力合约更是突破了1996年创下的494.50加元高点，从而创下了12年来的最高水平……
　　对外贸易 2007年我国一般贸易项下共进出口食用植物油631.7万吨，占当年我国食用植物油进出口总量的73.9%。其中，进口623.6万吨，增长21.3%，对食用植物油总体进口的贡献率高达64.8%；出口8.1万吨，下降62.2%，对食用植物油总体出口下降的贡献率达到57%。同年，保税区仓储贸易进口保持强劲增势，共进口202.8万吨，增长41.2%。此外，食用植物油被列入加工贸易限制类目录的政策效果显著，加工贸易项下进、出口均出现明显滑坡。其中，进口9.3万吨，下降9.5%；出口5.8万吨，降幅高达61.2%。……
　　市场需求 预期未来5-10年中国经济仍将保持较快发展，人民生活水平特别是7亿农民的生活水平和膳食结构还将改善，再加上人口的增加，国内市场对植物油脂和蛋白质饼粕的需求量仍将大幅度增长。目前中国植物油产量为850万吨，消费量为1200万吨，预计2010年中国人口将达到14亿，按人均消费植物油13.6公斤计算，年需植物油1900万吨。因此，如果要靠国内生产来满足市场需求的话，则未来10年中国植物油产量还要增长近77%（年均增长60万吨）才能满足日益增长的市场需要……
　　更多详细内容请阅读《2009年中国食用油市场研究预测报告》（白金版）！
　　《2009年中国食用油市场研究预测报告》撰写：
　　《2009年中国食用油市场研究预测报告》由李立元博士领衔撰写。在撰写过程中得到中国香港中华商业信息研究院的智慧支持。并得到国家统计局，中国海关，中国食品协会， 中国食品产业信息网，《中国食品报》中国食用油信息网、国研网等多家信息机构的支持。在此表示感谢！
　　《2009年中国食用油市场研究预测报告》为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标 志与底纹！如有报告内容与目录不符者均不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
　　其它对报告有贡献人员：
　　李华中：武汉大学毕业 食品小组高级研究员 六年行业经验 十一年经济研究资历
　　李 新：南京大学毕业 食品小组中级研究员 五年汽车行业经验 二年经济研究资历
　　陈 亚：浙江大学毕业 食品小组数据信息员 四年行业经验
　　谢小华：天津商学院毕业 食品小组数据信息员 一年八个月行业经验
　　上 卷
　　《2009年中国食用油市场研究预测报告》（白金版）
　　《2009年中国食用油市场研究预测报告》上卷为您对2007-2008年食用油市场及细分市场进行了详尽的表观描述，并对中国食用油行业运行各项指标进行了详细分析，让您对2008-2009年中国食用油市场现状及行业运行有详尽的了解……，详细内容请您阅读《2009年中国食用油市场研究预测报告》（白金版） 1章——12章……

第一部份 市场现状
第一章 经济全球化中的中国食用油市场
　　1.1 全球化经济与中国经济
　　　　1.1.1 经济全球化对中国经济影响
　　　　1.1.2 经济全球化中国企业的定位
　　　　1.1.3 食品价格上涨呈全球化趋势
　　1.2 美国次贷危机对中国经济影响
　　　　1.2.1 直接影响
　　　　1.2.2 间接影响
　　　　1.2.3 次贷危机影响中国外贸企业
　　　　1.2.4 次贷危机影响中国四个行业
　　1.3 全球化经济与中国食用油市场
　　　　1.3.1 全球化经济对食用油价格影响
　　　　1.3.2 2008我国食用油供需现状
　　　　1.3.3 2008年中国粮价走势分析
　　　　1.3.4 2008年影响大豆市场因素
　　1.4 中国食用油加工业投资状况分析
　　　　1.4.1 跨国公司中国投资食用油分析
　　　　1.4.2 食用植物油加工业投资建议

第二章 2008年中国食用油市场状况分析与2009年预测
　　2．1 2008年国内食用油市场情况
　　　　2.1.1 2008年国内食用油市场分析
　　　　2.1.1 .1 全球农产品行情分析
　　　　2.1.1 .2 食用油价格影响因素
　　　　2.1.1 .3 灾害对食用油价格影响
　　2.2 2007-2008年运行情况
　　　　2.2.1 2007-2008年中国食用植物油累计总产值统计分析
　　　　2.2.2 2007-2008年中国食用植物油加工企业评价指标统计分析
　　　　2.2.2 .1 资本保值增值率
　　　　2.2.2 .2 产值利税率
　　　　2.2.2 .3 资金利润率
　　　　2.2.2 .4 成本费用利润率
　　　　2.2.2 .5 人均销售率
　　　　2.2.2 .6 累计产品销售收入
　　　　2.2.2 .7 产成品资金占用率
　　2.3 2007-2008年中国食用植物油加工企业盈亏情况分析
　　　　2.3.1 企业单位数
　　　　2.3.2 亏损企业单位数
　　　　2.3.3 亏损企业亏损总额
　　　　2.3.4 累计利润总额
　　2.4 2007-2008年中国食用植物油加工企业资产负债指标分析
　　　　2.4.1 流动资产平均余额
　　　　2.4.2 固定资产净值平均余额
　　　　2.4.3 资产合计
　　　　2.4.4 负债合计
　　　　2.4.5 资产负债率
　　　　2.5.1 产品销售成本
　　　　2.5.2 产品销售费用
　　　　2.5.3 产品销售税金及附加
　　　　2.5.4 财务费用
　　2.6 中国食用油产业的地区分布状况
　　　　2.6.1 2007-2008年各地区食用植物油加工业各项经营指标分析
　　　　2.6.1 .1 全国
　　　　2.6.1 .2 北京市
　　　　2.6.1 .3 上海市
　　　　2.6.1 .4 广东省
　　　　2.6.1 .5 天津市
　　　　2.6.1 .6 河北省
　　　　2.6.1 .7 吉林省
　　　　2.6.1 .8 江苏省
　　2.7 2007-2008年中国食用油产业经济类型比较研究
　　2.9 中国食用植物油市场需求分析及预测
　　　　2.9.1 2007-2008年食用油市场需求分析及预测
　　2.10 2008年各地区食用油市场价格分析

第三章 中国食用油市场进出口分析
　　3.1 2007-2008年我国食用植物油进出口贸易分析
　　　　3.1.1 2007年整体进出口状况分析
　　　　3.1.2 2008年第一季度进出口状况分析
　　　　3.1.3 2008年中国食用油进出口分项数据
　　3.2 2007-2008年我国食用植物油进口贸易分析
　　3.3 2007年我国食用植物油出口贸易分析

第二部分 市场细分
第四章 中国豆油市场分析
　　4.1 大豆及制品市场分析
　　　　4.1.1 2008大豆种植面积
　　　　4.1.2 2007-2008年大豆及制品行情
　　　　4.1.2 .1 产量和消费量
　　　　4.1.2 .2 价格
　　　　4.1.3 2008年大豆进出口情况分析
　　　　4.1.4 2008年豆粕供给分析
　　　　4.1.5 2008年豆油供给分析
　　4.2 我国大豆及制品市场面临的问题及解决对策
　　　　4.2.1 我国大豆压榨产能过剩情况具体分析
　　　　4.2.2 破解我国大豆压榨产能过剩的思路
　　　　4.2.3 解决对策

第五章 中国花生油市场分析
　　5.1 2007-2008年花生及花生油市场
　　　　5.1.1 国内花生种植面积
　　　　5.1.2 2007-2008年国内花生/花生油市场行情
　　　　5.1.2 .1 价格分析
　　　　5.1.2 .2 供求情况
　　5.2 2007-2008年中国花生油进出口情况分析
　　5.3 中国花生油价格及竞争力分析
　　　　5.3.1 中国花生油脂价格与竞争力
　　　　5.3.2 提高中国花生油脂产业竞争力的策略

第六章 中国菜籽及菜籽油市场分析
　　6.1 2007-2008年国内菜籽种植面积
　　6.2 2008年菜籽及菜籽油市场
　　　　6.2.1 价格分析
　　　　6.2.2 供求情况
　　6.3 2007-2008年我国菜籽油进出口情况分析
　　6.4 2008年油菜籽收购市场将十分活跃
　　6.5 2009年预测
　　　　6.5.1 2009油菜籽产量预测
　　　　6.5.2 2009年油菜籽价格预测

第七章 中国橄榄油市场分析
　　7.1 2007-2008年橄榄油市场分析
　　　　7.1.1 消费者对橄榄油保健功能及用途的认知度
　　　　7.1.2 市场竞争日趋激烈
　　　　7.1.3 消费者购买橄榄油习惯调查
　　　　7.1.4 目前的营销渠道多元但集中
　　　　7.1.5 各品牌营销攻略大比武
　　7.2 橄榄油进出口情况分析

第八章 棕榈油市场分析
　　8.1 棕榈油市场分析
　　　　8.1.1 价格分析
　　　　8.1.2 供求情况
　　8.2 棕榈油进出口情况

第三部分 消费者分析
第九章 全球食用油市场分析及预测
　　9.1 全球油脂市场供给分析
　　　　9.1.1 全球油脂市场总供给量分析
　　　　9.1.2 全球豆油总产量分析
　　　　9.1.3 全球油菜籽总产量分析
　　　　9.1.4 全球棕榈油总产量分析
　　　　9.1.5 全球大豆市场供给分析
　　　　9.1.6 美国大豆市场供给分析
　　　　9.1.7 南美大豆市场供给分析
　　9.2 全球油籽市场价格波动分析
　　9.3 全球油脂市场的需求与消费
　　　　9.3.1 全球油脂市场的需求情况分析
　　　　9.3.2 全球油籽市场的消费情况分析及预测

第十章 中国食用油消费市场分析
　　10.1 近年来我国食用油消费量分析
　　10.2 食用油市场消费规模分析
　　10.3 中国食用油消费的发展趋势

第十一章 中国小包装食用油市场
　　11.1 中国小包装食用油市场现状与发展潜力
　　　　11.1.1 小包装食用油市场的独特地位和特点
　　　　11.1.2 2008年小包装食用油前景分析
　　11.2 小包装食用油团购市场的发展方向
　　　　11.2.1 小包装油在团购市场中的现状
　　　　11.2.2 目前存在着对团购市场的一些直观认识
　　　　11.2.3 建议
　　11.3 小包装食用油经销商的管理

第十二章 消费者分析
　　12.1 消费者基本状况
　　　　12.1.1 居民收入与消费
　　　　12.1.2 消费者购买食用油习惯调查
　　12.2 消费者行为分析
　　　　12.2.1 消费者细分
　　　　12.2.2 消费者购买食用油心理分析
　　12.3 中国食用油加工业城市消费者调查分析
　　　　12.3.1 区域消费分析
　　　　12.3.2 各主要城市食用油消费情况分析
　　　　12.3.3 汕头市食用油市场情况调查
　　12.4 中国食用油行业农村消费市场分析
　　　　12.4.1 农村食用油市场特点
　　　　12.4.2 如何开拓农村市场
　　　　下 卷
　　　　《2009年中国食用油市场研究预测报告》（白金版）
　　　　《2009年中国食用油市场研究预测报告》下卷为您对2007-2008年食用油市场营销、市场竞争格局、行业环境、未来趋势等进行了深度解构分析，让您对2008-2009年中国食用油市场有更好的了解与把握，助您把握商机，占尽先机！详细内容请您阅读《2009年中国食用油市场研究预测报告》（白金版） 12章——17 章……

第四部分 竞争格局
第十三章 中国食用油市场竞争格局
　　13.1 食用油品牌与品类竞争分析
　　　　13.1.1 食用油品牌竞争分析
　　　　13.1.2 食用油品类竞争分析
　　13.2 食用油市场竞争集团分析
　　　　13.2.1 金龙鱼创新提高品牌含金量
　　　　13.2.2 福临门上海逼宫 金龙鱼防守反击
　　　　13.2.3 德鲁花举革命大旗对决概念
　　　　13.2.4 中国食用油市场垄断调查
　　　　13.2.5 其他食用油生产巨头对决
　　13.3 油脂生产巨头的实力较量
　　　　13.3.1 资本战
　　　　13.3.2 价格战
　　13.4 新标准对食用油格局影响
　　　　13.4.1 新标准规范市场竞争
　　　　13.4.2 新标准加剧竞争

第十四章 中国食用油主要品牌及企业
　　14.1 “金龙鱼”——嘉里粮油（中国）有限公司
　　　　14.1.1 品牌竞争
　　　　14.1.2 企业发展
　　　　14.1.3 行业地位
　　　　14.1.3 竞争优势
　　　　14.1.4 经销渠道
　　14.2 "福临门"—— 中国粮油国际有限公司
　　　　14.2.1 品牌竞争
　　　　14.2.2 企业发展
　　　　14.2.3 行业地位
　　　　14.2.4 竞争优势
　　　　14.2.5 销售策略
　　14.3 鲁花——山东鲁花集团有限公司
　　　　14.3.1 品牌竞争
　　　　14.3.2 企业发展
　　　　14.3.3 行业地位
　　　　14.3.3 竞争优势
　　　　14.3.3 营销网络
　　　　14.3.3 战略动态
　　14.4 九三——黑龙江九三油脂有限责任公司
　　　　14.4.1 品牌竞争
　　　　14.4.2 企业发展
　　　　14.4.2 主要产品
　　14.5 福满盈——三河汇福粮油集团
　　　　14.5.1 企业发展
　　　　14.5.2 行业地位
　　　　14.5.3 竞争优势
　　14.6 刀唛——深圳南顺油脂
　　　　14.6.1 企业发展
　　　　14.6.2 销售渠道
　　14.7 狮球唛——番禺合兴油脂
　　　　14.7.1 企业发展
　　　　14.7.2 竞争优势
　　　　14.7.3 主要产品
　　14.8 “海狮”——上海良友海狮油脂
　　　　14.8.1 品牌竞争
　　　　14.8.1 企业发展

第十五章 食用油企业渠道营销策略分析
　　15.1 食用油加工业销售渠道分析
　　　　15.1.1 食用油行业渠道管理
　　　　15.1.2 小包装食用油经销商的选择
　　15.2 中国食用油企业内部营销案例研究
　　　　15.2.1 案例分析
　　　　15.2.2 如何做好企业内部营销
　　15.3 小包装食用油市场营销研究
　　　　15.3.1 销售主渠道分析
　　　　15.3.2 宣传促销手段
　　　　15.3.3 淡旺季的资本运筹
　　15.4 中国食用油主要品牌营销策略剖析
　　　　15.4.1 金龙鱼将营销防御战进行到底
　　　　15.4.2 鲁花——平民化策略
　　15.5 西班牙白叶橄榄油营销案例分析
　　　　15.5.1 市场背景
　　　　15.5.2 竞争分析
　　　　15.5.3 战略定位
　　　　15.5.4 营销策略

第十六章 中国食用油加工业面临的危机及解决对策
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