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二、内容简介
　　据中国汽车工业协会统计：2008年1-4月，我国汽车产销量分别为3500888辆和3501568辆，同比增长16.32%和19.36%；其中，乘用车产销量分别为2453716辆和2456020辆，同比增长15.5%和17.84%；商用车产销量分别为1047172辆和1045548辆，同比增长18.3%和23.09%。
　　2007年1-12月，我国汽车产销分别为888.24万辆和879.15万辆，同比增长22.02%和21.84%。其中，乘用车产销638.11万辆和629.75万辆，同比增长21.94%和21.68%；商用车产销250.13万辆和249.40万辆，同比增长22.21%和22.25%。
　　另据中国海关数据显示：2008年1-5月，经深圳口岸进口汽车8548辆，价值4.6亿美元，分别比2007年同期增长40.8%和55.6%。2007年1-12月我国汽车（整车）出口612437辆，出口金额73.1亿美元，比上年同期增长133.27%；我国汽车（整车）进口314125辆，增长37.96%，进口金额110.04亿美元，比上年同期增长45.53％。
　　据预测，2008年我国汽车市场规模将进一步扩大，达到或接近1000万辆的目标。
　　《2008年中国汽车市场研究报告》依据国家统计局、国资委、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国海关、国民经济景气监测中心、中国汽车工业协会等提供的大量资料，对我国汽车市场的相关政策、经济运行状况、经营数据、进出口情况、细分市场、市场需求、销售渠道、竞争格局、汽车企业发展状况、行业投资、未来发展趋势及发展战略等进行了分析，并对全球汽车市场进行了深入剖析。是汽车企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。

第一章 中国汽车行业发展影响因素分析
　　第一节 影响我国汽车行业发展的内外环境分析
　　　　一、汽车家庭化潮流不可阻挡
　　　　二、国际汽车产业加速转移
　　　　三、安全标准和环保标准提高行业门槛
　　　　四、行业发展前景乐观
　　第二节 人民币升值对汽车行业的影响
　　　　一、人民币升值对汽车出口的影响
　　　　二、人民币升值对汽车价格的影响
　　　　三、人民币升值对行业海外并购的影响
　　　　四、人民币升值对汽车行业的综合影响
　　第三节 银行加息对我国汽车市场的影响
　　　　一、银行加息对我国消费者的影响
　　　　二、银行加息对我国汽车生产企业的影响
　　　　三、银行加息对汽车销售商的影响
　　　　四、加息有利于汽车行业的长远发展
　　第四节 油价飙升对国内汽车业影响
　　　　一、油价对车市的负面作用将越来越明显
　　　　二、节油型的小排量的汽车将受到消费者的青睐
　　　　三、油价飙升有利于柴油车的发展
　　　　四、持续上涨的油价对轿车不同车型的影响差异较大
　　　　五、有利于加快新能源汽车的研制和开发
　　　　六、应对油价飙升 汽车业亟待调整产品结构
　　第五节 实施燃油税对汽车产业的影响
　　第六节 消费环境对汽车产业发展的影响

第二章 全球汽车市场发展分析
　　第一节 全球汽车市场发展特征分析
　　　　一、世界汽车产业重心加速转移
　　　　二、世界汽车零部件商的新特点
　　　　三、新兴市场助推世界汽车业步入多元角逐阶段
　　第二节 全球汽车金融市场发展分析
　　　　一、全球汽车消费信贷的发展概况
　　　　二、全球汽车金融的模式与现状
　　第三节 全球汽车市场产销状况分析
　　　　一、全球主要汽车生产国汽车产量
　　　　二、世界汽车整车制造行业生产和销售状况
　　第四节 全球部分地区汽车市场发展分析
　　　　一、美国汽车市场
　　　　二、日本汽车市场
　　　　三、欧洲汽车市场
　　　　四、其它国家汽车市场
　　　　　　（一）韩国汽车市场
　　　　　　（二）俄罗斯汽车市场
　　　　　　（三）巴基斯坦汽车市场
　　　　　　（四）哈萨克斯坦汽车市场
　　　　　　（五）马来西亚汽车市场
　　第五节 全球汽车发展趋势分析
　　　　一、国际汽车材料发展新趋势
　　　　二、世界汽车前沿技术及其市场发展趋势
　　　　三、21世纪初世界汽车工业发展趋势
　　　　四、国际汽车未来发展趋势

第三章 2006-2008年中国汽车行业运行分析
　　第一节 2006年中国汽车市场运行分析
　　　　一、2006年汽车政策法规回顾
　　　　二、2006年我国汽车产销分析
　　　　三、2006年汽车市场价格分析
　　　　四、2006年汽车行业经济效益
　　　　五、2006年汽车行业赢利情况分析
　　第二节 2007年中国汽车市场运行分析
　　　　一、2007年汽车政策法规回顾
　　　　　　（一）2007年出台让汽车消费更省心的六大新政策
　　　　　　（二）2007年十大汽车政策
　　　　二、2007年我国汽车产销分析
　　　　三、2007年汽车市场价格分析
　　　　四、2007年汽车工业重点企业经济效益分析
　　　　五、2007年汽车行业赢利情况分析
　　第三节 2008年中国汽车市场运行分析
　　　　一、2008年上半年汽车产销情况
　　　　二、2008年汽车产销有望首破千万辆
　　　　三、2008年汽车市场价格走势预测
　　　　四、2008年上半年汽车行业经济效益分析
　　　　五、2008年汽车行业赢利情况分析

第四章 2007-2008年中国汽车制造业综合运营数据分析
　　第一节 2007-2008年中国汽车制造业产销情况
　　　　一、2007-2008年中国汽车制造业产成品情况
　　　　二、2007-2008年中国汽车制造业工业总产值情况
　　　　三、2007-2008年中国汽车制造业产品销售收入情况
　　第二节 2007-2008年中国汽车制造业成本费用情况
　　　　一、2007-2008年中国汽车制造业销售成本情况
　　　　二、2007-2008年中国汽车制造业销售费用情况
　　　　三、2007-2008年中国汽车制造业管理费用情况
　　　　四、2007-2008年中国汽车制造业财务费用情况
　　第三节 2007-2008年中国汽车制造业资产负债情况
　　　　一、2007-2008年中国汽车制造业资产总计情况
　　　　二、2007-2008年中国汽车制造业负债合计情况
　　　　三、2007-2008年中国汽车制造业资产负债率情况
　　　　四、2007-2008年中国汽车制造业资本保值增值率情况
　　第四节 2007-2008年中国汽车制造业行业规模情况
　　　　一、2007-2008年中国汽车制造业企业单位数情况
　　　　二、2007-2008年中国汽车制造业全部从业人员平均人数情况
　　第五节 2007-2008年中国汽车制造业行业效益情况
　　　　一、2007-2008年中国汽车制造业利润总额情况
　　　　二、2007-2008年中国汽车制造业产值利税率情况
　　　　三、2007-2008年中国汽车制造业成本费用利润率情况
　　　　四、2007-2008年中国汽车制造业资金利税率情况
　　　　五、2007-2008年中国汽车制造业产成品资金占用率情况
　　第六节 2007-2008年中国汽车制造业亏损情况
　　　　一、2007-2008年中国汽车制造业亏损单位数情况
　　　　二、2007-2008年中国汽车制造业亏损企业亏损总额情况
　　第七节 2007-2008年中国汽车制造业不同规模企业主要经济指标
　　　　一、2007-2008年我国汽车制造业大型企业主要经济指标
　　　　二、2007-2008年中国汽车制造业中型企业主要经济指标
　　　　三、2007-2008年中国汽车制造业小型企业主要经济指标
　　第八节 2007-2008年中国汽车制造业不同经济类型企业主要经济指标
　　　　一、2007-2008年中国汽车制造业国有企业主要经济指标
　　　　二、2007-2008年中国汽车制造业集体企业主要经济指标
　　　　三、2007-2008年中国汽车制造业股份合作企业主要经济指标
　　　　四、2007-2008年中国汽车制造业股份合作企业主要经济指标
　　　　五、2007-2008年中国汽车制造业股份合作企业主要经济指标
　　　　六、2007-2008年中国汽车制造业外商和港澳台投资企业主要经济指标

第五章 2006-2008年中国汽车进出口分析
　　第一节 2006年汽车进出口分析
　　　　一、2006年中国进口汽车市场的特点
　　　　二、2006年中国汽车进口状况
　　　　三、2006年我国整车进出口状况
　　第二节 2007年汽车进出口分析
　　　　一、2007年我国汽车进出口特点
　　　　二、2007年我国汽车进出口状况
　　　　　　（一）2007年我国汽车进口
　　　　　　（二）2007年我国汽车出口
　　　　三、2007年全国汽车商品进出口分析
　　第三节 2008年汽车进出口分析
　　　　一、2008年1-5月汽车商品进出口状况
　　　　二、2008年汽车有望成为机电产品出口快速增长的动力
　　　　三、2008年我国汽车出口预测分析

第六章 中国汽车行业细分市场分析
　　第一节 轿车市场分析
　　　　一、我国轿车市场的基本特征和发展规律
　　　　　　（一）我国轿车市场是处在发展中的尚不成熟的轿车市场
　　　　　　（二）我国轿车市场处于导入期末期、成长期初期
　　　　　　（三）我国轿车市场呈现出多样性特征
　　　　　　（四）我国轿车市场的其它特征
　　　　二、我国轿车整车工业发展状况及引资情况
　　　　三、2007年我国轿车发展状况
　　　　　　（一）2007年我国轿车销量情况
　　　　　　（二）2007中国自主品牌轿车市场发展情况
　　　　四、我国轿车营销模式分析
　　　　　　（一）中国轿车营销模式特征分析
　　　　　　（二）中国轿车不同营销模式的对比分析
　　　　　　（三）中国轿车营销模式发展趋势
　　　　五、我国轿车竞争力分析
　　　　　　（一）国产轿车进入充分竞争时代
　　　　　　（二）国产轿车企业竞争格局突变
　　　　　　（三）国产中高档轿车竞争升级
　　　　　　（四）小排量轿车将进入新品竞争阶段
　　　　　　（五）价格竞争是成就轿车强国梦的最重要催化剂
　　第二节 客车市场分析
　　　　一、国内外客车工业概况
　　　　二、世界大中型客车新技术应用状况
　　　　三、国内客车市场主要影响因素分析
　　　　四、“三大因素”影响中国客车行业成长
　　　　　　（一）市场需求高速增长
　　　　　　（二）技术引进与吸收
　　　　　　（三）资本结构的变化
　　　　五、国内开发高档客车的现状与趋势
　　　　六、2007年客车市场的整体特点
　　　　　　（一）2007年客车市场的整体特点
　　　　　　（二）2007年商用车（客车）产销情况
　　　　　　（三）2007年大中型客车出口情况
　　　　七、我国客车企业变革分析
　　　　八、对客车行业品牌建设的建议
　　第三节 货车市场分析
　　　　一、2007年货车市场发展状况
　　　　　　（一）重型货车
　　　　　　（二）中型货车
　　　　　　（三）轻型货车
　　　　　　（四） 微型货车
　　　　二、2008年载货车市场依然看好
　　　　三、从销售结构和产品结构看中重型货车市场
　　　　四、低速货车市场运行趋势及问题
　　　　　　（一）低速货车产品结构市场分析
　　　　　　（二）使用环境现状分析
　　　　　　（三）企业竞争力分析
　　　　　　（四） 低速货车市场发展趋势分析
　　　　五、中重型货车发展分析
　　　　　　（一）我国中重型载货车企业的发展现状分析
　　　　　　（二）我国中重型载货车企业发展的SWOT分析
　　　　　　（三）我国中重型货车企业的发展战略分析
　　　　　　（四） 我国中重型货车产品发展趋势分析

第七章 中国汽车行业市场需求分析
　　第一节 影响汽车需求的因素分析
　　第二节 汽车消费的约束条件分析
　　　　一、我国汽车消费的需求条件约束
　　　　二、我国汽车消费的供给条件约束
　　　　三、我国汽车消费的基础设施条件约束
　　　　四、我国汽车消费的政策条件约束
　　　　五、对我国汽车消费政策优化的分析
　　第三节 汽车顾客满意度指标体系研究
　　　　一、顾客满意度研究现状
　　　　二、汽车顾客满意度影响因素分析
　　　　三、企业构建CSI测评体系的原则
　　　　四、汽车顾客满意度指标体系
　　第四节 汽车消费需求多样化分析
　　第五节 汽车消费需求与营销对策分析
　　　　一、汽车品牌、质量需求及汽车营销策略
　　　　二、汽车价格需求及汽车营销策略
　　　　三、服务需求及营销策略
　　第六节 消费需求将拉动汽车市场持续增长

第八章 中国汽车行业销售渠道分析
　　第一节 国内外汽车营销渠道模式分析
　　　　一、国外汽车行业营销渠道现状
　　　　　　（一）欧盟的品牌专卖店状况
　　　　　　（二）美国的品牌专卖店情况
　　　　二、我国汽车行业营销渠道分析
　　　　　　（一）品牌专卖店还只适用高档车渠道
　　　　　　（二）汽车连锁超市是中国未来汽车销售的主流模式
　　　　　　（三）汽车园区的发展有太多无奈
　　　　　　（四） 电子商务有效提高汽车生产企业竞争力
　　第二节 我国汽车市场分销渠道模式分析
　　　　一、我国汽车市场分销渠道模式
　　　　　　（一）品牌专营是轿车市场的主流渠道模式
　　　　　　（二）集约式汽车交易市场是用户购买汽车产品的主要场所
　　　　　　（三）汽车工业园区是有形市场新的发展方向
　　　　　　（四） 汽车连锁销售业已开始发展
　　　　二、汽车市场分销渠道模式的建议
　　第三节 目前的汽车销售渠道存在的问题
　　第四节 跨国公司在华汽车营销模式分析
　　第五节 我国汽车厂商营销模式的发展分析
　　　　一、单一品牌营销体制的增多
　　　　二、产销一体化体制的整合
　　　　三、产品混营销售体制的出现
　　　　四、异地设置销售公司的增多
　　　　五、中外合资销售网络的功能有所突破
　　　　六、销售渠道是重要资源
　　第六节 我国汽车销售渠道的发展趋势分析
　　　　一、汽车销售渠道趋于多元化
　　　　二、国内汽车营销渠道变革的三大趋势

第九章 中国汽车业竞争格局分析
　　第一节 中国汽车市场总体竞争格局分析
　　　　一、轿车市场竞争格局
　　　　二、客车市场竞争格局
　　　　三、重型货车市场竞争格局
　　第二节 循环经济与汽车产业竞争力分析
　　　　一、循环经济与汽车产业发展的关系
　　　　二、基于循环经济概念的汽车产业竞争力
　　　　三、建立汽车产业与环境友好的生态竞争力系统
　　　　四、未来研究需求
　　第三节 我国汽车企业竞争力现状及核心竞争力的培育
　　　　一、我国汽车企业竞争力现状
　　　　二、培育企业核心竞争力的思路
　　第四节 汽车企业核心竞争力评价体系的分析
　　　　一、汽车企业核心竞争力评价指标体系的建立
　　　　二、评价指标及其测度
　　　　三、评价指标的无量纲化处理
　　　　四、评价指标权重的确定
　　　　五、评价示例及分析
　　第五节 我国汽车产业国际竞争力评价分析
　　　　一、前提界定及研究方法概述
　　　　二、中国汽车产业国际竞争力评价指标体系的构建
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