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二、内容简介
　　2007年是移动电话用户增长最多的一年，其中10月份新增移动电话用户813.2万户，刷新单月增长纪录。移动电话普及率达到41.6部/百人。移动电话用户中，移动分组数据用户新增1217.1万户，达到15026.4万户。移动分组数据业务的渗透率从上年底的27.5%进一步上升到30.0%。2007年，无线市话短信业务量311.2亿条，同比增长4.4%。移动短信业务量5921.0亿条，同比增长37.8%。
　　2007年中国移动增值服务市场规模达1050亿元，同比增长20.5%。2007年，虽然通信行业监管部门对增值业务的市场监管力度不断加大，但移动增值业务仍然获得了长足发展。面向未来，随着3G的商用，国内移动增值业务仍将保持持续增长的态势，市场前景看好。
　　国内移动增值市场的主要特点：在各主要业务市场规模中，SMS仍是目前移动增值收入的主体。2007年SMS（含点对点）以68.2%的市场收入份额位居第一，但其他业务对SMS的分流和替代使其增长率有所下降。而非官方WAP网站流量的增长使WAP业务成为2007年度增长最快的业务的之一，其市场规模达109.3亿，同比增长58.3%。此外，2007年MMS和CRBT业务市场规模增长率均超过50%，但由于MMS规模较小，其对移动增值服务整体市场规模影响较小。综合各业务发展可以看出，目前2G业务和2.5G业务市场规模比例约为8∶2。
　　2008年上半年，我国电信业务总量累计完成10953.1亿元，比上年同期增长了25.9%。在固定电话业务使用量继续下滑的同时，移动通信业务使用量则高速增长。今年前6个月，无线市话小灵通的通话量明显缩减，仅为794.1亿次，比上年同期下降10.1%之多。
　　从用户使用的业务类型上来看，在上半年，作为“拇指经济”代表的手机短信发送量再创新高，累计达到3441.3亿条，比上年同期增长了23.3%。在通话时长方面，手机通话时长大幅增加，累计已达14176.7亿分钟，比上年同期增长33.4%。与此对照的是，我国固定传统长途电话通话时长则只有437.5亿分钟，比上年同期下降13.9%； IP电话通话时长仅为721.0亿分钟，比上年同期下降4.8%。
　　《2008年中国移动运营市场研究报告》依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、国民经济景气监测中心、电信研究院、工业和信息化部等单位提供的大量资料，对我国移动运营市场的全球市场、发展现状、增值业务、竞争格局、重点企业、发展趋势及战略等进行了深入分析。在对我国移动运营整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国移动运营行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。

第一章 2007-2008年全球移动运营市场分析
　　第一节 2007年全球电信业发展回顾
　　　　一、运营商执行转型路多艰
　　　　二、管制者力推变革绘鸿篇
　　　　三、产业界多方博弈谋新天
　　第二节 2007年全球3G发展分析
　　　　一、全球3G发展特点
　　　　二、3G业务发展现状
　　　　三、3G业务发展趋势
　　第三节 2007-2008年全球移动运营发展分析
　　　　一、2007年全球电信运营商排名分析
　　　　二、2007年美国3大电信移动运营商竞争状况
　　　　三、2007年全球12大移动运营商联手推的移动支付服务
　　　　四、2007年国际移动运营商拟提供手机跨国汇款
　　　　五、2007年全球彩信业务收入规模分析
　　　　六、2007年日本三大移动运营商竞拍两个WiMax牌照
　　　　七、2008年美三大移动运营商竞相降价
　　　　八、2008年美国第四大移动运营商推出3G网络
　　　　九、2008年非洲移动运营商增加网络投资
　　　　十、2008年Mobily已实现与全球385个移动运营商连接
　　　　十一、2008年欧盟欲强制移动运营商短信漫游费降价
　　第四节 世界移动搜索发展现状与趋势
　　　　一、世界各国移动搜索发展概况
　　　　　　（一）英国
　　　　　　（二）日本
　　　　　　（三）韩国
　　　　　　（四）美国
　　　　　　（五）中国
　　　　二、移动搜索的发展趋势
　　第五节 移动互联网的发展现状和发展趋势
　　　　一、移动互联网的特点
　　　　二、移动互联网发展现状
　　　　　　（一）日本移动互联网业务发展现状
　　　　　　（二）韩国移动互联网业务发展现状
　　　　　　（三）我国移动互联网业务发展现状
　　　　三、发展趋势分析
　　第六节 全球移动运营市场预测
　　　　一、2010年全球手机电视市场用户规模预测
　　　　二、2011年全球手机信息收入预测
　　　　三、2012年西欧地区手机付费搜索广告市场收入规模预测
　　　　四、2013年全球移动运营商在4G和FMC上的投资预测
　　　　五、全球移动运营商采取不同IMS演进分析

第二章 2007-2008年中国移动通信运营产业环境分析
　　第一节 2007-2008年通信行业政策环境分析
　　　　一、中国政府积极推动TD-SCDMA不断成熟和商用
　　　　二、国家发展改革委进一步推进电信资费改革总体思路和具体方法步骤
　　　　三、《反垄断法》的出台将对电信行业发展产生重要影响
　　　　四、电信央企将上缴税后利润
　　　　五、广电将主导手机电视业务
　　　　六、中国电信重组影响中国联通用户发展
　　第二节 2007年中国电信行业分析
　　　　一、总体情况
　　　　二、电信用户
　　　　三、业务使用情况
　　　　四、经济效益
　　　　五、电信能力建设
　　　　六、增值电信业务
　　　　七、村通工程与农村信息化建设
　　第三节 2008年上半年电信行业分析
　　　　一、2008年1月电信业统计分析
　　　　二、2008年2月电信业统计分析
　　　　三、2008年3月电信业统计分析
　　　　四、2008年4月电信业统计分析
　　　　五、2008年5月电信业统计分析
　　　　六、2008年6月电信业统计分析

第三章 2007-2008年我国移动运营市场分析
　　第一节 2007-2008年移动运营市场发展情况
　　　　一、2007年电信企业发展情况
　　　　二、中移动欲做全业务运营商
　　　　三、2007年移动运营商细分市场推增值服务
　　　　四、2008年移动运营商掘金RFSIM
　　　　五、移动互联网是运营商业务发展重点
　　第二节 2007年移动通信技术发展分析
　　　　一、前向兼容：积蓄平滑演进的能量
　　　　二、技术进步：积蓄带宽升级的能量
　　　　三、应用融合：积蓄业务开发的能量
　　第三节 2007-2008年国内移动终端市场发展现状及趋势
　　　　一、我国移动终端市场的规模及特点
　　　　　　（一）市场规模
　　　　　　（二）发展特点
　　　　二、移动终端的发展现状
　　　　　　（一）音乐和拍照手机稳步发展
　　　　　　（二）智能手机步入高速发展期
　　　　三、移动终端发展趋势
　　　　　　（一）功能强大化
　　　　　　（二）单模单待向多模多待发展
　　　　　　（三）终端定制化
　　　　　　（四）操作系统开放化
　　　　四、3G时代移动用户终端选择趋向分析
　　　　　　（一）3G手机购买选择倾向用户细分
　　　　　　（二）购买3G手机主要考虑要素
　　　　　　（三）个性化的3G产品设计和产品推广策略
　　第四节 移动信息化运营的服务与资源分析
　　　　一、移动信息化业务发展遭遇瓶颈
　　　　二、移动信息化运营的服务类型分析
　　　　三、移动信息化运营的资源分析
　　第五节 移动运营商农村渠道发展分析
　　　　一、农村渠道现状
　　　　二、农村渠道发展模式
　　　　三、农村渠道的管理

第四章 中国移动增值业务发展分析
　　第一节 移动增值业务发展概况
　　　　一、移动增值服务特点凸现
　　　　二、移动增值业务产业链分析
　　　　三、移动增值业务在各类增值业务中处首要位置
　　　　四、移动增值应用情况
　　　　五、我国将重点发展移动增值及宽带三大增长业务
　　第二节 2007年移动增值业务市场发展情况
　　　　一、娱乐业务，日益走向普及
　　　　二、商务应用，成为新的热点
　　　　三、行业应用，渗透步伐加快
　　第三节 移动增值业务发展趋势分析
　　　　一、移动增值业务将多元化发展
　　　　二、国内移动增值业务市场前景看好
　　　　三、手机增值业务市场的发展方向
　　　　四、多媒体视频是增值业务的发展方向
　　　　五、移动增值进入跨媒体融合时代
　　　　六、国内移动增值业务发展走势
　　第四节 移动增值业务发展策略
　　　　一、移动增值业务的特点
　　　　二、移动增值业务发展中面临的问题
　　　　三、移动增值业务发展策略
　　　　　　（一）对于政府监管层面
　　　　　　（二）对于运营商
　　　　　　（三）对于设备厂商

第五章 2007-2008年3G业务分析
　　第一节 3G全球和我国的发展状况简介
　　　　一、十一五政策导向
　　　　二、信产部对我国3G市场预测
　　　　三、各大运营商对3G建设的部署
　　第二节 2007-2008年3G 发展定位
　　　　一、技术标准的比较
　　　　二、技术成熟性
　　　　三、系统容量和覆盖比较
　　　　四、基站和终端价格
　　　　五、利益相关者分析
　　第三节 2007-2008年3G牌照
　　　　一、经营好2G基础上，再发3G牌照
　　　　二、3G牌照发放时间预测
　　第四节 2007-2008年3G网络规划
　　　　一、3G网络规划原则
　　　　二、3G网络规划实施步骤
　　　　三、网络目标容量
　　　　四、3G基站容量分析
　　第五节 2007-2008年3G市场发展分析
　　　　一、中国3G手机市场购买潜力调查分析
　　　　二、2007年TD-SCDMA发展分析
　　　　三、2007年中国香港3G用户数分析
　　　　四、2007年3G与业务转型
　　　　五、2007年中国手机市场打响3G前哨战
　　　　六、2008年中国3G网络现状分析
　　　　七、2008年一季度亚太地区3G用户规模分析
　　　　八、百度联手诺基亚布局中国3G市场
　　　　九、中国3G标准首次进入欧洲市场

第六章 2007-2008年短信彩铃业务分析
　　第一节 2007-2008年短信业务发展分析
　　　　一、2007年移动短信业务量分析
　　　　二、2008年上半年移动短信业务量分析
　　　　三、移动电邮将逐步取代短信服务
　　　　四、信产部将统一短信寻址行业数据库
　　　　五、2013年全球手机短信销售额预测
　　第二节 彩信业务发展现状
　　　　一、现有彩信业务类型的分析
　　　　二、2007年第四季彩铃彩信收入分析
　　　　三、移动新一期彩信扩容

第七章 2007-2008年WAP业务分析
　　第一节 国际WAP业务发展分析
　　　　一、全球3G网络部署推动WAP发展
　　　　二、欧美WAP业务发展分析
　　　　三、日韩WAP模式分析
　　　　四、视频类、娱乐类业务仍是热点
　　第二节 2007-2008年中国WAP发展现状
　　　　一、2007中国无线互联网WAP用户行为分析
　　　　二、2007年第4季度中国移动WAP 市场规模分析
　　　　三、2007年非官方WAP门户对流量贡献分析
　　　　四、2007-08年移动搜索WAP站点用户请求量分析
　　　　五、2008年第1季度中国官方WAP市场分析
　　　　六、2008年中国首家商务WAP门户上线
　　第三节 中国WAP市场投资状况与前景分析
　　　　一、中国WAP的投资特点
　　　　二、国外投资趋势预测
　　　　三、GPRS＋WAP是中国移动互联网市场理想的模式
　　第四节 WAP市场发展趋势
　　　　一、中国无线互联网用户将超传统互联网
　　　　二、3G时代WAP将迎来爆发期
　　　　三、2008年移动互联网八大发展趋势

第八章 IVR业务分析
　　第一节 国内IVR市场发展现状
　　　　一、IVR业务谋求变革
　　　　二、IVR语音增值业务分析
　　第二节 IVR业务市场状况及竞争分析
　　　　一、整体市场情况介绍
　　　　二、市场竞争分析
　　　　三、固话IVR业务市场状况及分析

第九章 移动位置服务（LBS）分析
　　第一节 国外移动定位业务发展分析
　　　　一、国外移动定位业务发展概况
　　　　二、全球移动定位业务市场规模
　　　　　　（一）北美移动定位业务市场分析
　　　　　　（二）欧洲移动定位业务市场分析
　　　　　　（三）日本移动定位业务市场分析
　　　　　　（四）韩国移动定位业务市场分析
　　　　三、运营商开展移动定位业务的经验
　　　　四、发展移动定位业务的建议
　　第二节 移动定位服务应用发展现状分析
　　　　一、移动定位服务应用类型
　　　　二、全球定位应用服务市场发展
　　　　三、LBS技术的实现与创新
　　第三节 移动位置服务市场发展分析
　　　　一、中国市场对移动位置服务（LBS）有强烈需求
　　　　二、2007年中国LBS市场分析
　　　　三、移动联通大规模启动定位服务
　　　　四、手机导航市场潜在规模分析

第十章 2007-2008年手机游戏业务发展分析
　　第一节 手机游戏业务概述
　　　　一、手机游戏的类型
　　　　二、手机游戏产业链及收费模式
　　　　三、手机游戏市场驱动力量分析
　　第二节 2007-2008年手机游戏市场发展分析
　　　　一、2007年中国手机游戏市场状况
　　　　二、2007中国手机游戏行业复苏
　　　　三、北京手机游戏占全国15%市场份额
　　　　四、2008年第1季度中国JAVA/BREW手机游戏市场分析
　　　　五、2008年2季度中国JAVA/BREW手机游戏市场
　　　　六、2008年手机游戏产业面临的机遇与挑战
　　　　七、2008年手机制造商纷纷推出新款游戏手机
　　第三节 2008年手机游戏用户调查分析
　　　　一、2008年中国游戏手机市场用户不同年龄段分布对比
　　　　二、2008年中国游戏手机市场用户不同职业分布比例
　　　　三、2008年中国游戏手机市场用户样本区域分布状况
　　　　四、2008年中国游戏手机市场用户不同品牌手机分布比例
　　　　五、2008年中国游戏手机市场用户是否用手机玩过游戏
　　　　六、2008年用户每次玩手机游戏大约花费的时间
　　　　七、2008年中国游戏手机市场用户操作平台调查
　　　　八、2008年中国游戏手机用户手机游戏内容的主要来源
　　　　九、2008年中国游戏手机内置游戏的种类调查
　　　　十、2008年中国游戏手机用户喜欢的非手机内置游戏调查
　　第四节 手机游戏业务的发展趋势
　　　　一、手机游戏市场潜力分析
　　　　二、2010年我国手机游戏市场预测
　　　　三、2011年中国手机游戏市场发展预测
　　　　四、2012年全球手机游戏市场规模预测

第十一章 2007-2008年手机电视业务分析
　　第一节 2007-2008年手机电视业务发展分析
　　　　一、2007年手机电视抢滩北京奥运
　　　　二、2008年手机电视市场规模分析
　　　　三、手机电视运营借鉴全球经验
　　　　四、2008年手机电视国标争议声中审定
　　　　五、2008年手机电视标准规划出炉
　　　　六、2008年中兴即将推出首款TD手机电视
　　第二节 手机电视产业化发展问题分析
　　　　一、手机电视技术实现方式
　　　　二、手机电视传输技术标准
　　　　三、手机电视视音频编解码标准
　　　　四、手机电视业务平台基本组成
　　　　五、手机电视产业化发展驱动因素
　　　　六、手机电视产业化发展面临问题
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