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二、内容简介
第一篇 2008年葡萄酒市场背景
第一章 葡萄酒产业运行特性
　　第一节 葡萄酒产业投资吸引力
　　　　一、市场规模及其增长
　　　　二、产业的生命周期分析
　　　　三、行业赢利能力分析
　　　　四、市场竞争程度分析
　　第二节 葡萄酒，啤酒，白酒特征
　　　　一 2007年不同酒类资产规模比较
　　　　二 2007年不同酒类销售规模比较
　　　　三 2007年不同酒类企业数量比较
　　　　四 2007年不同酒类盈利规模比较
　　　　五 2007年不同酒类盈利能力比较

第二章 全球葡萄酒产业背景
　　第一节 2007年全球葡萄酒供需
　　　　一 2007年全球葡萄酒产量
　　　　二 全球葡萄酒区域消费
　　第二节 2007年全球区域市场
　　　　一 2007年德国葡萄酒消费额达42亿欧元
　　　　二 2007年西班牙葡萄酒出口创历史新高
　　　　三 2007年澳大利亚葡萄酒出口稳步增长
　　　　四 2007年美国葡萄酒消费增长

第三章 2007年中国葡萄酒供需分析
　　第一节 中国葡萄酒产量分析
　　　　一 2002-2007年中国葡萄酒总产量
　　　　二 2002-2007年葡萄酒产量地区分析
　　第二节 中国葡萄酒消费者调查分析
　　　　一 中国葡萄酒消费市场分析
　　　　二 2011年我国消费量达8.286亿升

第四章 2007年葡萄酒领先竞争主体
　　第一节 张裕葡萄酒
　　　　一 公司简介
　　　　二 产品系列分析
　　　　三 2007年张裕财务运行分析
　　　　四 企业竞争力分析
　　第二节 中粮长城葡萄酒
　　　　一 中粮酒业
　　　　二 长城概括
　　　　三 产品线分析
　　　　四 长城渠道特点分析
　　第三节 中法合营王朝葡萄酒
　　　　一 企业基本情况
　　　　二 企业主要产品
　　　　三 企业经营情况分析
　　第四节 烟台威龙葡萄酒分析
　　　　一 企业概括
　　　　二 产品线分析
　　　　三 企业经营情况分析
　　　　四 威龙企业竞争力分析

第二篇 葡萄酒渠道篇
第一章 2007年葡萄酒市场调研
　　第一节 葡萄酒市场格局
　　　　一 2007年葡萄酒品牌格局
　　　　二 2007年葡萄酒区域格局
　　　　三 2007年葡萄酒产品结构
　　　　四 2007年葡萄酒渠道市场
　　　　五 2007年葡萄酒进口格局
　　第二节 葡萄酒价格分析
　　　　一 2007年价格整体动态
　　　　二 2007年国内葡萄酒价格
　　　　三 2007年进口葡萄酒价格

第二章 葡萄酒营销方式分析
第一章 葡萄酒营销方式比较
　　　　一 代理制
　　　　二 经销制
　　　　三 直销
　　　　四 买断经营
　　第二节 葡萄酒代理商分析
　　　　一 葡萄酒代理历史
　　　　二 代理商类型
　　　　三 代理商面临问题
　　　　四 未来发展建议
　　第三节 葡萄酒运营模式分析
　　　　一 葡萄酒专卖店
　　　　二 单一或少数品牌推广
　　　　三 自主品牌运营
　　第四节 进口葡萄酒运作模式
　　　　一 传统代理型
　　　　二 竞合型
　　　　三 品牌运营型
　　　　四 贴牌销售型
　　第五节 领先企业渠道分析
　　　　一 长城渠道分析
　　　　二 张裕渠道分析
　　　　三 王朝渠道分析
　　　　四 新天
　　　　五 云南红
　　　　六 华东葡萄酒

第三章 重点区域市场分析
　　第一节 北京市场
　　　　一 北京葡萄酒市场规模
　　　　二 北京经销商格局
　　　　三 北京主销渠道分析
　　　　四 北京消费特点分析
　　　　五 领先企业北京渠道
　　第二节 广东市场
　　　　一 广东市场规模分析
　　　　二 广东产品市场结构分析
　　　　三 广东消费人群特点
　　　　四 广东渠道模式分析
　　　　五 广东市场推广分析

第四章 葡萄酒经销商竞争力
　　第一节 广州龙程
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第二节 北京朝批商贸
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第三节 浙江商源
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第四节 福建吉马酒业
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第五节 富隆
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　第六节 中⋅智林⋅－ASC
　　　　一 企业概况
　　　　二 竞争力分析
　　图表 1 2001-2007年中国葡萄酒行业销售收入变化图 单位：千元
　　图表 2 2001-2007年中国葡萄酒行业销售收入变化图 单位：千元
　　图表 3 中国葡萄酒市场生命周期分析图
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　　图表 6 2006－2007年不同酒类行业资产规模一览表
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　　图表 24 2007年张裕集团有限不同产品收入一览表
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　　图表 26 中粮酒业长城葡萄酒产品线一览表
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