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二、内容简介
　　据中国汽车工业协会数据显示，2007年中国汽车产销分别为888.24万辆和879.15万辆，同比增长分别22.02％和21.84％，其中乘用车总销量超过了629.75万辆，同比增长21.68％，比起2006年多出了157.6万辆；商用车总销量为249.40万辆，同比增长22.25％。但值得一提的是，2007年私人购车比例上升至80％以上，成为轿车市场的绝对主体。
　　2008年2月，受春节长假、南方雪灾等一些因素影响，汽车产销与上月比双双呈现明显下降，其中乘用车降幅略高于商用车。2月汽车产销分别为65.64万辆和66.36万辆，同比增长14.42%和19.21%。其中乘用车生产47.16万辆，同比增长12.28%；销售48.89万辆，同比增长17.05%。商用车生产18.48万辆，同比增长20.24%；销售17.47万辆，同比增长25.70%。
　　专家预测，2008年我国轿车市场规模还将进一步扩大，达到或接近1000万辆的目标。
　　《2008年中国轿车市场研究报告》依据国家统计局、中国海关、中国汽车工业协会、国资委、国家信息中心、国务院发展研究中心、国民经济景气监测中心等提供的大量资料，对我国轿车市场的发展现状、影响因素、轿车产量、细分市场、市场营销、市场竞争、部分轿车企业发展状况、投资及发展趋势等进行了分析，并对世界轿车市场进行了深入剖析。是轿车企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。

第一章 国外轿车市场发展分析
　　第一节 国外轿车市场发展分析
　　　　一、国外柴油轿车发展迅猛
　　　　二、21世纪国外轿车的发展趋势
　　第二节 美国轿车市场发展分析
　　　　一、美国汽车市场消费分析
　　　　二、日系轿车依旧占据美国轿车市场
　　　　三、美国汽车市场销售前景暗淡
　　　　四、2008年一季度美国汽车市场发展情况
　　第三节 2007-2008年欧洲轿车市场发展分析
　　　　一、2007年欧洲轿车市场发展分析
　　　　　　（一）2007年欧洲轿车市场销量下滑
　　　　　　（二）2007年欧洲轿车市场销售业绩平平
　　　　二、2008年欧洲轿车市场发展分析
　　　　　　（一）2008年欧洲轿车市场将超过美国
　　　　　　（二）2008年初德国轿车占据欧洲大部市场
　　第四节 日本轿车市场发展分析
　　　　一、2008年亚洲将成为日本汽车第二大销售市场
　　　　二、车展上的日本概念车分析
　　　　三、日本汽车业在欧美亚三大市场的不同战略
　　　　四、日本轿车斗法中国大陆市场
　　第五节 韩国轿车市场发展分析
　　　　一、韩国汽车工业的影响力
　　　　二、韩国汽车从本土到海外的转变
　　　　三、韩国现代汽车进军豪华轿车市场
　　　　四、2008年韩国汽车销售市场发展分析

第二章 2006-2008年中国汽车市场运行分析
　　第一节 2006年中国汽车市场运行分析
　　　　一、2006年中国汽车市场总体发展形势
　　　　二、2006年我国乘用车市场发展现状
　　　　三、2006年我国汽车市场趋于成熟
　　　　四、2006年是中国汽车行业的丰收年
　　第二节 2007年中国汽车市场运行分析
　　　　一、2007年中国汽车产销量创新高
　　　　二、2007年中国汽车产销量特点分析
　　　　三、2007年中国汽车市场走势特征分析
　　　　四、2007年中国汽车市场大事件
　　第三节 2008年中国汽车市场运行分析
　　　　一、2008年1-2月我国汽车发展分析
　　　　　　（一）2008年1月汽车进出口情况分析
　　　　　　（二）2008年2月汽车产销情况分析
　　　　　　（三）2008年2月MPV前五位品牌销量排名
　　　　二、2008年中国汽车市场的“十面埋伏”
　　　　三、2008年中国汽车市场规模仍将继续扩大
　　　　四、2008年汽车行业投资策略
　　　　五、2008年中国汽车市场发展趋势

第三章 中国轿车工业的影响因素分析
　　第一节 投资自由化对我国轿车工业的影响分析
　　　　一、投资自由化与我国汽车工业政策
　　　　二、我国轿车整车工业发展状况及引资情况
　　　　三、我国轿车工业发展趋势
　　　　四、应对投资自由化的对策
　　第二节 CKD对我国轿车业的影响及采取的对策分析
　　　　一、CKD在我国的发展历程
　　　　二、CKD对我国轿车业的影响
　　　　三、采取的对策和措施
　　第三节 中国轿车产业技术创新制约因素分析
　　　　一、中国轿车企业亟待提高技术创新能力
　　　　二、企业技术创新行为函数构造
　　　　三、行业行政管制阻碍轿车企业创新行为
　　　　四、外商直接投资低技术溢出度阻碍轿车企业技术创新行为
　　　　五、对提高中国轿车企业技术创新能力的建议
　　第四节 入世对我国轿车工业的影响分析
　　　　一、加入WTO对我国轿车工业的有利因素
　　　　二、加入WTO对轿车零部件工业的影响及对策

第四章 中国轿车市场发展分析
　　第一节 中国轿车市场特征及发展规律分析
　　　　一、我国轿车市场的基本特征和发展规律
　　　　　　（一）我国轿车市场是处在发展中的尚不成熟的轿车市场
　　　　　　（二）我国轿车市场处于导入期末期、成长期初期
　　　　　　（三）我国轿车市场呈现出多样性特征
　　　　　　（四）我国轿车市场的其它特征
　　　　二、我国轿车市场现有特征的启示
　　　　　　（一）慎重应用市场细分策略
　　　　　　（二）研究市场比例结构形成规律，推出适销对路产品
　　　　　　（三）及时变换目标市场定位
　　　　三、对我国轿车市场未来发展趋势和特征的预测
　　　　　　（一）私人用车将向中档级别的轿车扩展
　　　　　　（二）国产轿车将成为我国轿车市场的主流产品
　　　　　　（三）各细分市场将逐渐扩大
　　第二节 中国轿车市场发展现状分析
　　　　一、2007年中国汽车市场十大现象
　　　　二、2007年中国轿车销量情况
　　　　三、中国自主品牌轿车市场份额下降
　　第三节 中国自主品牌轿车发展模式分析
　　　　一、自主品牌轿车的发展模式
　　　　二、自主品牌轿车的发展模式分析
　　　　三、自主品牌轿车的发展方向分析
　　第四节 中国轿车产业价值链发展模式分析
　　　　一、我国轿车产业价值链现状
　　　　二、促进轿车产业价值链发展的战略对策
　　　　三、我国轿车产业价值链发展模式分析
　　第五节 中国轿车市场本土品牌现状和前景展望分析
　　　　一、本土轿车品牌现状
　　　　二、本土轿车品牌所面临的问题和威胁
　　　　三、前景展望及其影响
　　第六节 中国民族轿车产业的发展路径分析
　　　　一、运筹资本市场，力争做大做强
　　　　二、重视研究开发，掌握核心技术
　　　　三、强化经营管理，实施营销创新
　　　　四、加大政府扶持力度，做强民族轿车产业
　　　　五、放眼全球市场，实施国际化战略

第五章 2007-2008年中国轿车产量分析
　　第一节 2007年中国轿车产量分析
　　　　一、2007年全国轿车产量分析
　　　　二、2007年华北地区轿车产量分析
　　　　三、2007年东北地区轿车产量分析
　　　　四、2007年华东地区轿车产量分析
　　　　五、2007年华中地区轿车产量分析
　　　　六、2007年华南地区轿车产量分析
　　　　七、2007年西南地区轿车产量分析
　　　　八、2007年西北地区轿车产量分析
　　第二节 2008年中国轿车产量分析
　　　　一、2008年全国轿车产量分析
　　　　二、2008年华北地区轿车产量分析
　　　　三、2008年东北地区轿车产量分析
　　　　四、2008年华东地区轿车产量分析
　　　　五、2008年华中地区轿车产量分析
　　　　六、2008年华南地区轿车产量分析
　　　　七、2008年西南地区轿车产量分析
　　　　八、2008年西北地区轿车产量分析

第六章 中国轿车行业细分市场发展分析
　　第一节 微型轿车
　　　　一、微型轿车市场发展分析
　　　　　　（一）微型轿车历史地位
　　　　　　（二）微型轿车两大阵营
　　　　　　（三）微型轿车的八大优势
　　　　　　（四）中国微型轿车发展简介
　　　　二、2006-2008年我国微型轿车市场发展分析
　　　　　　（一）2006年微型轿车市场发展分析
　　　　　　（二）2007年微型轿车市场发展分析
　　　　　　（三）2008年2月微型轿车市场分析
　　　　三、微型轿车行业新的市场特征分析
　　　　四、微型轿车市场需求分析
　　　　五、微型轿车行业的竞争分析
　　第二节 经济型轿车
　　　　一、中国经济型轿车市场发展分析
　　　　　　（一）经济型轿车主要特征
　　　　　　（二）经济型轿车是中国汽车产业的发展重点
　　　　　　（三）中国颁布政策鼓励发展经济型轿车
　　　　　　（四）发展经济型轿车对我国汽车业的意义
　　　　二、中国经济型轿车存在的问题分析
　　　　　　（一）税费结构阻碍我国经济型轿车的发展
　　　　　　（二）我国经济型轿车市场良莠不齐
　　　　　　（三）我国经济型轿车自主品牌遭遇劲敌
　　　　三、2006-2008年中国经济型轿车市场发展分析
　　　　　　（一）2006年我国经济型轿车发展情况
　　　　　　（二）2007年我国经济型轿车发展情况
　　　　　　（三）2008年我国经济型轿车发展情况
　　　　四、中国经济型轿车消费分析
　　　　　　（一）经济良好推动经济型轿车消费
　　　　　　（二）政策法规拉动经济型轿车发展
　　　　　　（三）市场需求刺激经济型轿车消费
　　　　　　（四）消费者对经济型轿车消费的影响
　　　　五、中国经济型轿车用柴油机发展策略分析
　　　　　　（一）现代直喷式柴油机是节能环保的轿车动力
　　　　　　（二）国际市场上柴油轿车概况
　　　　　　（三）我国经济型轿车市场的现状及发展分析
　　　　　　（四）我国经济型轿车用柴油机的发展策略
　　　　六、中国经济型轿车产业发展走向分析
　　第三节 中高级轿车
　　　　一、中高级轿车市场发展分析
　　　　　　（一）2007年我国中高级轿车市场发展分析
　　　　　　（二）我国中高级轿车在变化中求生存求发展
　　　　　　（三）中高级轿车竞争激烈
　　　　二、中高级轿车消费结构分析
　　　　三、中高级轿车市场价格竞争分析
　　　　四、中高级轿车发展趋势分析
　　　　　　（一）中高级轿车的整体设计趋势分析
　　　　　　（二）中高级轿车的价格走势分析
　　　　　　（三）中高级轿车装备走势分析
　　　　　　（四）中高级轿车销售趋势分析
　　　　　　（五）中高级车市竞争趋势分析
　　第四节 豪华轿车
　　　　一、豪华轿车市场发展分析
　　　　　　（一）2007年沃尔沃两厢紧凑级豪华轿车率先上市
　　　　　　（二）2008年广州市豪华轿车降价
　　　　二、中国豪华轿车不同消费群体特征分析
　　　　三、跨国公司在中国豪华轿车领域的竞争分析
　　　　　　（一）跨国公司加速对华豪华轿车领域渗透的动因
　　　　　　（二）跨国公司在华豪华轿车领域的竞争格局
　　　　　　（三）跨国公司在我国豪华轿车领域的竞争表现
　　　　　　（四）跨国公司在我国豪华轿车领域的未来竞争趋势
　　　　四、豪华轿车部分品牌分析
　　　　　　（一）奔驰（BENZ）
　　　　　　（二）宝马（BMW）
　　　　　　（三）凯迪拉克（CADILLAC）
　　　　　　（四）劳斯莱斯（ROLLS-ROYCE）

第七章 中国轿车市场营销分析
　　第一节 中国轿车营销模式分析
　　　　一、中国轿车营销模式特征分析
　　　　二、中国轿车不同营销模式的对比分析
　　　　三、中国轿车营销模式发展趋势
　　第二节 国内轿车品牌营销模式建构分析
　　　　一、传统营销模式分析
　　　　二、目前的形势及未来的发展方向
　　　　三、关于调查的结论及选择营销模式的基本考虑
　　　　四、关于建立品牌经营营销模式的思考
　　第三节 运用差异化模式构建轿车营销渠道分析
　　　　一、营销渠道模式面临严峻挑战
　　　　二、渠道模式差异化的构建策略
　　　　三、顺应产业政策策略
　　　　四、区域差异策略
　　第四节 轿车市场整合营销分析
　　第五节 轿车服务营销体系的构建分析
　　　　一、轿车服务营销与轿车营销服务的差别
　　　　二、轿车服务营销的经营理念
　　　　三、轿车服务营销体系的构建

第八章 中国轿车市场竞争分析
　　第一节 中国轿车竞争现状分析
　　　　一、国产轿车进入充分竞争时代
　　　　二、国产轿车企业竞争格局突变
　　　　三、国产轿车排量越大竞争力越弱
　　　　四、国产中高档轿车竞争升级
　　　　五、小排量轿车将进入新品竞争阶段
　　第二节 中国轿车市场各排量轿车竞争格局分析
　　　　一、轿车市场排量结构变化分析
　　　　二、轿车排量细分市场分析
　　　　三、排量竞争热点区间分析
　　第三节 轿车产业国际竞争力的模型构建分析
　　　　一、产业国际竞争力模型分析
　　　　二、对理论模型分析的几点启示
　　　　三、轿车产业国际竞争力模型构建
　　第四节 中国轿车品牌的竞争分析
　　　　一、关于品牌和轿车品牌
　　　　二、轿车品牌发展的三个阶段
　　　　三、轿车品牌的特色、内涵与核心
　　　　四、中国轿车企业及轿车品牌简要介绍
　　　　五、中国轿车品牌竞争中的一些主要策略
　　　　六、中国轿车品牌的未来趋势
　　第五节 轿车产业国际竞争力模糊评价分析
　　　　一、产业竞争力的概念及内涵
　　　　二、轿车产业竞争能力评价指标体系及模型
　　第六节 价格竞争决定我国轿车行业的发展
　　　　一、世界轿车强国的宏伟蓝图决定我国轿车必须具有价格优势
　　　　二、不合理的现行价格体系
　　　　三、国内现行轿车价格体系的成因
　　　　四、现行轿车价格体系折射出的问题
　　　　五、价格竞争是成就轿车强国梦的最重要催化剂
　　第七节 提升轿车产业国际竞争力的对策和建议分析
　　　　一、从宏观层面上为轿车产业的发展营造良好的运营环境
　　　　二、从中观层面上为轿车产业的发展营造良好的产业环境
　　　　三、从微观层面上增强轿车企业的经营效率

第九章 部分轿车企业发展分析
　　第一节 上海大众汽车有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品系列
　　　　三、公司竞争优势分析
　　　　　　（一）上海大众研发力领先竞争对手10年
　　　　　　（二）上海大众朗逸与竞争车型对比
　　　　四、2007年上海大众经营分析
　　第二节 一汽大众汽车有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品系列
　　　　三、一汽大众发展战略
　　　　四、2007年一汽大众经营分析
　　第三节 上海通用汽车有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品系列
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