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二、内容简介
　　啤酒作为全球最受欢迎的酒精饮料之一，其市场在过去几年中经历了稳定增长。尽管在某些发达国家市场趋于饱和，但在新兴市场中，随着收入水平提高和消费习惯的变化，啤酒的需求仍然强劲。此外，消费者对高品质、手工精酿啤酒的兴趣日益增加，促使传统啤酒厂商不断推出新口味和新产品线以满足市场需求。同时，健康意识的提升也导致低酒精度和无酒精啤酒的市场份额逐步扩大。
　　未来，啤酒行业将继续面临来自非酒精饮品的竞争压力，尤其是在年轻一代消费者中更为明显。为了应对这一挑战，啤酒企业可能会加大研发投入，探索如何在保持风味的同时降低酒精含量或开发其他健康益处。另外，随着环保法规日益严格以及消费者对可持续性的关注度增加，啤酒行业的生产过程也将趋向更加环保和可持续发展，例如通过使用可再生能源、减少水耗等措施来降低环境影响。

第一章 行业基础及特性分析 1
　　第一节 啤酒行业基础
　　　　一 啤酒行业历史
　　　　二 啤酒产业链分析
　　　　三 啤酒行业现状分析
　　第二节 啤酒行业特性分析
　　　　一 企业数量规模分析
　　　　二 行业资产规模分析
　　　　三 行业市场规模分析
　　　　四 行业盈利规模分析
　　　　五 行业盈利能力分析
　　　　六 行业发展运行分析

第二章 2007啤酒产业深度调研 8
　　第一节 啤酒产业产销分析
　　　　一 2007年啤酒产量分析
　　　　二 2007年啤酒消费分析
　　第二节 行业竞争及龙头企业
　　　　一 2007年龙头企业产量
　　　　二 2007年企业销量及格局
　　第三节 2007年资本运营分析
　　　　一 2007年行业并购资本支出
　　　　二 2007年市场开拓资本支出
　　第四节 2007年原材料及成本分析
　　　　一 2007年原材料价格影响
　　　　二 2007年啤酒企业提价
　　第五节 2007年啤酒潜力地区分析
　　　　一 啤酒消费潜力地区
　　　　二 青岛啤酒优势地区分析
　　　　二 燕京啤酒优势地区分析
　　　　四 重庆啤酒优势地区分析

第三章 2008年中国啤酒行业运行分析 28
　　第一节 2008年啤酒行业总体运行分析
　　　　一 2003－2008年1—5月行业资产变化分析
　　　　二 2003－2008年1—5月企业数量变化分析
　　　　三 2003－2008年1—5月销售收入变化分析
　　　　四 2003－2008年1—5月利润总额变化分析
　　　　五 2003－2008年1—5月盈利能力变化分析
　　第二节 2008年啤酒行业大型企业运行分析
　　　　一 2003－2008年1—5月行业资产变化分析
　　　　二 2003－2008年1—5月企业数量变化分析
　　　　三 2003－2008年1—5月销售收入变化分析
　　　　四 2003－2008年1—5月年利润总额变化分析
　　　　五 2003－2008年1—5月盈利能力变化分析
　　第三节 2008年啤酒行业国有企业运行分析
　　　　一 2003－2008年1—5月年行业资产变化分析
　　　　二 2003－2008年1—5月企业数量变化分析
　　　　三 2003－2008年1—5月销售收入变化分析
　　　　四 2003－2008年1—5月利润总额变化分析
　　　　五 2003－2008年1—5月盈利能力变化分析
　　第四节 2008年啤酒行业外资企业运行分析
　　　　一 2003－2008年1—5月行业资产变化分析
　　　　二 2003－2008年1—5月企业数量变化分析
　　　　三 2003－2008年1—5月销售收入变化分析
　　　　四 2003－2008年1—5月利润总额变化分析
　　　　五 2003－2008年1—5月盈利能力变化分析

第四章 2003－2008年中国啤酒行业供给分析 42
　　第一节 2001－2008年啤酒行业产量分析
　　　　一 2001－2008年啤酒总体供给情况
　　　　二 2007-2008年啤酒供给区域分析
　　第二节 中国啤酒需求规模分析
　　　　一 中国啤酒需求规模分析
　　　　二 影响啤酒消费的宏观因素分析

第五章 国内领先啤酒企业分析 49
　　第一节 青岛啤酒集团
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业历史
　　　　三 生产基地分析
　　　　四 企业技术竞争力分析
　　　　五 市场销售网络分析
　　　　六 2004－2007年企业运行情况分析
　　　　七 营销策略分析
　　　　八 公司发展战略分析
　　第二节 燕京啤酒集团
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业历史
　　　　三 技术竞争力分析
　　　　四 销售网络分析
　　　　五 市场营销能力分析
　　　　六2004－2007年企业运行分析
　　　　七 企业未来发展规划
　　第三节 华润雪花啤酒公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业历史
　　　　三 技术竞争力分析
　　　　四 企业核心竞争力分析
　　　　五 市场销售网络分析
　　第四节 珠江啤酒集团
　　　　一 企业简介
　　　　二 企业运行分析
　　　　三 技术竞争力分析
　　　　四 销售网络分析
　　　　五 营销能力分析
　　第五节 金星啤酒集团有限公司
　　　　一 企业简介
　　　　二 市场销售网络分析
　　　　三 营销能力分析
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　　第一节 啤酒产销量增长预测
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　　　　二 高市场集中度是大趋势
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　　　　一 啤酒行业收入、利润稳定增长
　　　　二 成本压力2008年将加大
　　　　三 08年均价上升从完全依靠结构调整到提价调整并举
　　　　四 规模效应导致费用率下降，销售净利率提升
　　　　五 区域垄断的盈利能力远超行业水平，整合前景光明
　　第四节 中智林.　行业竞争格局
　　　　一 国内啤酒三足鼎立局面基本形成
　　　　二 市场集中度上升，三大企业扩张加速
　　　　三 区域垄断保证行业整合过程中的企业利润
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　　图表 75 2003－2008年1-5月年中国啤酒行业外资企业销售收入变化趋势图
　　图表 76 2003－2008年1-5月中国啤酒行业外资企业利润总额一览表
　　图表 77 2003－2008年1-5月中国啤酒行业外资企业利润总额变化趋势图
　　图表 78 2003－2008年1-5月中国啤酒行业外资盈利能力一览表
　　图表 79 2003－2008年1-5月中国啤酒行业外资企业盈利能力变化趋势图
　　图表 89 青岛啤酒部分生产基地产能图
　　图表 90 青岛啤酒市场销售网络图
　　图表 91 2004-2007年青岛啤酒股份有限公司财务运行分析一览表
　　图表92 2007年1-6月青岛啤酒股份有限公司主营业务分析一览表
　　图表93 2006年青岛啤酒股份有限公司主营业务分析一览表
　　图表 94 青岛啤酒营销策略图
　　图表 95 公司发展策略分析图
　　图表 96 燕京啤酒生产工艺流程图
　　图表 97 燕京啤酒中国区域销售网络分布图
　　图表 98 燕京市场营销策略图
　　图表99 2004-2007年北京燕京啤酒股份有限公司财务运行分析一览表
　　图表100 2007年1-6月北京燕京啤酒股份有限公司主营业务分析一览表
　　图表101 2006年北京燕京啤酒股份有限公司主营业务分析一览表
　　图表 102 燕京啤酒企业未来发展规划
　　图表 103 华润啤酒市场销售网络图
　　图表 104 珠江啤酒销售网络图
　　图表 105 珠江啤酒市场营销策略一览表
略……

了解《2008-2009年中国啤酒行业全面调研及前景预测报告》，报告编号：02A5729，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/2008-07/R_2008_2009pijiuquanmiandiaoyanjiqianjBaoGao.html
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




