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二、内容简介
　　2007年从用户规模来看，整个中国互联网网民数量迅速增加，达到1.82亿，为互联网应用奠定了坚实的用户基础；从产业规模来看，互联网整体市场规模达到3988亿，较2006年增长了277%；从收入结构来看，互联网应用服务市场规模达到370亿元，占总体市场的44%，表明中国互联网市场正由基础建设向内容服务转变；从互联网从业主体来看，互联网服务企业已经超过13000家，新浪、盛大、腾讯等信息服务商崭露头角；从互联网应用服务来看，诸如博客、威客等Web2.0新兴应用在2006年也逐渐被众多网民所接受，其用户增长率都在200%甚至超过了1000%。时至2008年初，中国互联网已经取得了令全球关注的成绩。不但在用户规模、网上信息资源等方面位居世界前列，而且在互联网产业规模、吸引外资等方面也熠熠生辉，不断有互联网企业的上市在震撼着全球投资者的眼球，使他们不得不重新认识中国互联网的力量。与此同时，互联网的快速发展，也快速推动了我国信息化的发展。
　　图表 2004－2007年互联网市场规模变化情况
　　受经济发展因素、知识发展因素的影响，我国互联网发展呈现出东部快西部慢、城市快乡村慢的特点。从基础设施建设看，我国东部沿海城市互联网宽带接入网络和骨干网络较为完善，互联网普及率较高，未来两三年内将形成成熟的互联网宽带产业；而在西部地区，除成都、重庆等少数几个城市，大部分地区的宽带接入（ADSL）市场尚处于起步阶段，互联网普及率不高。从域名和网站数的地域分布看，我国华北、华东、华南地区的网站和域名数均远远多于东北、西南、西北的网站和域名数，几乎相差6倍。这种区域发展的不均衡、数字鸿沟的存在可能将进一步拉大区域经济差距。2007年中国网络游戏、网络广告、移动增值为占据营收市场份额最大的三大业务，同时电子商务和搜索引擎市场成为最具发展潜力两大行业。
　　图表 中国互联网市场应用格局情况
　　《2008-2010年中国互联网热点项目投资跟踪分析报告》详尽描述了中国互联网行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对互联网需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对互联网行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助互联网企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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