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二、内容简介
　　全球的高端医疗器械市场主要由美、德、日公司的产品占据统治地位。全球医疗器械的市场超过了2500 亿美元，全球前20家企业销售收入1400亿，占比56%；行业平均增长速度为6.5%，前20 家的销售增长速度为10%。在前20 强中，美国占了80%。这些企业的优势主要集中在高端的医疗器械市场，具有高、精、尖的技术是这些企业竞争的主要优势。
　　目前，从全球来看，美国是第一大医疗器械市场，欧盟是第二大，日本是第三大市场。
　　未来5～7年内，中国将超过日本，成为全球第二大医疗设备市场（该统计未欧盟作为一个整体）。到2010年中国医疗器械总产值将达1000亿元，在世界医疗器械市场上的份额将占到5%，到2050年这一份额将达到25%
　　2004年来，中国医疗器械产业规模增长迅速。根据我们整理的数据表明，2007年中国医疗器械市场规模已经达到了800亿人民币以上，行业平均增幅接近30%。
　　国家在“十一五”规划中，规划中国医疗器械在2010年产业规模要达到1000亿，这一指标有往提前一年完成（2009年完成）。
　　本研究报告依据中国国家统计局、中国国家海关、中国卫生部等权威机构提供的数据，对中国医疗器械产业和主要细分产业进行了详细的分析，为了解中国医疗器械产业的各相关机构提供重要参考依据。

第一章 中国医疗器械工业经济运行
　　第一节 医疗器械工业经济总体运行
　　　　一、2003—2007年1-11月销售增长情况
　　　　二、2003—2007年1-11月盈利水平情况
　　　　三、2003—2007年1-11月细分行业的销售增长对比分析
　　　　四、2003—2007年1-11月细分行业的盈利水平对比分析
　　第二节 机械治疗及病房护理设备
　　　　一、2003—2007年1-11月行业销售情况
　　　　二、2003—2007年1-11月行业盈利水平
　　第三节 假肢、人工器官及植（介）入器械制造
　　　　一、2003—2007年1-11月行业销售情况
　　　　二、2003—2007年1-11月行业盈利水平
　　第四节 口腔科用设备及器具制造
　　　　一、2003—2007年1-11月行业销售情况
　　　　二、2003—2007年1-11月行业盈利水平
　　第五节 实验室及医用消毒设备和器具的制造
　　　　一、2003—2007年1-11月行业销售情况
　　　　二、2003—2007年1-11月行业盈利水平
　　第六节 医疗、外科及兽医用器械制造
　　　　一、2003—2007年行业销售情况
　　　　二、2003—2007年行业盈利水平
　　第七节 医疗诊断、监护及治疗设备制造
　　　　一、2003—2007年行业销售情况
　　　　二、2003—2007年行业盈利水平
　　第八节 卫生材料及医药用品制造
　　　　一、2003—2007年行业销售情况
　　　　二、2003—2007年行业盈利水平
　　第九节 其他医疗设备及器械制造
　　　　一、2003—2007年行业销售情况
　　　　二、2003—2007年行业盈利水平

第二章 国家最新相关产业政策
　　第一节 国家监控管理政策
　　　　一、国家监管机构及体系
　　　　二、最新出台的政策规定
　　　　三、新版《医疗器械分类目录》
　　　　四、医疗器械广告监测
　　　　五、重点监控医疗器械产品的有关规定
　　　　六、医疗器械招标采购有关规定
　　　　七、一次性医疗器械专项整治
　　　　八、打击境外未经注册医疗器械产品抢占中国市场
　　　　九、《大型医用设备配置与使用管理办法》出台
　　　　十、中国针对动物提取物制作医疗器械的政策法规
　　第二节 国家鼓励发展产业政策
　　　　一、《当前优先发展高技术产业化重点领域指南》
　　　　二、《外商投资产业指导目录》
　　　　三、国家重点技术改造“双高一优”

第三章 中国医疗器械和设备的进出口
　　第一节 2003-2007年医疗器械和设备进出口变化情况
　　第二节 2005-2007年各类医疗器械和设备进出口统计

第四章 国际医疗器械现状
　　第一节 世界医疗器械产业现状
　　　　一、世界医疗器械产业发展现状和有利因素
　　　　二、当前国际医疗器械市场规模
　　　　三、全球医疗器械产业市场竞争分析
　　第二节 英国医疗器械市场概述
　　　　一、英国医疗器械市场规模
　　　　二、英国医疗器械支出分析
　　　　三、英国医疗器械市场结构
　　第三节 美国医疗器械市场概况
　　　　一、美国医疗器械市场
　　　　二、美国医疗器械市场发展趋势
　　　　三、细分产品发展趋势
　　第四节 日本医疗器械市场
　　　　一、市场概况
　　　　二、分类研究
　　　　三、进出口概况
　　第五节 其他国家医疗器械市场
　　　　一、韩国医疗器械市场
　　　　二、巴西医疗器械市场
　　　　三、德国医疗技术工业
　　　　四、越南医疗器械市场分析
　　　　五、丹麦医疗设备市场

第五章 中国医疗器械市场总体分析
　　第一节 中国医疗器械供给能力
　　　　一、中国医疗器械生产增长分析
　　　　二、中国医疗器械生产存在的问题
　　第二节 中国医疗器械的市场需求规模
　　　　一、2008年中国医疗器械市场达800亿元
　　　　二、中国医疗器械市场高速增长的原因
　　　　三、中国市场的预测
　　第三节 中国医疗器械业面临的挑战
　　　　一、“上游”、“下游”行业的影响
　　　　二、经济因素的影响
　　　　三、专业人才匮乏
　　　　四、技术水平的影响
　　　　五、医疗管理体制的影响
　　　　六、加人WTO的影响
　　　　七、医学发展的影响

第六章 CT市场分析
　　第一节 中国CT市场规模
　　　　一、2004-2007年中国CT市场规模增长
　　　　二、中国已经成为世界第三大CT生产国
　　第二节 中国CT市场竞争格局
　　　　一、竞争激烈，跨国公司领先
　　　　二、中国企业崛起
　　第三节 不同档次市场分析
　　　　一、高端CT市场
　　　　二、中低档CT市场
　　第四节 2003－2007年CT进出口分析
　　　　一、出口分析
　　　　二、2003-2007年CT进口分析

第七章 中国超声仪器市场分析
　　第一节 超声仪器市场规模及发展概况
　　　　一、市场规模
　　　　二、医院使用情况
　　　　三、彩色多谱勒超声诊断仪市场分析
　　第二节 产品需求特性分析
　　　　一、医院要求超声设备必须拥有完善功能
　　　　二、检查收费水平导致需求差异
　　　　三、超声白内障乳化仪的中国需求分析
　　第三节 2003—2007超声设备进出口分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、出口分析
　　第四节 超声市场前景趋势
　　　　一、超声技术进步带来商机无限
　　　　二、超声市场前景分析
　　第五节 超声市场竞争现状分析
　　　　一、市场重组
　　　　二、建立低成本的生产基地
　　　　三、主要企业超声开发情况
　　　　四、未来3～5年应重点开发的技术、品种
　　第六节 深圳安科公司
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
　　　　三、2003—2007年公司经营情况
　　第七节 上海麦迪逊公司
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
　　　　三、2003—2007年公司经营情况

第八章 磁共振成像装置（MRI）市场分析
　　第一节 国内外磁共振市场分析
　　　　一、国际磁共振市场状况
　　　　二、2004-2007年中国磁共振市场现状
　　　　三、中国市场预测
　　第二节 磁共振市场竞争现状
　　　　一、外企的高开低走
　　　　二、未来市场的分配
　　　　三、磁共振设备的技术竞争
　　第三节 2003—2007年核磁共振设备的进出口分析
　　　　一、2005-2007年进口分析
　　　　二、2005-2007年出口分析
　　第四节 北京岛津医疗器械有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
　　　　三、2003—2007年公司经营情况

第九章 血液透析市场分析
　　第一节 血液透析市场分析
　　　　一、血液透析市场需求量稳步上升
　　　　二、血液透析机市场现状
　　第二节 2003—2007年血液透析设备进出口分析
　　　　一、出口分析
　　　　二、进口分析
　　第三节 血液透析市场竞争
　　　　一、进口设备市场领先
　　　　二、国产设备竞争劣势分析
　　　　三、国产出路
　　第四节 瑞典金宝
　　　　一、基本情况
　　　　二、产品情况
　　第五节 费森尤斯卡比医药有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、产品情况

第十章 家庭用医疗器械市场分析
　　第一节 家庭用医疗器械市场概况
　　　　一、市场需求巨大
　　　　二、三大产品亟待开发
　　　　三 风险提示与投资建议
　　第二节 血压计市场分析
　　　　一、三种血压计优劣势评析
　　　　二、血压计市场品牌竞争分析
　　　　三、不同类型血压计的消费分析
　　　　四、台德合作研发出警示心律不齐的血压计
　　　　五 2005年中国出口血压测量仪企业排名数据
　　第三节 血糖仪市场分析
　　　　一、中国血糖仪市场规模分析
　　　　二、血糖仪市场竞争现状
　　　　三、强生推出“随手测”血糖仪
　　　　四、奥研制出新型无痛血糖检测仪
　　　　五、新型感应式血糖测量器美国问世
　　　　六 血糖仪的研发及主导产品
　　第四节 2003—2007年按摩器具进出口分析
　　　　一、进口分析
　　　　二、2003-2007年出口分析

第十一章 美容器械市场
　　第一节 美容器械市场概况
　　　　一、美容手术简介及市场规模
　　　　二、美容经济增长迅速
　　　　三、美容仪器逐渐成为市场新宠
　　　　四 中国一次性口腔医疗器械市场潜力巨大
　　第二节 美容器械市场竞争分析
　　　　一、纷纷投资高精美容设备，美容市场争夺白热化
　　　　二、美容市场存在的不规范问题
　　　　三、Candela与美中互利共进医疗美容市场
　　第三节 美容器械发展趋势

第十二章 激光医疗设备市场
　　第一节 激光医疗行业概况
　　　　一、激光医疗的应用
　　　　二、飞速发展的激光医学
　　　　三、中国光学医疗设备与国际水平的差距
　　第二节 激光医疗市场现状
　　　　一、医学可调谐激光器市场将达到28亿美元
　　　　一、中国将成为第三大医疗激光市场
　　　　二、激光医疗设备现状浅析
　　　　三、激光美容市场崛起

第十三章 口腔科设备市场
　　第一节 口腔设备行业概况
　　　　一、牙科设备的发展历程
　　　　二、口腔医疗的发展
　　第二节 口腔设备市场现状
　　　　一、口腔医疗器械走俏
　　　　二、口腔设备市场占有率市场分析
　　　　三、齿科材料的市场状况
　　　　四、牙根管充填物市场
　　　　五、一次性口腔器具销售畅旺供不应求
　　第三节 口腔设备发展趋势
　　　　一、口腔医疗和设备的发展方向
　　　　二、中国口腔医学发展趋势

第十四章 内窥镜市场
　　第一节 内窥镜市场现状
　　　　一、内窥镜的发展
　　　　二、内窥镜技术应用
　　第二节 2004-2006年医用光学仪器及窥镜经营情况分析
　　　　一、2004-2006年医用光学仪器及窥镜市场规模分析
　　　　二、2004-2006年医用光学仪器及窥镜总体运营情况
　　　　三、2004-2006年医用光学仪器及窥镜营利性分析
　　　　三、2004-2007年医用光学仪器及窥镜市场竞争分析
　　第三节 医用光学仪器及窥镜进出口分析
　　　　一、2005-2007年总体进出口数量和金额
　　　　二、2005-2007年分产品进出口数量和金额
　　　　三、2005-2007年进出口主要国家和地区分析
　　第二节 内窥镜市场竞争分析
　　　　一、国外主要内窥镜的生产厂家
　　　　二、奥林巴斯内窥镜等业务不再委托代理商
　　　　三、自主研发胶囊内窥镜投放市场
　　第三节 桐庐尖端内窥镜有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
　　　　三、2003—2007年公司经营情况
　　第四节 内窥镜发展趋势
　　　　一、医疗内镜的发展方向
　　　　二、发明肠胃中爬行的内窥镜
　　　　三、奥林巴斯医疗系统突破“胶囊内窥镜”关键技术

第十五章 监护仪市场
　　第一节 监护仪发展概况
　　　　一、医用监护仪的分类
　　　　二、医用监护仪存在的问题
　　　　三、医用监护仪器的趋势
　　第二节 监护仪市场现状
　　　　一、全球多参数监护仪市场达20亿美元
　　　　二、美国危重病人管理和监护仪市场分析
　　　　三、欧洲心血管监护仪市场稳中有升
　　　　四、心脑电图记录仪市场
　　　　五、病房监护仪市场
　　　　六、医用监护仪器的发展方向
　　第三节 2003—2007年监护仪进出口分析
　　　　一、2003－2007年病员监护仪出口情况
　　　　二、2003－2007年病员监护仪进口情况
　　　　三、2003－2007年心电图记录仪出口情况
　　　　四、2003－2007年心电图记录仪进口情况

第十六章 其他医疗器械市场分析
　　第一节 呼吸机
　　第二节 睡眠描计仪（PSG）
　　第三节 影像造影剂
　　第四节 核酸测试

第十七章 医疗器械销售渠道分析
　　第一节 专业市场
　　　　一、医疗器械国营经销单位
　　　　二、交易市场
　　第二节 销售模式
　　　　一、招标采购
　　　　二、跨国采购
　　　　三、品牌展览会
　　第三节 医疗器械租赁
　　　　一、中国医疗设备融资租赁的发展现状
　　　　二、山东开设医院物资超市，医疗设备可租赁
　　　　三、商务部试点发放医疗设备等企业租赁牌照
　　　　四、医疗行业租赁的未来趋势

第十八章 医疗器械行业结构与竞争格局
　　第一节 行业结构
　　　　一、竞争结构概况
　　　　二、行业排名
　　　　三、政策及行业潜规则
　　　　四、GMP大关将促使医疗器械行业重新洗牌
　　第二节 医疗器械产业产权格局
　　　　一、跨国器械企业在中国现状
　　　　二、高端医疗器械市场被外企掌控
　　　　三、外资医疗企业在华投资正走向全球供应
　　　　四、非法境外医疗器械市场
　　　　五、提高中国医疗器械产业竞争力的对策和建议
　　第三节 医疗器械产业地域布局
　　　　一、中国医疗器械工业布局和结构调整
　　　　二、深圳医疗器械生产规模情况分析
　　　　三、京医疗器械骨干企业盈利状况分析

第十九章 中国医疗器械行业代表企业分析
　　第一节 北京万东医疗装备股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
　　　　三、2003—2007年公司经营情况
　　第二节 哈慈股份哈慈股份有限公司
　　　　一、基本情况
　　　　二、主要产品情况分析
　　　　三、2003—2006年公司经营情况
　　第三节 东软股份
　　　　一、基本情况
　　　　二 主要产品情况分析
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