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二、内容简介
　　2007年全国建陶行业的产业转移可以说是风起云涌。2007年1月~8月全国建筑陶瓷产量达到34.4亿平方米，增长19.2%，2007年全年的建陶产量突破50亿平方米。主要产区广东陶瓷砖产量增长30%，福建、四川、山东增长超过15%，辽宁、江西、湖南等新兴建陶产区增长超过40%。
　　图表 2000－2007年我国陶瓷砖产量变化趋势图
　　图表 2008年1-5月我国卫生陶瓷生产地区集中度情况
　　传统五大建筑陶瓷产区：泛佛山产区（佛山及周边的清远、河源、肇庆等区域）、山东产区（淄博、临沂等区域）、福建产区（晋江、闽清等）、西部产区（以夹江为主的四川地区）、华东产区（上海、江苏、浙江的陶瓷企业）。
　　江西地区建陶产业异军突起：在2007年之前江西地区陶瓷砖产量尚不足1亿平方米，现在以高安、景德镇、丰城、九江、萍乡为主体，形成五大陶瓷生产基地的建设：江西省建筑陶瓷生产基地（高安）；精品陶瓷生产基地（丰城）；日用陶瓷生产基地（景德镇）；工业陶瓷生产基地（萍乡）；建陶出口产业基地（九江瑞昌），在建的建筑陶瓷生产线200多条， 3～5年的时间，仅高安就可能达到8 -10亿平方米陶瓷砖产量。江西将成为全国最重要的新兴建陶工业基地。其他新兴建陶产业基地不断扩大：河北高邑、沈阳法库、辽宁建平、山西阳泉、阳城、湖南岳阳、临湘、河南鹤壁、四川丹陵、广西北流、湖北宜昌、陕西宝鸡、宁夏中卫、甘肃白银、内蒙包头等地区的建筑陶瓷行业，都已形成了一定的规模。
　　《2008-2010年中国建筑陶瓷行业分析及投资咨询报告》详尽描述了中国建筑陶瓷行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对建筑陶瓷需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对建筑陶瓷行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助建筑陶瓷企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 建筑陶瓷行业基本概述
　　第一节 建筑陶瓷行业定义与地位
　　　　一、行业定义
　　　　二、行业在国民经济中的地位
　　第二节 基本概况行业的特征分析
　　　　一、行业技术特征
　　　　二、行业经济特征
　　第三节 我国建筑陶瓷行业产业链介绍
　　　　一、产业链状况
　　　　二、行业同相关产业的关系分析

第二章 国内外陶瓷行业发展状况分析
　　第一节 世界陶瓷行业发展分析
　　　　一、世界主要陶瓷消费国家市场需求分析
　　　　二、世界智能陶瓷发展现状浅析
　　　　三、美国陶瓷市场状况浅析
　　　　四、英国陶瓷业的发展分析
　　　　五、西班牙陶瓷业发展状况分析
　　　　六、意大利陶瓷市场发展状况浅析
　　　　七、日本陶瓷工业发展的市场前景解析
　　第二节 中国陶瓷市场状况分析
　　　　一、中国传统陶瓷产业发展模式浅析
　　　　二、中国陶瓷工业的发展动力因素分析
　　　　三、中国陶瓷市场出现六大改变
　　　　四、陶瓷市场低价竞争对企业的影响解析
　　第三节 中国陶瓷行业市场营销策略分析
　　　　一、陶瓷市场延伸与营销策略概述
　　　　二、企业营销组织与团队、人力资源的建设
　　　　三、陶瓷产业产品发展策略
　　　　四、陶瓷产品的渠道与终端建设
　　　　五、陶瓷产品的品牌建设与市场宣传推广
　　第四节 中国陶瓷市场存在问题分析
　　　　一、国内陶瓷市场存在的品牌危机分析
　　　　二、中国陶瓷工业发展弊病解析
　　　　三、中国陶瓷行业存在的四大战略解析
　　　　四、中国陶瓷业与国外陶瓷业的差距分析

第三章 中国建筑陶瓷行业运行态势分析
　　第一节 建筑陶瓷行业发展状况分析
　　　　一、中国建筑陶瓷行业跨入体验经济时代
　　　　二、中国建陶，何时告别脆弱
　　　　三、中国建陶业发展回顾
　　　　四、国内建筑陶瓷行业发展热点分析
　　　　五、中国建筑陶瓷进入品牌整合期
　　第二节 2007-2008年中国建筑陶瓷市场分析
　　　　一、建筑陶瓷业领军行业洗牌
　　　　二、建筑陶瓷行业新增多条生产线
　　　　三、建筑陶瓷市场“新产品现象”解析
　　　　四、建陶市场年价格将更加透明
　　　　五、建筑陶瓷产品无缘“中国名牌”评选资格
　　第三节 2006-2008年瓷砖产品产量数据分析
　　　　一、2006年1-11月全国及主要省市磁质砖产量
　　　　二、2007年1-11月全国及主要省市磁质砖产量
　　　　三、2008年1-5月全国及主要省市磁质砖产量
　　第四节 建筑陶瓷行业面临问题及对策分析
　　　　一、建筑陶瓷行业产能过剩现象分析
　　　　二、建筑陶瓷存在的四大顽症分析
　　　　三、对建陶业的“市场疲软”解析
　　　　四、市场竞争迫使建陶业降低成本

第四章 2007-2008年中国建筑陶瓷行业供需态势分析
　　第一节 2007-2008年我国建筑陶瓷行业发展状况
　　　　一、我国建筑陶瓷行业供给总量分析
　　　　二、我国建筑陶瓷行业供给结构分析
　　　　三、我国高档建筑陶瓷产品结构分析
　　第二节 2007-2008年我国建筑陶瓷行业需求总量分析
　　　　一、我国建筑陶瓷行业需求结构分析
　　　　二、我国高档建筑陶瓷产品结构分析
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　　　　三、淄博建筑陶瓷业面临“标准荒”问题
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　　　　一、四川夹江陶瓷业发展历程分析
　　　　二、夹江陶瓷业现状及动向的多角度透视
　　　　？ 低成本扩张态势
　　　　？ 专业化发展态势
　　　　？ 品牌化发展态势
　　　　？ 良性竞合态势
　　　　？ 市场外延态势
　　　　？ 循环式发展态势
　　　　三、夹江县建筑陶瓷产业格局分析
　　第六节 江西省陶瓷、建筑陶瓷市场分析
　　　　一、景德镇陶瓷行业的SWOT解析
　　　　二、江西安高市建筑陶瓷行业发展解析
　　　　三、高安建筑陶瓷产业重新崛起
　　第七节 其它地区陶瓷、建筑陶瓷市场分析
　　　　一、中国西部陶瓷市场需求增长
　　　　二、宁夏建筑陶瓷业的优势分析

第七章 2007-2008年我国陶瓷行业竞争格局分析
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　　　　一、竞争对当前建筑陶瓷业的促进作用分析
　　　　二、中国建陶行业竞争形势严峻
　　　　三、建筑陶瓷行业核心竞争力分析
　　第二节 建筑陶瓷市场竞争格局及态势分析
　　　　一、建筑陶瓷市场竞争状况分析
　　　　二、建筑陶瓷细分产品的市场竞争状况分析
　　　　三、陶瓷行业资本市场竞争格局分析
　　　　四、建筑陶瓷业竞争发展趋势分析
　　第三节 建筑陶瓷市场竞争问题对策分析
　　　　一、中国建筑陶瓷业品牌竞争存在问题分析
　　　　二、市场竞争要求陶瓷业发展节能降耗
　　　　三、陶瓷企业应对低价竞争对策分析

第八章 2007年中国主要建筑陶瓷生产企业运营分析
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　　　　一、企业基本概况
　　　　二、公司财务分析
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　　　　五、市场战略参考
　　第二节 杭州诺贝尔集团有限公司
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　　　　四、产品基本情况
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　　　　三、质量保证资料
　　　　四、产品基本情况
　　　　五、市场战略参考
　　第四节 佛山市三水新明珠建陶工业有限公司
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第十章 2008-2010年中国建筑陶瓷行业发展前景分析
　　第一节 中国建筑行业发展分析
　　　　一、2007-2008年建筑业将成为欧洲经济增长动力点
　　　　二、绿色建筑成为建筑行业发展趋势
　　　　三“十一五”建筑业发展与制度创新对策分析
　　第二节 2008-2010年中国陶瓷行业发展趋势前景分析
　　　　一、中国陶瓷市场发展趋势分析
　　　　二、未来陶瓷市场发展预测
　　　　三、中国陶瓷产业发展前景预测
　　第三节 2008-2010年建筑陶瓷行业发展趋势分析
　　　　一、中国建陶市场热点逐渐向北方地区转移
　　　　二、中国建筑陶瓷业三大主题突出
　　　　三、建筑陶瓷业驱动因素多将保持行业较高增长态势
　　第四节 2008-2010年建筑陶瓷市场前景预测
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第十一章 2008-2010年中国建筑陶瓷投资机会与风险展望
　　第一节 2008-2010年建筑陶瓷行业投资机会
　　　　一、2008-2010年建筑陶瓷需求增长的投资机会
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　　　　三、2008-2010年建筑陶瓷出口市场的投资机会
　　第二节 中:智:林:2008-2010年建筑陶瓷行业投资风险展望
　　　　一、政策风险
　　　　二、能源价格上涨的风险
　　　　三、行业竞争结构混乱的风险
　　　　四、品牌保护的风险
　　　　五、经营管理风险
　　　　六、其他风险
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