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二、内容简介
　　综观全球，日本车载导航系统市场已经基本普及，欧洲、北美等地区正在快速发展。随着便携式导航设备的面市，汽车导航市场开始分化为两大阵营，即配有硬盘的高级车载系统和低价位的便携式导航设备。2006年，全球PND的销量突破了1000万台，预计到2010年，全球PND市场规模将达到每年2000万台左右。PND市场的快速成长为零部件厂家带来了可获得巨大收益的机遇。液晶显示屏、GPS信号接收机、内部充电电池等PND组成部件的市场将会不断扩大。今后，随着PND向高性能的方向发展，对加速度传感器及通信相关零部件的需求也会越来越多。
　　车载导航系统越来越成为我国汽车电子市场发展的热点之一，国内不少企业纷纷投入到车载导航系统产品的生产和研发中。估计在2008～2010年我国车载导航系统市场将有一个飞跃性的发展，预计2009年汽车GPS导航系统终端市场的销售额将突破100亿元，但发生在GPS导航系统终端企业间的知识产权诉讼也尤其多，同时当前行业内90%的企业仍处于亏损状态。较低的进入门槛，令中国的汽车导航市场变局丛生。现阶段，仅导航电子地图企业就已经有11家。在未来的几年内，汽车厂商、电信运营商和手机制造商将共同成为引领导航市场发展的三驾马车，但在这些领域的供应商也会集中化，兼并和重组是在所难免的。此外，未来几年内主要还将由国际品牌主导市场，国内企业机会较少。
　　从2007年开始，中国车载GPS市场进入一个崭新的发展时期，日趋规模化的市场将保持快速的发展态势。在前装市场上，日系品牌轿车普及导航GPS的决心不会动摇，高档轿车以及部分新车型的高端配置也将装配前装导航GPS。目前正大踏步前进的本土汽车厂商很有可能在这一轮国产轿车信息系统升级过程中走在行业的前列。在后装市场上，便携式GPS导航产品市场的迅速崛起可谓“万事俱备”，而“东风”正是针对GPS导航产品的相关服务，如交通路况信息服务、停车场信息服务，以及兴趣点信息服务等。目前，已经有多家硬件厂商、信息服务提供商，以及运营商看好了该服务市场，预计2008年，在北京、上海等大城市中，将出现这类针对车载GPS的信息服务。如果市场大规模兴起，便携式GPS导航产品的价格可以随时降到1500元以下。
　　本研究报告依据中国GPS应用协会、国家测绘局、中国电波研究所、合众思壮、瑞图万方、四维图新、城际高科、神达、高德、灵图、美国高通、上海大众、伟世通、矢野研究所、大唐天易、深圳航盛、武汉立得、上海畅想、北斗星通、清华大学、松下、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及汽车导航专业研究单位等公布和提供的大量资料，对全球汽车导航产业的发展现状、中国汽车导航产业的发展状况，汽车导航相关产业发展情况，汽车导航产业发展趋势，以及汽车导航主要竞争企业等进行了分析，并重点分析了各类汽车导航产品、汽车导航技术的发展趋势和汽车导航发展环境，是汽车导航产业相关企业、科研单位、政府部门等准确了解目前中国汽车导航产业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。

第一章 全球及中国导航产业概述
　　第一节 全球导航产业概述
　　　　一、导航的定义
　　　　二、全球导航概述
　　第二节 中国导航产业概述
　　　　一、我国卫星导航定位系统发展状况
　　　　二、我国GPS产业化和应用服务体系的建立
　　　　三、我国卫星导航企业竞争概述
　　第三节 导航产业链概述
　　　　一、导航信息产业链的构成
　　　　二、导航信息设备产业链构成
　　第四节 导航产品分类
　　第五节 导航系统组成及主要配件

第二章 全球及中国导航市场概述
　　第一节 车载定位导航的模式
　　第二节 全球导航市场概况
　　　　一、全球定位系统市场概况
　　　　二、全球导航设备市场概况
　　　　三、导航系统的关键技术
　　第三节 中国导航市场概况
　　　　一、卫星定位应用产业
　　　　二、北斗导航系统
　　第四节 2008年中国导航市场规模预测
　　第五节 国内导航市场潜力

第三章 全球汽车导航市场概述
　　第一节 全球汽车导航市场概况
　　　　一、全球总体情况
　　　　二、全球汽车导航设备市场增速惊人全球汽车导航设备市场增速惊人
　　　　三、各国竞研全球定位系统
　　第二节 2007年美国汽车导航业发展情况分析
　　　　一、美国GPS系统介绍
　　　　二、美国汽车导航仪花样翻新
　　　　三、美国汽车导航消费者调查
　　第三节 2007年日本汽车导航业发展情况分析
　　　　一、日本计划独立的卫星导航系统
　　　　二、日本研究让手机为汽车导航
　　　　三、从日本采购商看汽车导航发展方向
　　　　四、日本计划2008年推出汽车导航新系统
　　第四节 GPS导航市场主要厂商
　　　　一、日本GPS厂商
　　　　二、欧洲GPS厂商
　　　　三、北美GPS厂商

第四章 2004－2007年中国汽车导航行业经济运行情况
　　第一节 2004－2007年中国汽车导航行业经营情况分析
　　　　一、2004－2007年中国汽车导航行业资产增长情况分析
　　　　二、2004－2007年中国汽车导航行业销售收入增长情况分析
　　　　三、2004－2007年中国汽车导航行业利润总额增长情况分析
　　第二节 2004－2007年中国汽车导航行业运营情况分析
　　　　一、2004－2007年中国汽车导航行业盈利能力分析
　　　　二、2004－2007年中国汽车导航行业偿债能力分析

第五章 2007年中国汽车行业发展情况分析
　　第一节 2007年中国汽车市场发展概况
　　　　一、中国汽车市场总体发展形势
　　　　二、中国乘用车市场发展现状
　　　　三、2007年中国汽车市场发展将保持快速增长态势
　　第二节 2007年汽车行业运行分析
　　　　一、2007年前三季度汽车行业运行状况及特点
　　　　二、汽车市场后期发展预测
　　第三节 2007年中国进口汽车市场预测
　　　　一、历年汽车行业进出口增长分析
　　　　二、2007年汽车工业进出口走势
　　第四节 中国汽车市场呈现六大发展趋势

第六章 汽车导航市场发展情况分析
　　第一节 车载卫星导航系统基本概况
　　　　一、汽车导航系统介绍
　　　　二、车载卫星导航系统四大要素
　　　　三、汽车导航系统的应用技术
　　　　四、GPS在现代交通运输中的应用
　　第二节 GPS产业发展促使国内智能交通更加完善
　　　　一、国外应用ITS现状
　　　　二、国内应用智能交通系统契机

第七章 2007年中国汽车导航市场运行状况分析
　　第一节 2007年中国汽车导航市场发展情况分析
　　　　一、2007年汽车导航市场分析
　　　　二、GPS定位系统正成为私车的重要组成部分
　　　　三、2007年车用卫星导航发展的动力及市场阻力分析
　　　　四、国内GPS市场发展前景
　　第二节 2007年中国汽车导航市场发展动态
　　　　一、便携式导航设备主导汽车导航系统
　　　　二、PND拓宽汽车导航仪市场
　　　　三、GPS成汽车电子主要推动力
　　　　四、国内车载GPS市场将迅猛增长
　　　　五、广东货运载重车须装GPS
　　第三节 2007年中国汽车导航市场发展情况及预测
　　　　一、2007年中国GPS汽车导航产品正式步入宽屏时代
　　　　二、2007年汽车导航跨入3D立体时代
　　　　三、2008年汽车导航市场发展趋势

第八章 2007年中国汽车导航消费分析
　　第一节 国内汽车导航市场销售渠道分析
　　　　一、GPS市场销售渠道模式探究
　　　　二、国内汽车导航市场分销渠道研究
　　　　三、2007年汽车导航进大卖场正成为汽车消费大众化的趋势
　　第二节 车载导航消费分析
　　　　一、影响导航产品消费需求的因素
　　　　二、车载导航系统车队管理应用
　　　　　　1、GPS监控系统对车辆科学管理
　　　　　　2、GPS警用及特种行业监控系统平台
　　　　　　3、GPS导航全面进军出租汽车业
　　　　三、车载导航系统的发展
　　　　　　1、车载导航系统技术现状
　　　　　　2、车载导航系统的发展方向

第九章 2007年中国卫星导航产业概况
　　第一节 2007年中国卫星导航产业发展情况分析
　　　　一、卫星导航将迎来新的发展机遇
　　　　二、中国卫星导航产业未来几年市场潜力
　　　　三、中国多系统卫星定位导航接收技术获突破性进展
　　　　四、2007年GPS成时尚生活新向导
　　　　五、2007年西气东输全面启用GPS巡检管理模式
　　　　六、2007年我国首套自主产权GPS芯片组在西安诞生
　　第二节 2007年国内GPS导航产品市场概况
　　　　一、手机GPS与车载GPS急增
　　　　二、高灵敏度GNSS接收机受到特别关注
　　　　三、2007年国内GPS导航市场竞争热点
　　　　四、2007年国内GPS市场价格决定因素
　　　　五、2007年国内市场运作模式
　　第三节 2007年国内GPS导航市场竞争情况
　　　　一、GPS行业“马太效应”日趋明显
　　　　二、国内GPS导航业未来几年将全面洗牌
　　　　三、家电企业集体扩军GPS
　　　　四、2007年投资厂商纷纷涌入GPS市场
　　　　五、2007年国内品牌主导GPS导航市场
　　　　六、2007年外国巨头进入情况
　　第四节 2007年中国卫星导航存在的问题
　　　　一、国内卫星导航业民用市场困局待解决
　　　　二、电子地图是瓶颈
　　　　三、2007年GPS成假冒伪劣泛滥成灾
　　　　四、GPS产业需求和管理滞后
　　第五节 中国主要GPS厂商简介
　　　　一、北京城际高科
　　　　二、北京经纬星航
　　　　三、招商迪辰
　　　　四、北京赛博天地
　　　　五、深圳导航
　　　　六、深圳有为科技
　　　　七、上海三吉电子
　　　　八、上海大潮电子
　　　　九、上海浩孚通信
　　　　十、上海大众科技有限公司
　　　　十一、上海通用卫星导航
　　　　十二、上海飞田
　　　　十三、上海昂联
　　　　十四、上海科臻
　　　　十五、青岛联信
　　　　十六、青岛卡波特
　　　　十七、西安东强电子
　　　　十八、西安航天恒星科技
　　　　十九、杭州求精
　　　　二十、好帮手电子科技
　　　　二十一、海纳信息技术有限公司
　　　　二十二、中科北斗航电

第十章 汽车电子产业发展情况
　　第一节 中国汽车电子市场发展情况
　　　　一、我国汽车电子市场呈现四大显著特点
　　　　二、消费和技术升级等带来汽车电子繁荣
　　　　三、本土汽车电子厂自主研发车载导航系统
　　　　四、中国汽车电子市场发展前景
　　　　五、2008-2011年中国汽车电子市场规模预计
　　第二节 我国汽车电子产业发展环境与对策研究
　　　　一、中国汽车电子产业的现状及发展的优劣势分析
　　　　二、中国汽车电子产业发展模式和对策分析

第十一章 电子地图市场概述
　　第一节 全球电子地图市场概况
　　第二节 中国电子地图市场概况
　　　　一、导航电子地图市场盗版猖獗
　　　　二、具导航电子地图资质单位增至11家
　　　　三、在线地图行业加剧集中
　　　　四、中国GPS导航地图厂商面临的机遇与挑战
　　第三节 电子地图功能及制作流程概述
　　第四节 中国导航图厂商
　　　　一、四维图新
　　　　二、上海畅想
　　　　三、高德
　　　　四、瑞图万方
　　　　五、灵图
　　　　六、深圳航盛
　　第五节 中国地理信息提供商
　　　　一、北京超图
　　　　二、北京中科永生
　　　　三、北京市测绘设计研究院
　　　　四、广州鹰图
　　　　五、广州市城市规划勘测设计研究院
　　　　六、深圳雅都
　　　　七、兰州飞天网景
　　　　八、中国香港耀天

第十二章 智能交通与动态导航概述
　　第一节 智能交通与动态导航
　　第二节 车载路径导航系统与动态路径导航
　　第三节 车载动态导航系统关键技术
　　　　一、车载导航终端
　　　　二、车载导航信息系统标准规范
　　　　三、车载信息服务系统
　　第四节 我国动态诱导系统的发展情况
　　第五节 汽车动态导航终端替代产品分析
　　第六节 车载导航需求的突破口—细分导航市场，寻找首次购买者
　　第七节 产品销售渠道
　　第八节 车载位置服务与个人终端位置服务关系简析
　　第九节 本章小结

第十三章 国内重点汽车导航厂商分析
　　第一节 先锋高科技（上海）有限公司
　　　　一、企业简介
　　　　二、2004－2006年先锋高科技（上海）有限公司经营情况
　　第二节 辽宁无线电二厂
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004－2006年辽宁无线电二厂经营情况
　　第三节 北京图新经纬导航系统有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、主要产品介绍
　　　　三、2004－2006年北京图新经纬导航系统有限公司经营情况
　　第四节 天津市七六四通信导航技术有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2004－2006年天津市七六四通信导航技术有限公司经营情况
　　第五节 深圳赛格导航
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要产品介绍
　　　　三、2004－2006年深圳赛格导航经营情况
　　第六节 深圳麦士威科技有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、发展历程
　　第七节 深圳欧华电子有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、主要产品介绍
　　第八节 北京合众思壮
　　　　一、企业简介
　　　　二、主要产品
　　第九节 北京北斗星通
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品及技术简介
　　第十节 中寰卫星导航
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营范围
　　第十一节 北京盛基恒信
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品简介
　　第十二节 北京中软
　　　　一、企业简介
　　　　二、产品简介

第十四章 2008-2010年中国汽车导航产业发展环境展望分析
　　第一节 市场环境分析
　　　　一、中国汽车导航市场正在形成
　　　　二、推动市场发展的有利因素
　　　　三、面临的挑战
　　第二节 政策环境分析
　　　　一、“十一五”国家将构建三大卫星应用体系
　　　　二、国家汽车导航相关政策
　　第三节 导航基础设施分析
　　第四节 社会环境分析
　　　　一、社会消费习惯的影响
　　　　二、社会建设的影响
　　第五节 外国进入者对我国导航信息服务产业的影响
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