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二、内容简介
　　OTC市场依然吸引着众多医药企业前来淘金。对于2008年中国OTC市场走向的基本判断，几乎所有的专家都能脱口而出：增长，预计2008年可达到1200亿的规模。但增长的背后也隐含着诸多残酷的现实：媒体费用水涨船高、宣传拉动效果下降、渠道费用日益增加……整个行业竞争的激烈，促使医药企业和厂商把产品销售上量的目标转移到了以重新拉升OTC市场终端销量为主的营销模式中来，终端争夺战愈演愈烈。随着消费者自我消费意识的不断提高，品牌药将迎来新一轮快速增长期。
　　我国城镇人口每年以1000万的速度增长，而城镇居民对非处方药的需求将促进这个市场的发展；我国人口老年化趋势加快，60岁以上的老人已达到1.32亿，这部分人群的医疗消费越来越大；城镇居民收入增加较快，其医药卫生费用也相应快速增加；基本医疗保险制度和医疗体制改革等都大大加快了非处方药品市场的壮大。随着城镇居民保健意识增强，自己去药房买药的次数也相应增多。目前农村居民人均用药金额与城市居民相比约为1：7，随着农村“两网建设”、医保和新型农村合作医疗制度的全面推广，农村药品市场逐渐成为新热点。我国的OTC市场前景十分可观。
　　面对巨大的OTC市场蛋糕，近几年跨国药企纷纷抢滩中国，加速其在华布局。2008年7月2日，拜耳医药保健对东盛科技启东盖天力制药股份有限公司止咳及抗感冒类西药非处方药业务的收购已获得所必需的监管审批，拜耳将以10.72亿元人民币的价格收购以上相关业务和资产。此次收购将使其在中国非处方药市场上的业务大幅增长。而已进入我国市场的德国默克公司、中美史克等医药巨头也在中国取得了发展较好的发展。反观国内大部分医药企业，在管理水平、方法、手段、制度等方面不如发达国家的医药企业，资金不足，设备较为落后，市场开拓能力差，阻碍了新产品的研发，也制约了企业OTC的发展。虽然从国内OTC整体市场看，跨国药企占据约30%的市场份额，国内药企占70%左右，本土OTC团队中并不乏哈药集团、同仁堂这样的大型企业和知名品牌，但更多的却是资金和技术都相对较弱的中小型企业。而且国内药企在研发、资金实力上大都拼不过跨国药企，又不重视OTC品牌建设，随着跨国药企重金杀入OTC市场，本土药企的处境将更加艰难。
　　不过，虽然目前我国OTC市场竞争激烈，存在着很多的挑战，但同时存在着很多的机会。预测到2010年我国将成为世界上最大的药品市场之一，OTC销售额可以达到全球药品销售额的30～40%，2020年将成为世界最大的药品市场。而国家“十一五”规划也明确提出要培育若干20亿元以上的大型医药批发企业，而类似老百姓和海王的连锁药店营业额却已经达到了相当于一个国家拟建立扶持的大型医药批发商的规模。那么，我国OTC企业该如何迎接挑战，把握市场发展趋势，准确了解市场运行情况、正确制定企业竞争战略和投资策略呢
　　《2008-2010年中国OTC市场调研及投资咨询报告》主要依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医药工业协会、国家食品药品监督管理局、中国非处方药物协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、医药行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，立足于全球及各国OTC市场整体发展大势，对OTC行业发展情况、主要品种和重点地区的销售状况和特点、营销策略以及政策环境等进行了分析及预测，并对OTC发展趋势及前景进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，提出了未来OTC企业应采取的发展战略、投资策略，为OTC药品生产厂家、流通企业、零售商以及计划投资OTC行业的机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行情况、正确制定企业竞争战略和投资策略提供决策依据.

第一部分 市场分析
第一章 非处方药行业概况
　　第一节 OTC定义与分类介绍
　　　　一、OTC的定义与标准
　　　　二、处方药
　　　　三、非处方药
　　　　四、处方药与非处方药的区别
　　　　五、OTC产品的分类
　　第二节 OTC产品的特性
　　　　一、医药行业特性
　　　　二、OTC药品的特性
　　　　三、OTC药品的五大特征
　　　　四、OTC市场的独特地位和特点
　　第三节 药品分类管理相关法规和政策说明
　　第四节 OTC管理制度
　　　　一、美国OTC药品法规管理简介
　　　　二、我国OTC制度建设
　　　　三、建立OTC制度处方监管是核心

第二章 全球OTC市场现状与趋势分析
　　第一节 全球及部分国家药业市场现状
　　　　一、2007年全球药品销售情况分析
　　　　二、2007年巴西非处方药销售额同比增长情况及预测
　　　　三、2007年欧洲OTC销售突破药店藩篱
　　　　四、2008年法国药店推出部分非处方药自选服务
　　　　五、2008年全球药品市场预测——增速将创40多年新低
　　第二节 2010年全球非处方市场展望
　　　　一、处方药向OTC转换
　　　　二、DTC营销
　　　　三、市场开发的成长机会
　　　　四、医药工业全球化
　　第三节 全球OTC市场的未来趋势
　　　　一、世界主要市场
　　　　二、部分潜力品种

第三章 我国OTC市场现状与趋势分析
　　第一节 我国OTC市场发展现状分析
　　　　一、近几年中国OTC市场分析
　　　　二、2007年OTC市场加速扩容
　　　　三、2007年惠氏苏州药厂扩大OTC生产
　　　　四、2007年OTC品牌闪亮第58届全国药品交易会
　　　　五、2007年发改委首调药品定价权对OTC市场的影响
　　　　六、2007年“禁止名人为药品疗效做广告”等新规定对OTC药企的影响
　　　　七、2008年中国医药企业OTC外包情况分析
　　　　八、2008年恒瑞医药收购华晨医药拓展OTC业务
　　　　九、2008年中国医药OTC市场预测及发展策略
　　　　十、2008年OTC市场呈现两大趋势
　　第二节 国外药企进军我国OTC市场情况分析
　　　　一、2005年跨国药企进入中国OTC市场情况
　　　　二、2006年跨国药企进入中国OTC市场情况
　　　　三、2006年全球最大私人制药勃林格进军我OTC市场
　　　　四、2007年默克重返中国OTC市场
　　　　五、2007年跨国药企抢滩中国市场
　　　　六、2007年中美史克在华发展情况及未来战略
　　　　七、2008年拜耳收购“白加黑”感冒片 助OTC业务增长
　　　　八、跨国药企开发中国OTC市场需加强合作战略
　　第三节 我国OTC市场发展前景分析
　　　　一、我国OTC市场发展前景分析
　　　　二、2020年我国将成为全球最大的OTC市场

第四章 中国医药行业发展状况分析
　　第一节 2007年我国医药行业经济运行情况分析
　　　　一、总体运行情况
　　　　二、市场供需分析
　　　　三、企业经营情况
　　　　四、固定资产投资分析
　　　　五、2007年全国医药主要经济指标
　　第二节 2008年我国医药行业经济运行情况分析
　　　　一、总体运行情况
　　　　二、市场供需分析
　　　　三、固定资产投资分析
　　　　四、企业经营情况
　　　　五、2008年全国医药主要经济指标
　　第三节 2008-2010年制药企业政策环境分析
　　　　一、全国药品监管新体制初步建立
　　　　二、2007年中国药品监管情况分析
　　　　三、2007年中国实施《药品召回管理办法》实施
　　　　四、2007年药械经营企业许可证信息实现网上查询
　　　　五、2007年我国发布食品药品安全“十一五”规划
　　　　六、2007年定点制药企业利润率适当放宽
　　　　七、2007年关于加强《药品说明书和标签管理规定》实施工作的通知
　　　　八、2008年政策组合重拳出击医药市场
　　　　九、2008年制药行业水污染排放标准将强制执行
　　　　十、2008年医药商业协会：医药零售“绿十字”即将启用
　　　　十一、2008年政府工作报告提升医药关注度
　　第四节 2008年我国医药行业发展预测
　　　　一、2008年医药业景气趋势预测
　　　　二、2008年医药行业有望迎来长期发展
　　　　三、2008中国医药市场需求分析
　　　　四、2008年药品市场五类大品牌深度解析
　　　　五、2008年医药业将开始新一轮整合
　　　　六、2008年中国医药产业迎来风险投资热潮
　　　　七、2008年医药行业“回暖” 忧虑仍在
　　　　八、2008年医药卫生行业十大猜想
　　　　九、2008年医药上市公司面临“绿色新规”考验
　　第五节 2008-2010年医药行业发展预测
　　　　一、医改将带来需求释放和产业集中
　　　　二、需求释放—首先惠及大病重病用药
　　　　三、产业集中首选医药商业
　　　　四、“十一五”时期我国医药行业发展趋势
　　　　五、“十一五”时期重点领域的参与主体及竞争态势
　　　　六、中国医药资本进入寻求优化配置重要阶段
　　　　七、2009年中国将会成为世界第七大药品市场
　　　　八、未来投资建议

第五章 OTC主要产品市场分析
　　第一节 感冒药市场分析
　　　　一、2007年感冒药市场现状分析
　　　　二、2007年感冒药零售市场容量分析
　　　　三、2008年流感促广州防感冒药销量几乎翻番
　　　　四、我国农村感冒药市场潜力分析
　　　　五、感冒药市场过度细分没有出路
　　第二节 解热镇痛药市场分析
　　　　一、解热镇痛药主要品种
　　　　二、2007年解热镇痛药市场现状分析
　　　　三、解热镇痛药市场正面临新情况新问题
　　　　四、解热镇痛药市场未来发展预测
　　　　五、2008年上海专家研究出镇痛药生产新工艺
　　　　六、2008年我国科学家研制出不会上瘾的强镇痛药
　　第三节 中成药品市场分析
　　　　一、2007年心脑血管药市场中成药增长情况分析
　　　　二、2007年妇科炎症口服中成药市场分析及点评
　　　　三、2007年我国中成药类产品出口统计
　　　　四、2008年中医药发展环境与机遇分析
　　　　五、2008年我国中成药出现提价潮
　　　　六、2008年慢性腹泻中成药市场分析
　　　　七、我国中成药市场发展策略分析
　　第四节 维生素类药品市场分析
　　　　一、2007年我国维生素产业另辟蹊径
　　　　二、2007年中国原料药维生素C市场分析
　　　　三、2007年我国维生素c出口情况
　　　　四、2008年近期主要维生素产品行情分析
　　　　五、2008年维生素原料涨价常用药售价平稳
　　　　六、2008年维生素C产能可能恢复增长
　　第五节 医药市场分析
　　　　一、2007年哈药集团医药销售情况分析
　　　　二、2008年医药市场全景观察与分析
　　　　三、2008年医药补血产品市场分析
　　　　四、医药医药OTC市场正上演“终端大战”
　　第六节 皮肤病外用药市场分析
　　　　一、皮肤病外用药主要品种分析
　　　　二、2008年全球皮肤病用药市场增长预测
　　　　三、2008年我国中药皮肤病外用药市场前景分析
　　　　四、皮肤病外用药零售市场分析
　　　　五、各地家庭皮肤病外用药分析
　　　　六、皮肤病外用药市场集中度高
　　第七节 抗过敏用药零售市场规模分析
　　　　一、抗过敏用药零售市场特点
　　　　二、三大城市排名分析
　　第八节 其他OTC产品市场分析
　　　　一、2008年眼科用药市场分析
　　　　二、2008年胃肠药OTC市场分析

第二部分 市场营销策略分析
第六章 OTC市场营销状况分析
　　第一节 OTC市场需求分析
　　　　一、OTC消费者行为分析
　　　　二、城乡OTC市场消费特征对比分析
　　第二节 OTC区域市场的开发策略
　　　　一、入市阶段
　　　　二、发展阶段
　　　　三、成熟与衰退阶段
　　第三节 OTC药品价格策略
　　　　一、价格敏感度高的OTC市场产品定价三步走
　　　　二、OTC定价权下放影响分析
　　第四节 OTC包装分析
　　　　一、OTC包装现状分析
　　　　二、OTC包装医药市场竞争的“盲点”
　　第五节 我国医药连锁、零售药店的经营现状
　　　　一、2007年我国医药零售市场情况分析
　　　　二、我国药店发展现状与OTC产品的市场分析
　　　　三、药店连锁业的现状与发展趋势
　　　　四、预计未来3年内连锁药店竞争力加强
　　　　五、连锁药店进农村模式分析
　　　　六、医药商业迎来大整合时代

第七章 OTC药品营销策略分析
　　第一节 OTC药品营销现状
　　　　一、2008年OTC市场营销现状与策略
　　　　二、OTC八大经典营销案例
　　　　三、OTC药品营销发展分析
　　　　四、OTC三级市场操作模式浅析
　　　　五、中国式GSL医药营销新模式探索
　　　　六、OTC电子商务发展前景分析
　　第二节 OTC市场终端模式及其营销策略比较分析
　　　　一、OTC市场终端概述
　　　　二、消费者OTC药物的消费行为
　　　　三、药店市场终端及营销策略
　　　　四、医院市场终端及营销策略
　　　　五、OTC市场终端模式展望
　　第三节 OTC药品营销短视行为分析
　　　　一、OTC市场“广告+终端”微平衡
　　　　二、OTC营销走向业务化模式
　　　　三、OTC深度分销的关键策略
　　第四节 OTC药品营销趋势透视
　　　　一、OTC广告策略选择整合创新
　　　　二、OTC营销从决战终端到终端形象决胜
　　　　三、OTC药品营销应对终端和渠道控制上游
　　　　四、OTC药品包装图形设计中的品牌策略
　　第五节 2008年OTC药品营销竞争策略
　　　　一、2007年OTC促销的三大着力点
　　　　二、2007年OTC药品营销策略
　　　　三、2007年OTC市场的营销战术及管理
　　　　四、医药企业OTC市场未来营销之路
　　　　五、走品牌之路将是OTC发展的途径
　　　　六、2008年OTC营销将进一步体现企业整体战略力量
　　第六节 OTC终端发展趋势与营销工作创新
　　　　一、OTC营销工作已经进入后终端时代
　　　　二、药品零售终端的发展新趋势、分类及其营销工作创新
　　第七节 OTC品牌营销的五个标杆
　　　　一、知名度：品牌资产的起点
　　　　二、认知度：品质形象的体现
　　　　三、忠诚度：品牌建设的永恒目标
　　　　四、品牌联想：品牌形象的延伸
　　　　五、商标符号：品牌的法律资产

第八章 OTC药品研究开发策略
　　第一节 全球医药研发渐移中国
　　第二节 新产品开发方向及发展趋势
　　　　一、中药开发曙光初现
　　　　二、2008年将是中国医药研发的转折年
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