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二、内容简介
　　上 卷
　　《2009年中国OTC市场研究预测报告》（白金版）
　　《2009年中国OTC市场研究预测报告（上、下卷）》上卷为您对2008年OTC市场及细分市场进行了详尽的表观描述，并对中国调OTC行业运行各项指标进行了详细分析，让您对2009年中国OTC市场现状及行业运行有详尽的了解……，详细内容请您阅读《2009年中国OTC市场研究预测报告》（白金版） 1章——8章……

第一章 2009年全球化中的中国OTC市场
　　第一节 全球化对中国医药市场影响
　　　　一、医药产业结构调整参与国际分工
　　　　二、医药市场全球化进程加速
　　　　三、我国医药产业国际地位
　　　　四、2009中国在全球医药市场地位预测
　　第二节 2009年经济全球化经济安全因素分析
　　　　一、发展中国家参与经济全球化
　　　　二、发达国家推行经济全球化的战略意图
　　　　三、全球化影响发展中国家经济安全因素

第二章 我国医药行业的“十一五”规划
　　　　一、国际医药行业发展趋势
　　　　二、加入WTO国内医药市场更加开放
　　　　三、全面建设小康社会促医药行业发展
　　　　四、“十一五”医药行业发展的主要目标
　　　　五、“十一五”医药行业发展的主要任务

第三章 2008-2009医药市场需求分析
　　第一节 2008-2009中国医药市场需求
　　第二节 2008医药市场影响因素
　　第三节 2007医药工业成长动因

第四章 2009中国医药市场投资
　　第一节 2009医药投资与资本关联性
　　　　一、医药产业市场的必要资本量壁垒分析
　　　　二、医药行业投资要素分析
　　　　三、医药产业发展特征及投资价值分析
　　　　四、投资医院的主要模式探讨
　　　　五、医疗市场民营资本的投资路径
　　第二节 2009医药投资与机会解析
　　　　一、2008医改与投资机会分析
　　　　二、2008医药行业投资主题

第五章 2009医疗体制改革对医药市场的影响
　　第一节 2009新医疗改革对企业的影响分析
　　第二节 2009医改方案预测和估算分析

第六章 全球化与我国连锁药店的发展
第七章 全球化中的中国OTC市场
　　第一节 全球化下的中国OTC市场机会

第八章 中国OTC市场
　　第一节 市场现状
　　　　一、市场规模
　　　　二、影响因素
　　　　三、市场潜力
　　　　四、市场结构
　　　　五、竞争策略
　　第二节 2007年医药药品零售市场分析
　　第三节 2008我国药品市场销售情况分析
　　　　一、化学药及生物制品片剂、胶囊剂
　　　　二、中成药片剂、胶囊剂、丸剂类
　　　　三、粉剂类
　　　　四、水剂类
　　　　五、计生用品
　　　　六、药品零售业的三种高毛利模式
　　　　七、我国药品零售业经营效益分析
　　　　八、药品零售连锁企业规模变化分析
　　　　九、我国医药零售企业的发展思路
　　　　下 卷
　　　　《2009年中国OTC市场研究预测报告》（白金版）
　　　　《2009年中国OTC市场研究预测报告（上、下卷）》下卷为您对2008年OTC市场热点品种、连锁药店、重点企业、消费环境等进行了深度解构分析，让您对2009中国OTC市场有更好的了解与把握，助您把握商机，占尽先机！详细内容请您阅读《2009年中国OTC市场研究预测报告》（白金版） 9章——13章……

第九章 2008OTC市场热点品种分析
　　第一节 感冒药市场分析
　　　　一、市场规模
　　　　二、市场特征
　　　　三、消费特征
　　　　四、竞争情况
　　　　五、品牌分析
　　　　六、京沪穗蓉等地药店感冒药市场调查分析
　　　　七、儿童感冒药市场调查
　　　　八、感冒药主要市场
　　第二节 解热镇痛药市场分析
　　　　一、解热镇痛药代表药物
　　　　二、解热镇痛药产销分析
　　　　三、解热镇痛药市场发展劣势分析
　　　　四、解热镇痛药市场发展策略
　　　　五、解热镇痛药市场表现
　　第三节 胃肠用药零售市场分析
　　　　一、胃肠用药典型市场分析
　　　　二、胃肠用药市场销售表现
　　第四节 皮肤用药市场分析
　　　　一、总体情况
　　　　二、皮肤病用药医院市场
　　　　三、市场表现
　　第五节 五官科用药分析
　　　　一、眼科用药
　　　　　　（一）眼药市场规模
　　　　　　（二）眼药市场特点
　　　　　　（三）眼药主要品种
　　　　　　（四）眼药品牌销售
　　　　　　（五）治疗白内障滴眼剂市场主要品种
　　　　　　（六）抗青光眼药物市场主要品种
　　　　二、咽喉用药
　　　　　　（一）止咳药市场特点
　　　　　　（二）类别产品
　　　　　　（三）主要品牌
　　　　三、中成药类镇咳用药
　　　　四、口腔溃疡用药
　　　　五、耳鼻咽喉口腔科用中成药零售情况分析
　　第六节 妇科用药市场分析
　　　　一、市场背景
　　　　二、主要品类
　　　　三、市场成长性
　　　　四、市场特点
　　　　五、妇科炎症类药物市场分析
　　第七节 乙肝用药市场分析
　　第八节 降压用药零售市场调查
　　第九节 抗过敏用药零售市场
　　第十节 糖尿病用药零售市场调查
　　第十一节 痔疮药零售市场调查分析
　　第十二节 外用消炎止痛药大调查
　　第十三节 口服避孕药零售市场分析
　　　　一、口服避孕药零售市场容量
　　　　二、口服避孕药零售市场销售权重
　　　　三、口服避孕药零售市场主要品种
　　第十四节 治风剂（中成药）市场分析
　　第十五节 安神药市场分析

第十章 连锁药店市场分析
　　　　一、经营环境
　　　　二、顾客需求
　　　　三、竞争策略
　　　　四、品牌差异化
　　　　五、扩张模式
　　第一节 连锁药店排名及分析
　　第二节 重庆和平药房连锁有限公司
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营现状
　　第三节 天津中新药业连锁药店
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营现状
　　第四节 重庆桐君阁大药房连锁
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营现状
　　第五节 深圳一致
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营现状
　　第六节 青岛国风大药房连锁
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营现状
　　第七节 四川天诚大药房
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营现状
　　第八节 中联大药房
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营现状
　　第九节 辽宁成大方圆
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营现状
　　第十节 黄庆仁栈药店
　　　　一、竞争实力
　　　　二、门店总量
　　　　二、销售网络
　　第十一节 海王星辰
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营现状

第十一章 主要OTC企业分析
　　第一节 太极集团
　　　　一、竞争实力
　　　　二、技术优势
　　　　三、行业地位
　　　　四、经营状况
　　第二节 桐君阁股份有限公司
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营网络
　　　　三、发展战略
　　　　四、经营状况
　　第三节 西南药业股份有限公司
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营范围
　　　　三、经营状况
　　第四节 西安杨森
　　　　一、竞争实力
　　　　二、经营范围
　　　　三、管理模式
　　第五节 北京同仁堂
　　　　一、竞争实力
　　　　二、行业地位
　　　　三、经营现状
　　　　四、发展战略
　　第六节 哈药集团六厂
　　　　一、竞争实力
　　　　二、研发优势
　　　　三、经营情况
　　第七节 上海施贵宝
　　　　一、竞争实力
　　　　二、行业地位
　　第八节 京都念慈庵
　　　　一、竞争实力
　　　　二、主要品牌
　　第九节 中美天津史克
　　　　一、竞争实力
　　　　二、生产能力

第十二章 中国医药行业政策及消费环境
　　第一节 2007-2008年中国医药行业政策环境
　　　　一、中国药品政府监管体制分析
　　　　　　（一）医药产业的政府管制
　　　　　　（二）全国药品监管体制的建立
　　　　　　（三）后GMP认证时代影响分析
　　　　　　（四）对药品经营企业的GSP认证分析
　　　　　　（五）中药材GAP认证分析
　　　　　　（六）新药实验GCP政策
　　　　　　（七）国际GLP认证在中国更进一步
　　　　二、中国医疗制度改革及影响分析
　　　　　　（一）城镇基本医疗保险制度
　　　　　　（二）农村医疗体制的完善
　　　　三、药品知识产权保护
　　　　　　（一）仿制药品与专利药品
　　　　　　（二）入世后医药企业知识产权保护策略
　　　　　　（三）中药知识产权保护
　　第二节 消费者消费心理分析
　　　　一、消费者购药心理分析
　　　　二、病患就医习惯
　　第三节 消费者常备药品调查
　　　　一、家庭常备三大药品
　　　　二、常备药品的购买渠道
　　第四节 中智~林 中国居民疾病谱变化
　　　　一、疾病谱变化
　　　　二、中国居民亚健康状态
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