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二、内容简介
　　功能饮料通常含有特定成分如维生素、矿物质、氨基酸或其他有助于提高体能或精神状态的物质。功能饮料被广泛应用于体育赛事、健身训练以及日常生活中，帮助补充能量和电解质。然而，随着消费者对天然、有机产品偏好的转变，市场上出现了更多低糖、无糖甚至植物基的功能饮料选项，以满足不同消费群体的需求。
　　未来，功能饮料行业将继续受到科技进步和消费者健康意识的影响。一方面，随着基因组学和代谢组学研究的深入，个性化功能饮料有望成为新的发展方向，为用户提供量身定制的产品，更好地满足其营养需求。另一方面，随着全球对可持续发展的重视，企业需要加大对环保包装和绿色生产技术的投资，减少对环境的影响。此外，严格的法规监管也将促使企业加强产品质量控制，确保产品的安全性和有效性。
　　《2007年全球功能饮料产业调研分析及2012年产业前景预测》以全球为视角，全面分析了功能饮料市场最近五年的整体规模，成长性，竞争格局，竞争主体，同时对重点地区和重点国家功能饮料市场做了分析，说明了该地区和国家的全球产业地位，市场规模，主力厂商，竞争格局等投资者，市场研究者最为关心的问题。相信报告能为全球投资者，海外决策者提供重要参考！

第一章 2007年全球功能饮料市场研究
　　第一节 功能饮料市场研究范围界定
　　第二节 2007年全球功能饮料市场调研
　　　　一 2007年全球功能饮料市场规模
　　　　二 2007年功能饮料市场细分结构
　　　　三 2007年全球功能饮料市场区域分布
　　　　四 2007年功能饮料市场竞争格局及领先企业
　　　　五 2007年功能饮料市场销售渠道分析
　　　　六 2007-2012年功能饮料市场规模预测

第二章 2007年欧洲功能饮料市场研究
　　第一节 2007年欧洲功能饮料市场调研
　　　　一 2007年欧洲功能饮料市场规模
　　　　二 2007年功能饮料市场细分结构
　　　　三 2007年欧洲功能饮料市场区域分布
　　　　四 2007年功能饮料市场竞争格局及领先企业
　　　　五 2007年功能饮料市场销售渠道分析
　　　　六 2007-2012年功能饮料市场规模预测
　　第二节 2007年德国功能饮料市场调研
　　　　一 2007年德国功能饮料市场规模
　　　　二 2007年功能饮料市场细分结构
　　　　三 2007年功能饮料市场竞争格局及领先企业
　　　　四 2007年功能饮料市场销售渠道分析
　　　　五 2007-2012年功能饮料市场规模预测
　　第三节 2007年英国功能饮料市场调研
　　　　一 2007年英国功能饮料市场规模
　　　　二 2007年功能饮料市场细分结构
　　　　三 2007年功能饮料市场竞争格局及领先企业
　　　　四 2007年功能饮料市场销售渠道分析
　　　　五 2007-2012年功能饮料市场规模预测
　　第五节 2007年法国功能饮料市场调研
　　　　一 2007年法国功能饮料市场规模
　　　　二 2007年功能饮料市场细分结构
　　　　三 2007年功能饮料市场竞争格局及领先企业
　　　　四 2007年功能饮料市场销售渠道分析
　　　　五 2007-2012年功能饮料市场规模预测

第三章 2007年美国功能饮料市场研究
　　第一节 2007年美国功能饮料市场调研
　　　　一 2007年美国功能饮料市场规模
　　　　二 2007年功能饮料市场细分结构
　　　　三 2007年功能饮料市场竞争格局及领先企业
　　　　四 2007年功能饮料市场销售渠道分析
　　　　五 2007-2012年功能饮料市场规模预测

第四章 2007年亚太区功能饮料市场研究
　　第一节 2007年亚太区功能饮料市场调研
　　　　一 2007年亚太区功能饮料市场规模
　　　　二 2007年功能饮料市场细分结构
　　　　三 2007年亚太区功能饮料市场区域分布
　　　　四 2007年功能饮料市场竞争格局及领先企业
　　　　五 2007年功能饮料市场销售渠道分析
　　　　六 2007-2012年功能饮料市场规模预测
　　第二节 中.智.林.－2007年日本功能饮料市场调研
　　　　一 2007年日本功能饮料市场规模
　　　　二 2007年功能饮料市场细分结构
　　　　三 2007年功能饮料市场竞争格局及领先企业
　　　　四 2007年功能饮料市场销售渠道分析
　　　　五 2007-2012年功能饮料市场规模预测
　　图表 1 2003-2007年全球功能饮料市场规模一览表
　　图表 2 2003-2007年全球功能饮料市场规模变化趋势图
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　　图表 8 2007年全球功能饮料企业市场份额结构图
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