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二、内容简介
　　统计显示，我国内衣市场的年销售额在1000亿元以上，且以每年近20%的速度在增长。我国生产内衣的企业达3000多家，山东、浙江、广东等地已经成为内衣加工基地。女式内衣在内衣中占到60%，成为整个内衣行业的重中之重。专家认为，目前内衣业仍然是我国服装产业中最具活力和发展前景的一个子行业，其利润空间相对其他子行业平均高出50%左右。
　　2001年到2006年，中国内衣出口数量年均增长约17.83%，金额年均增长23.40%。但2007年1-5月份，出口数量的金额增幅只为4.87%和11.67%。内衣出口在去年高速增长后，今年增幅已经回落。
　　2007年1-5月，我国内衣出口到200多个国家或地区，将欧盟27国作为单独的一个市场看待，创汇超过亿美元的就有17个市场，其中内衣出口创江超过10亿美元的有三个大市场，分别是日本、欧盟和美国。这三大市场创汇占内衣出口的五成多。
　　我国内衣出口增幅缓的主要原因是，首先，2006年基数较高，今年增长在高位提升较难，其次，随着宏观经济由较快转向过热，宏观政策上呈现趋紧，使我国内衣企业感受到较大压力；第三，在全国贸易顺差很大，人民币升值不断加快，纺织品服装出口退税率下调等不利因素的影响下，我国纺织品出口的价格优势正在减弱，成本压力不断加大，企业转做内销市场的增多。
　　据研究预测，未来10年中国内衣市场年增长率将保持20%的速度。资料显示，未来5年，中国内衣市场5000亿元的巨大销售空间将成为中国内衣行业繁荣的强大推动力。目前中国内衣业以产业特征、市场目标、产业特色、营销路线的差异化，形成了南、北、东部产业布局与产业发展的差异化，呈三足鼎立态势。根据中国商业信息中心对全国重点大型零售企业内衣品牌销量的调查显示，销售量最高的10个内衣品牌都来自广东、北京和上海三地。内衣业已成为我国服装业最具发展前景的行业之一。
　　本研究报告依据国家统计局、国家经贸委、中国服装行业协会、国家海关总署、国家信息中心、国务院发展研究中心、国民经济景气监测中心、全国及海外1100多种国内外相关报纸杂志的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料，对我国内衣市场的供给与需求状况、竞争格局、发展情况等进行了分析，并对国际内衣市场及加入WTO后中国内衣市场变化等方面进行了深入探讨。是内衣企业以及相关企业和单位、计划投资于内衣的企业和个人等准确了解目前中国内衣市场发展动态，把握内衣行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品！

第一章 2007-2008年我国内衣行业发展环境分析
　　第一节 2007-2008年我国宏观经济环境分析
　　　　一、2007年经济整体运行状况分析
　　　　二、我国三大经济区域消费状况分析
　　　　　　（一）经济总量
　　　　　　（二）财政收入和人均可支配收入
　　　　　　（三）消费市场
　　　　　　（四）进出口
　　　　三、2008年中国经济走势预测
　　第二节 行业特点与投资特性分析
　　　　一、内衣行业相关定义及分类
　　　　二、内衣行业的特点
　　　　三、内衣行业的投资特性
　　第三节 2007年服装行业经济运行分析
　　　　一、服装行业经济运行情况
　　　　　　（一）服装生产情况
　　　　　　（二）服装行业效益情况
　　　　　　（三）行业投资情况
　　　　二、国内服装市场销售情况
　　　　　　（一）2007年我国衣着类消费活跃
　　　　　　（二）居民消费价格指数持续回落与大型零售商业价格指数攀升彰显结构性矛盾
　　　　三、服装进出口情况
　　　　　　（一）进口情况
　　　　　　（二）服装出口情况

第二章 2007-2008年内衣行业发展分析
　　第一节 全球内衣业发展分析
　　　　一、世界内衣业发展历程
　　　　二、国际内衣业特征分析
　　　　三、国际内衣市场最新动向
　　　　四、国内外的运动胸衣发展情况分析
　　　　五、重点区域市场分析
　　第二节 2007年内衣行业现状
　　　　一、更多的外销企业转型做内销
　　　　二、内衣连锁雷声大，雨点还不大
　　　　三、行业资本市场运作初露端倪
　　　　四、大的代理商浮出水面，向上游进军
　　　　五、国际品牌陆续探路国内
　　　　六、其它行业企业纷纷向内衣进军
　　　　七、企业创牌意识增强
　　　　八、展会继续萧条，行业缺乏公众舞台
　　　　九、保暖、无缝行业继续遭遇寒冬
　　　　十、家居服、睡衣呈现井喷式增长
　　第三节 2007年中国高档女性内衣市场与销售特征分析
　　　　一、从成熟市场看女性内衣发展过程
　　　　二、女性内衣的消费者特征变化
　　　　三、渠道模式是内衣企业构建高盈利的关键点
　　　　四、女性内衣发展趋势
　　　　五、从内衣的市场趋势看中国企业胜出之道

第三章 2007-2008年内衣各细分市场
　　第一节 女式内衣
　　　　一、女性内衣市场分析
　　　　二、全国各地女士内衣市场品牌占有率
　　　　三、女性高端内衣竞争步入技术年
　　　　四、女性内衣如何打造区域强势品牌
　　第二节 男式内衣
　　　　一、男式内衣市场告别集体无诉求时代
　　　　二、男士内衣市场在逐渐崛起
　　　　三、国内中高档品牌男士内衣产品特点探析
　　　　四、男性内衣市场竞争策略
　　第三节 保暖内衣
　　　　一、2007保暖内衣市场回顾
　　　　　　1、利润
　　　　　　2、品牌
　　　　　　3、终端
　　　　　　4、消费
　　　　二、现状分析
　　　　　　1、行业的成长
　　　　　　2、利润的微薄
　　　　　　3、库存的清零
　　　　　　4、产品的开发
　　　　　　5、招商的实施
　　　　三、07年保暖内衣品牌调查报告
　　　　四、2007年保暖内衣渠道趋向稳定
　　　　五、2008年发展策略
　　　　　　1、以思索再造企业，获取价值链条的一点
　　　　　　2、以品牌驱动模式，为企业运营进行增值
　　　　　　3、以产品立足市场，满足成长中消费需求
　　　　　　4、借助资本来运作，将是未来的发展趋势
　　第四节 情趣内衣市场发展特点分析
　　　　一、中国情趣内衣市场分析
　　　　二、“情趣内衣”成内衣行业隐形冠军
　　　　三、国外情趣内衣展现个性
　　第五节 家居服市场
　　　　一、2007年家居服消费市场处于初步认知阶段
　　　　二、2007年家居服市场分析
　　　　三、家居服市场潜力巨大
　　　　四、中国家居服市场今后的发展方向
　　　　五、个性化家居服是潮流的必然趋势
　　第六节 无缝内衣业

第四章 2007-2008年内衣重点生产区域分析
　　第一节 珠三角内衣行业分析
　　　　一、珠三角内衣行业扬帆远航
　　　　二、广东内衣从产业集聚到品牌集聚
　　　　三、广东抢占内衣市场宝座
　　第二节 广东南海盐步内衣业
　　　　一、广东省南海市盐步概况
　　　　二、五大优势凸显“中国内衣名镇”
　　第三节 深圳内衣业
　　　　一、百余内衣品牌扎堆深圳
　　　　二、深圳内衣品牌分析
　　　　三、深圳内衣品牌傲首国内
　　第四节 浙江义乌内衣业
　　　　一、义乌成为全国最大的无缝内衣生产基地
　　　　二、全球最大内衣厂将在义乌出现
　　　　三、义乌内衣企业成创牌重点行业
　　第五节 温州内衣业
　　　　一、温州内衣企业营销策略分析
　　　　二、温州睡衣市场品牌化趋势所向

第五章 2007-2008年中国内衣产品进出口市场分析
　　第一节 2007年我国服装进出口情况分析
　　　　一、2007年全国纺织品服装进出口概况
　　　　二、2007年内衣出口分析
　　第二节 2007年我国非针织或非钩编类内衣产品进出口数据
　　　　一、2007年我国非针织或非钩编男内衣进口数据
　　　　二、2007年我国非针织或非钩编男内衣出口数据
　　　　三、2007年我国非针织或非钩编女内衣进口数据
　　　　四、2007年我国非针织或非钩编女内衣出口数据
　　第三节 2007年我国针织或钩编类内衣产品进出口数据
　　　　一、2007年我国针织或钩编男内衣进口数据
　　　　二、2007年我国针织或钩编男内衣出口数据
　　　　三、2007年我国针织或钩编女内衣进口数据
　　　　四、2007年我国针织或钩编女内衣出口数据
　　第四节 未来我国服装出口前景及对策分析
　　　　一、我国纺织服装业出口贸易遇最佳发展期
　　　　二、2007年输欧纺织品服装配额销售情况
　　　　三、2007-2008年后纺织服装贸易形势及对策分析

第六章 2007-2008年内衣消费者分析
　　第一节 内衣目标市场构成分析
　　　　一、内衣目标市场构成
　　　　二、都市女性内衣趋于高档
　　第二节 内衣消费者购买行为分析
　　　　一、消费者购买行为类型
　　　　二、影响消费者购买行为的因素
　　　　三、内衣购买行为分析
　　第三节 都市人内衣消费习惯和观念调查
　　　　一、专卖店是品牌消费的主力场所
　　　　二、品牌和面料为消费者购买的主要考虑因素
　　　　三、新颖时尚和个性成为内衣风格变化的三要素
　　　　四、对异性穿着的欣赏成为时尚个性内衣流行的源动力
　　　　五、结识新异性是时尚个性内衣需求的新亮点
　　　　六、内衣消费渐趋品牌化
　　　　七、内衣款式应朝新颖时尚和个性化方向发展
　　　　八、消费者期待个性内衣品牌市场分析
　　第四节 内衣的消费心理
　　　　一、消费心理分析
　　　　二、青年的消费心理特征及对企业营销的启示
　　　　三、中年女性消费行为特点与营销策略
　　第五节 内衣消费者购买偏好分析
　　　　一、男性购买内衣偏好分析
　　　　二、国内四大城市内衣穿着取向调查
　　　　三、纯棉内衣最受众消费者青睐

第七章 2007-2008年内衣市场需求分析
　　第一节 影响内衣需求的因素分析
　　　　一、内衣需求的特点
　　　　二、影响内衣需求的因素
　　第二节 消费者收入分析
　　　　一、2007年居民生活和消费分析
　　　　二、2007年居民消费价格分析
　　第三节 内衣需求发展趋势
　　　　一、内衣消费需求分析
　　　　二、内衣消费续增发展潜力巨大

第八章 2007-2008年内衣行业营销分析
　　第一节 内衣市场销售渠道分析
　　　　一、中国内衣销售渠道
　　　　　　（一）传统内衣销售渠道
　　　　　　（二）内衣市场呼唤新的营销模式
　　　　　　（三）新兴内衣销售渠道
　　　　　　（四）内衣专卖将是内衣业发展的必然趋势
　　　　二、国外内衣销售渠道
　　　　　　（一）中外内衣销售基本方式的对比
　　　　　　（二）欧洲品牌内衣销售方式
　　　　　　（三）美国服装零售系统给中国内衣企业的借鉴
　　第二节 内衣营销策略分析
　　　　一、内衣营销策略分析
　　　　　　（一）竞争导向的营销策略
　　　　　　（二）客户导向的营销策略
　　　　　　（三）品牌导向的营销策略
　　　　二、内衣品牌营销五大经营战略方针
　　　　　　（一）知己知彼、百战不殆
　　　　　　（二）避实就虚、攻击软肋
　　　　　　（三）快速强攻、先发制人
　　　　　　（四）以强攻弱、集中攻击
　　　　　　（五）抢位营销、量力而行
　　　　三、品牌扩建市场份额策略
　　　　　　（一）广告宣传
　　　　　　（二）专卖店的形象建设
　　　　　　（三）事件宣传
　　　　　　（四）参与服装交易会
　　　　四、内衣企业营销创新策略
　　　　　　（一）渠道的创新
　　　　　　（二）终端的创新
　　　　　　（三）设计创新
　　　　五、内衣连锁专卖营销策略
　　　　　　（一）内衣连锁终端的机会分析
　　　　　　（二）内衣连锁终端趋势走向分析
　　　　　　（三）内衣连锁终端格局分析
　　　　　　（四）内衣连锁终端零售分析

第九章 2007-2008年内衣行业竞争分析
　　第一节 内衣品牌现状
　　　　一、内衣行业品牌现状分析
　　　　二、2006年度内衣优势品牌及企业分析
　　　　三、2007年中国内衣市场国际化竞争情况预测
　　　　四、各大内衣品牌广州市场调查报告
　　　　五、打造内衣品牌正当时
　　第二节 国际著名品牌分析
　　　　一、华歌尔
　　　　二、黛安芬
　　　　三、安莉芳
　　第三节 国内著名品牌分析
　　　　一、宜而爽
　　　　二、三枪
　　　　三、爱慕
　　　　四、婷美
　　　　五、古今
　　　　六、AB
　　　　七、桑扶兰
　　　　八、南极人
　　　　九、浪莎
　　第四节 内衣品牌发展策略
　　　　一、内衣品牌规划之品牌战略方针实施
　　　　二、内衣企业如何提高品牌忠诚度
　　　　三、内衣品牌国际化运作十条通路
　　第五节 二三线内衣品牌迅速突围向前发展策略
　　　　一、二三线品牌依靠事件营销突围
　　　　二、二三线品牌依靠产品创新突围
　　　　三、二三线品牌依靠概念创新突围
　　　　四、二三线品牌依靠消费者延伸突围
　　　　五、二三线品牌依靠比附高知名度事物突围
　　第六节 “名门闺秀”高端内衣的新蓝海战略分析
　　　　一、准确把脉行业现状后清晰定位内衣高端
　　　　二、革命性的“私衣”概念天才般的“名门私衣”
　　　　三、华丽的终端超越
　　　　四、私衣专家是内衣顾问式营销国内第一人
　　　　五、市场推广的超越

第十一章 内衣行业发展趋势分析
　　第一节 中国内衣行业的发展趋势分析
　　　　一、内衣新产品开发方向
　　　　二、内衣面料开发趋势
　　　　三、内衣行业色彩流行趋势
　　　　四、内衣企业的国际化趋势
　　第二节 内衣目标市场发展趋势
　　　　一、女性内衣市场
　　　　二、男性内衣市场
　　　　三、儿童内衣市场
　　第三节 中智.林－2008年内衣市场发展趋势
　　　　一、奥运主题将贯穿内衣产业链
　　　　二、企业推行多元化的战略
　　　　三、小内衣企业将加速退市
　　　　四、产业群逐渐向内地转移
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