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二、内容简介
　　2007年中国网络广告市场规模达106亿元人民币，同比增长75.3%；品牌广告和搜索引擎广告都不同程度推动中国网络广告市场规模增长，其中品牌广告同比增长65.3%，搜索引擎广告同比增长108.6%。2007年品牌广告市场也呈现快速发展态势，年同比增长率由06年的48.9%上升至65.3%，总量达到77亿元人民币。虽然品牌图形广告仍然是品牌广告市场的主流形式，但是富媒体及视频广告、游戏嵌入式广告、软件类广告等新兴广告形式增长强劲，成为未来推动品牌广告市场快速增长的新动力。2007年支柱行业广告投放依旧保持领先地位，并且保持快速增长趋势；交通汽车类广告、房地产类网络广告、IT产品类广告等都保持了良好的增长势头，同时，随着中国股市的进一步繁荣、网民对医疗健康的进一步关注，金融服务类和医疗服务类网络广告的投放费用也将出现快速增长。
　　图表 2007－2008年Q1中国网络广告市场规模变化趋势图
　　图表 2008Q1中国品牌网络广告主要媒体市场份额情况
　　据权威机构预测2011年中国网络广告市场规模将达到370亿元人民币，其中品牌广告和搜索引擎广告将分别达到237亿元人民币和133亿元人民币。搜索引擎广告、富媒体广告以及其他新广告形式将成为推动网络广告市场发展的主要动力。从2004到2011年中国网络广告市场规模复合增长率将达到45.5%，综合门户、搜索引擎、垂直网站仍然是推动网络广告市场快速发展的主要动力，与此同时，视频网站、社区网站等新媒体广告市场也将实现快速发展，预计未来三年将实现爆发式增长，网络新媒体的广告市场规模比重在逐年扩大。
　　《2008-2010年中国互联网广告行业市场竞争与发展前景分析报告》详尽描述了中国互联网广告行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对互联网广告需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对互联网广告行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助互联网广告企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

第一章 中国外互联网产业分析
　　第一节 世界互联网产业状况
　　　　一、世界互联网发展史
　　　　二、互联网发展体系架构解析
　　　　三、互联网使用率全球范围概况
　　第二节 2007-2008年世界各地区互联网产业状况
　　　　一、美国的互联网创新发展趋势分析
　　　　二、欧洲部分国家互联网的发展状况
　　　　三、韩国互联网产业及政策透析
　　　　四、日本移动互联网发展状况
　　第三节 2007-2008年中国互联网产业发展概况
　　　　一、互联网快速融入渗透中国经济社会
　　　　二、中国互联网产业发展特点
　　　　三、中国式创新催生互联网产业新格局
　　　　四、中国互联网行业走上盈利道路
　　第四节 2007-2008年中国互联网产业问题对策分析
　　　　一、互联网行业的大危机解析
　　　　二、制约中国互联网业发展的几大因素
　　　　三、中国互联网发展过程中存在的问题及对策
　　　　四、无线互联网监管问题解析
　　第五节 2008-2010年中国互联网产业发展前景趋势分析
　　　　一、中国互联网发展的趋势展望
　　　　二、中国互联网产业发展趋势分析
　　　　三、2008中国互联网行业发展预测

第二章 2007-2008年世界互联网广告市场发展状况分析
　　第一节 2007-2008年世界互联网广告市场发展状况分析
　　　　一、全球互联网广告市场发展火热
　　　　二、全球互联网广告开销增长迅速
　　　　三、全球互联网广告支出概况
　　　　四、全球互联网广告将超广播广告
　　第二节 2007-2008年世界广告业发展现状分析
　　　　一、世界广告业个细分市场发展特点分析
　　　　二、世界广告业市场竞争格局分析
　　　　三、世界广告业市场发展战略分析
　　　　四、全球互联网广告市场动态透析
　　第三节 2008-2010年全球互联网广告市场规模预测

第三章 2007-2008年世界主要国家和地区互联网广告行业发展情况分析
　　第一节 2007-2008年美国互联网广告市场分析
　　　　一、美国七种互联网广告的研究发展
　　　　二、美国在线广告收入同比增长迅速
　　　　三、美国互联网广告规模2011年有望超报纸
　　　　四、美国报纸网站广告增长速度下降
　　　　五、美国互联网广告市场巨头垄断
　　第二节 2007-2008年欧洲互联网广告市场分析
　　　　一、欧洲在线广告面临发展机遇
　　　　二、欧洲互联网广告发展
　　　　三、英国互联网广告超过报纸广告
　　　　四、法国互联网广告市场发展迅速
　　第三节 2007-2008年日本互联网广告市场状况
　　　　一、日本互联网广告增长迅速
　　　　二、2007-2008年日本互联网广告营收状况
　　　　三、日本互联网广告市场预测
　　　　四、日本互联网广告发展刺激传统媒体变革
　　第四节 2007-2008年韩国互联网广告发展状况
　　　　一、韩国互联网广告收入变化过程
　　　　二、2007-2008年韩国互联网广告发力
　　　　三、韩国在线广告市场增长迅速
　　　　四、韩国互联网广告市场发展预测

第四章 2007-2008年中国互联网广告发展环境分析
　　第一节 2007-2008年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国内生产总值增长分析
　　　　二、广告业发展形势分析
　　　　三、中国固定资产投资情况分析
　　第二节 2007-2008年中国互联网广告行业发展政策环境分析
　　　　一、国家宏观调控政策分析
　　　　二、国家宏观调控方向
　　　　三、行业相关法律法规政策分析
　　第三节 2007-2008年中国互联网广告行业发展社会环境分析
　　　　一、技术进步
　　　　二、消费水平
　　　　三、投资环境分析

第五章 2007-2008年中国互联网广告行业综合分析
　　第一节 2007-2008年中国互联网广告综合分析
　　　　一、互联网广告价值解析
　　　　二、互联网广告的发展是时代的选择
　　　　三、中国互联网广告收入增长步入快车道
　　　　四、中国互联网广告市场发展特点
　　　　五、互联网广告是门户网站主要收入来源
　　　　六、互联网广告市场发展趋于理性
　　第二节 中国互联网广告市场分析
　　　　一、互联网广告投放行业全面透析
　　　　二、中国互联网广告市场营收状况
　　　　三、2007-2008年中国互联网广告业务发展迅猛
　　　　四、2007-2008年互联网广告整体市场增长迅速利润下降
　　第三节 2007-2008年中国互联网广告市场价格及盈利分析
　　　　一、中国互联网广告价格偏低
　　　　二、互联网广告的各种计价方式浅析
　　　　三、中国网络媒体广告定价方式当优化发展
　　　　四、互联网广告盈利模式需创新
　　　　五、“看广告利润分成”赢利模式析
　　第四节 2007-2008年中国互联网广告的精确营销分析
　　　　一、精准营销对网站的广告价值实现过程中的运作
　　　　二、互联网精准营销时代来临
　　　　三、精准营销的核心因素分析
　　　　四、精准广告重新定义营销算术
　　　　五、精确投放是广告业的发展方向
　　　　六、定向广告市场总价值预测
　　第五节 2007-2008年中国互联网广告市场存在问题
　　　　一、互联网广告期待结束“霸王时代”
　　　　二、数字媒体营销出现长尾效应
　　　　三、中国互联网广告业点击欺诈状况及案例分析
　　　　四、互联网广告年增长率差偏小
　　　　五、互联网广告市场专业评测发展不充分
　　第六节 2007-2008年中国互联网广告市场发展策略分析
　　　　一、互联网广告迅猛增长在于内涵的拓展
　　　　二、国内互联网广告的几个发展方向分析
　　　　三、互联网广告形式需创新
　　　　四、中国互联网广告行业需要技术支撑

第六章 2007-2008年中国视频广告行业发展动态分析
　　第一节 2007-2008年中国富媒体产业发展分析
　　　　一、富媒体广告点击率高于普通广告
　　　　二、富媒体广告市场份额持续攀升
　　　　三、富媒体广告的投放变化
　　　　四、我国富媒体广告发展面临的问题
　　第二节 2007-2008年视频广告市场发展分析
　　　　一、网络视频广告的发展应用
　　　　二、网络视频广告机会的新拐点
　　　　三、中国门户网站迈入视频时代
　　　　四、视频广告发展存在问题分析
　　　　五、网络视频广告发展意义深远
　　　　六、网络视频前景无限
　　第三节 2007-2008年中国视频广告市场进入者分析
　　　　一、国内外投资者抢滩网络视频市场
　　　　二、国内主要视频网站及其优势
　　　　三、视频网站展开激烈广告竞争
　　　　四、新浪联合电信共推视频广告
　　　　五、土豆网获风投欲搭建在线视频广告平台
　　　　六、Google图谋视频市场打造视频广告模式
　　第四节 2007-2008年中国视频广告问题对策分析
　　　　一、网络视频广告发展阻碍因素分析
　　　　二、在线视频广告技术尚不成熟
　　　　三、网络视频广告大发展尚需时日
　　　　四、视频广告媒体化才有生机
　　　　五、视频网站遭遇盈利难题
　　　　六、视频广告盈利思路分析

第七章 2007-2008年中国搜索广告行业发展走势分析
　　第一节 2007-2008年世界搜索广告市场状况
　　　　一、全球搜索广告市场潜力巨大
　　　　二、全球搜索广告市场发展预测
　　　　三、搜索广告将成互联网广告主流模式
　　　　四、搜索广告市场将持续增长
　　　　五、搜索广告占美互联网广告市场主流
　　第二节 2007-2008年中国搜索广告市场综述
　　　　一、互联网时代的搜索广告新机遇
　　　　二、搜索广告的“极限”与“转折点”之辩
　　　　三、搜索广告的两种模式对比分析
　　　　四、搜索引擎广告与植入式广告的差异分析
　　第三节 2007-2008年中国几大搜索重点公司搜索广告业务发展状况
　　　　一、雅虎、Google、百度关键字广告发展对比
　　　　二、雅虎的新搜索广告平台模式
　　　　三、搜索广告重要性下滑将冲击谷歌
　　第四节 2007-2008年中国搜索广告面临的问题对策
　　　　一、搜索广告欺诈祸及整体市场
　　　　二、搜索广告的“点击”困境及发展思路
　　　　三、搜索广告成本的有效控制思路

第八章 2007-2008年中国其它互联网广告运营模式发展分析
　　第一节 2007-2008年中国网络分类广告市场状况
　　　　一、中国互联网广告分类信息市场分析
　　　　二、网络分类广告成为风投新方向
　　　　三、互联网分类广告格局压迫传统分类广告市场
　　　　四、中国网络分类广告发展展望
　　　　五、中国网上分类信息广告市场趋势及发展
　　第二节 窄告
　　　　一、网络窄告的产生背景、特征
　　　　二、网络窄告与互联网广告的比较优势
　　　　三、网络窄告引发网络营销革命
　　　　四、窄告的精准营销面临机遇
　　　　五、窄告的发展是大势所趋
　　　　六、网络窄告的前景预测
　　第三节 博客广告
　　　　一、博客成互联网获利新渠道
　　　　二、博客广告正开拓新战场
　　　　三、博客广告盈利模式尚需探讨
　　　　四、博客广告的广告效果需评估
　　　　五、博客广告市场价值巨大
　　　　六、博啦网推出博客体验式广告

第九章 2007-2008年中国互联网广告行业竞争态势分析
　　第一节 互联网广告与传统媒体广告的竞争
　　　　一、互联网广告与传统广告的对比优势
　　　　二、互联网广告抢食传统广告市场
　　　　三、互联网广告商之间加速洗牌
　　　　四、互联网广告市场有望超越报纸广告
　　　　五、互联网广告市场份额超过户外广告
　　第二节 2007-2008年中国互联网广告市场竞争现状
　　　　一、互联网广告市场竞争格局分析
　　　　二、互联网广告市场进入竞争“战国时代”
　　　　三、IT巨头在互联网广告市场“攻城掠地”
　　　　四、互联网广告市场竞争激烈广告主日益理智
　　第三节 2007-2008年IT巨头互联网广告业务的竞争状况
　　　　一、微软、Google、雅虎的互联网广告大战
　　　　二、雅虎与Google酣战移动平台
　　　　三、腾讯和百度的互联网广告市场遭遇战
　　　　四、AOL将在广告领域与谷歌、雅虎一决高下
　　　　五、中国版互联网广告竞争状况
　　第四节 2007-2008年中国互联网广告企业之间的奥运广告竞争
　　　　一、中国奥运将引领世界互联网广告增长热点
　　　　二、互联网的2450亿奥运广告之战
　　　　三、奥运会带来互联网广告繁荣期
　　　　四、奥运赞助商广告经营权之争
　　　　五、中国互联网公司抢夺奥运蛋糕
　　　　六、新浪与搜狐的奥运广告竞争白热化

第十章 2007-2008年中国主要互联网广告优势企业竞争力分析
　　第一节 好耶
　　　　一、公司基本概况
　　　　二、2007-2008年好耶企业竞争优势分析
　　　　三、2007-2008年好耶业务经营及分布
　　　　四、2007-2008年好耶的智易营销连锁营销模式
　　　　五、2007-2008年好耶Ad Forward广告管理系统
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