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二、内容简介
第一章 车载GPS导航仪介绍
　　第一节 车载GPS导航仪概念阐述
　　　　一、车载GPS导航仪的定义
　　　　二、车载GPS导航仪的功能结构
　　　　三、车载GPS导航仪的技术原理
　　　　四、车载GPS导航仪的产品分类
　　第二节 车载GPS导航仪的行业发展历程
　　　　一、车载GPS导航仪发展历史
　　　　二、车载GPS导航仪的技术应用现状
　　　　三、车载GPS导航仪的技术发展趋势

第二章 2007-2008年车载导航GPS行业发展环境分析
　　第一节 2007-2008年车载导航GPS行业国际发展环境分析
　　　　一、经济环境
　　　　二、产业政策环境
　　　　三、技术环境
　　　　四、私人汽车发展迅速
　　第二节 2007-2008年车载导航GPS行业国内发展环境分析
　　　　一、宏观经济环境
　　　　　　（一）国民经济保持了较快发展速度
　　　　　　（二）居民消费能力日趋增强
　　　　二、产业政策环境
　　　　　　（一）汽车电子技术及产品“十一五”规划影响
　　　　　　（二）中国车载GPS导航仪行业标准
　　　　三、技术环境
　　　　　　（一）中国车载GPS导航仪技术应用水平
　　　　　　（二）与国外存在差距
　　　　四、中国公路发展
　　　　　　（一）公路总量持续增长、路网结构进一步改善
　　　　　　（二）公路建设投资规模继续加大
　　　　五、中国汽车工业发展
　　　　　　（一）汽车制造业发展分析
　　　　　　（二）汽车消费市场发展分析
　　　　　　（三）拉动汽车消费增长的因素
　　　　　　（四）汽车消费拉动车载GPS导航仪市场发展

第三章 2007-2008年中国车载GPS导航仪行业发展态势分析
　　第一节 中国车载GPS导航仪市场发展历程
　　　　一、中国车载GPS导航仪市场发展阶段
　　　　二、中国车载GPS导航仪市场发展大事记
　　第二节 2004-2008年中国车载GPS导航仪市场规模及分布
　　　　一、市场规模
　　　　二、市场结构
　　　　三、地域分布
　　　　四、2007-2008年度最受用户关注的十大车载GPS导航仪品牌分布
　　　　五、2008-2010年车载GPS导航仪市场发展趋势
　　第三节 车载GPS导航仪行业生命周期分析
　　　　一、生命周期所处阶段
　　　　二、行业周期性与宏观经济周期性相关性分析
　　第四节 2007-2008年中国车载GPS导航仪行业运行特点总结
　　　　一、市场空间广阔
　　　　二、产业规模发展迅速
　　　　三、市场竞争鱼龙混杂
　　　　四、大品牌占据主导地位
　　　　五、技术含量低
　　　　六、2007年度GPS行业十大国内新闻

第四章 2007-2008年车载GPS导航仪市场竞争态势分析
　　第一节 2007-2008年车载GPS导航仪市场竞争特征及趋势
　　　　一、GPS行业“马太效应”日趋明显
　　　　二、国内GPS导航业未来几年将全面洗牌
　　　　三、家电企业集体扩军GPS
　　　　四、2007年投资厂商纷纷涌入车载GPS市场
　　　　五、2007年国内品牌主导GPS导航市场
　　　　六、2007年外国巨头进入引发竞争危机
　　第二节 2007-2008年中国车载GPS导航仪品牌竞争情况
　　　　一、主要品牌市场份额分析
　　　　二、品牌的渠道竞争分析
　　　　三、品牌竞争变化趋势
　　第三节 2007-2008年中国车载GPS导航仪行业国际竞争者的影响
　　　　一、中国车载GPS导航仪企业的SWOT分析
　　　　二、国际车载GPS导航仪企业的SWOT分析

第五章 2007-2008年中国车载GPS导航仪的市场供给态势分析
　　第一节 中国车载GPS导航仪的生产规模态势
　　　　一、2002-2007年车载GPS导航仪产量变动
　　　　二、2008-2010年车载GPS导航仪产量预测
　　第二节 2007-2008年中国车载GPS导航仪的细分市场分析
　　　　一、前装市场
　　　　　　（一）前装市场配套情况
　　　　　　（二）市场发展趋势
　　　　二、后装市场
　　　　　　（一）主要品牌竞争情况
　　　　　　（二）后装市场是未来的主流市场
　　第三节 2007-2008年中国车载GPS导航仪价格分析
　　　　一、市场价格变动趋势
　　　　二、主要品牌价格情况及市场定位
　　　　三、畅销型号价格情况
　　　　四、新上市品牌价格情况
　　第四节 2007-2008年进口车载GPS导航仪分析
　　　　一、2007-2008年进口车载GPS导航仪数量及结构
　　　　二、2007-2008年进口车载GPS导航仪价格
　　　　三、进口车载GPS导航仪功能优势
　　　　四、对国内企业的影响

第六章 2007-2008年中国车载GPS导航仪的市场需求态势分析
　　第一节 影响中国车载GPS导航仪需求的因素
　　　　一、消费习惯使市场需求不强
　　　　二、缺乏行业标准
　　　　三、产品价格过高
　　　　四、国内处于建设时期使地图更换频繁
　　第二节 中国车载GPS导航仪的需求规模情况
　　　　一、2002-2007年车载GPS导航仪需求量走势
　　　　二、2008-2010年车载GPS导航仪市场需求预测
　　第三节 目标市场分析
　　　　一、北京
　　　　　　（一）车载导航市场规模
　　　　　　（二）交通建设现状及特征分析
　　　　　　（三）消费者倾向及特征
　　　　　　（四）北京市场GPS产品特点
　　　　二、上海
　　　　　　（一）车载导航市场规模
　　　　　　（二）交通建设现状及特征分析
　　　　　　（三）消费者倾向及特征
　　　　　　（四）上海市场GPS产品特点
　　　　三、广州
　　　　　　（一）车载导航市场规模
　　　　　　（二）交通建设现状及特征分析
　　　　　　（三）消费者倾向及特征
　　　　　　（四广州市场GPS产品特点
　　　　四、深圳
　　　　　　（一）车载导航市场规模
　　　　　　（二）交通建设现状及特征分析
　　　　　　（三）消费者倾向及特征
　　　　　　（四）深圳市场GPS产品特点

第七章 2007-2008年中国车载GPS导航仪产品市场产业链分析
　　第一节 产业链结构分析
　　第二节 车载GPS导航仪芯片市场
　　　　一、中国车载GPS导航仪芯片市场概况
　　　　二、重点厂商
　　　　三、技术发展进程
　　　　四、2005-2008年车载GPS导航仪芯片价格走势
　　第三节 电子地图市场
　　　　一、中国电子地图市场概况
　　　　二、中国电子地图市场发展特点与趋势
　　　　三、重点厂商
　　第四节 竞争行业分析
　　　　一、移动位置服务
　　　　二、互联网领域应用
　　　　三、智能交通系统
　　　　四、号码百事通

第八章 车载GPS导航仪行业重点企业解读
　　第一节 中国台湾国际航电股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品及市场定位
　　　　三、2007-2008公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、公司未来发展新动向
　　第二节 诺基亚公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品及市场定位
　　　　三、2007-2008公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、公司未来发展新动向
　　第三节 苏州宇达电通有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品及市场定位
　　　　三、2007-2008公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、公司未来发展新动向
　　第四节 新科电子集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品及市场定位
　　　　三、2007-2008公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、公司未来发展新动向
　　第五节 北京华旗资讯数码科技有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品及市场定位
　　　　三、2007-2008公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、公司未来发展新动向
　　第六节 长虹控股长虹佳华信息产品有限责任公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品及市场定位
　　　　三、2007-2008公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、公司未来发展新动向
　　第七节 长天科技股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品及市场定位
　　　　三、2007-2008公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、公司未来发展新动向
　　第八节 北京纽曼公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品及市场定位
　　　　三、2007-2008公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、公司未来发展新动向
　　第九节 深圳市盈科创展科技有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、市场主要产品及市场定位
　　　　三、2007-2008公司整体运营及财务分析
　　　　四、企业核心竞争力分析
　　　　五、公司未来发展新动向
　　第十节 略----------

第九章 2008-2010年中国车载GPS导航仪行业成长动因与投资建议
　　第一节 中国车载GPS导航仪行业成长利好因素
　　　　一、奥运商机
　　　　二、道路网络日趋复杂
　　　　三、自驾旅游时代来临
　　　　四、物流业需求
　　第二节 中国车载GPS导航仪行业成长制约因素
　　　　一、价格偏高
　　　　二、中国电子地图不完善
　　　　三、自主创新能力较弱
　　　　四、产业化程度低
　　　　五、缺少政府协调机制
　　　　六、行业技术标准不配套
　　　　七、消费市场尚不成熟。
　　第三节 中:智:林:：咨询专家建议
　　　　一、加快技术创新
　　　　二、加强行业自律
　　　　三、强化市场势力
　　　　四、引进外资和国际性的技术、人才
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