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一、基本信息
	名称：
	2008-2010年十大高压锅/不粘锅品牌竞争格局及品牌策略分析报告

	报告编号：
	02A6636　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8700 元　　纸介＋电子版：9500 元

	优惠价：
	电子版：7830 元　　纸介＋电子版：8130 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　品牌分析 Brand Analyst：是指专业的品牌研究分析人员，根据长期的品牌监测数据，对行业品牌母体进行的全方面的分析。这种品牌分析包括品牌识别系统分析、品牌接触点分析、品牌生态位分析、品牌指数分析、品牌竞争格局分析、品牌成熟度分析、品牌趋势分析、品牌体验分析等。并根据行业品牌总体表现分析行业品牌生态、品牌演化阶段和演化趋势。
　　我们通过对高压锅/不粘锅行业的系统观察，对高压锅/不粘锅品牌进行了全方面的分析，其中对高压锅/不粘锅行业趋势、品牌竞争格局，消费者品牌偏好等都进行了详尽的分析，为品牌领航员提供品牌数据支持。

第一章 我国高压锅/不粘锅行业与产品发展概况
　　第一节 2005-2008年我国经济和社会环境分析
　　第二节 我国近期高压锅/不粘锅产业政策分析
　　第二节 高压锅/不粘锅行业产品构成分析
　　第三节 高压锅/不粘锅产业链模型分析
　　第四节 高压锅/不粘锅行业的“波特五力模型”分析
　　　　一、现有企业间的竞争
　　　　二、潜在进入者分析
　　　　三、替代品威胁分析
　　　　四、供应商议价能力
　　　　五、客户议价能力

第二章 我国高压锅/不粘锅产品市场规模分析
　　第一节 2005-2008年我国高压锅/不粘锅行业产量分析
　　第二节 2005-2008年我国高压锅/不粘锅行业消费量分析
　　第三节 2005-2008年我国高压锅/不粘锅行业需求规模分析
　　第四节 2008-2010年我国高压锅/不粘锅行业市场规模预测

第二章 十大高压锅/不粘锅品牌研究
　　第一节 苏泊尔Supor
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第二节 爱仕达ASD
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第三节 双喜
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第四节 顺发
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第五节 顺达
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第六节 双立人
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第七节 康帅
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第八节 三洋
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第九节 美的Midea
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）
　　第十节 WMF，菲仕乐fissler
　　　　一、品牌简介
　　　　二、2005-2007年销售情况（销售收入，利润）
　　　　三、2005-2007年价格分析（产品平均销售价格）
　　　　四、渠道分析（包括直营模式，代理模式，网络模式，国际贸易模式）
　　　　五、品牌营销战略（包括国内外布局、营销网络、终端构建）

第三章 十大高压锅/不粘锅品牌竞争分析
　　第一节 各品牌市场份额分析
　　第二节 品牌集中度调查
　　　　一、产品产出的企业集中度
　　　　二、产品消费的品牌集中度
　　第三节 主要城市消费市场品牌构成调查
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　　　三、广东

第四章 十大高压锅/不粘锅品牌营销调查
　　第一节 营销模式调查
　　　　一、直销
　　　　二、代理经销
　　　　三、国际贸易
　　　　四、网络模式
　　第二节 销售渠道建设
　　　　一、渠道分类
　　　　二、渠道建设
　　第三节 销售终端竞争调查
　　　　一、广告宣传
　　　　二、促销活动
　　　　三、价格竞争
　　第四节 品牌国际化发展模式研究

第五章 十大高压锅/不粘锅品牌消费群体与客户满意度调查
　　第一节 品牌消费偏好调查
　　　　一、消费者对高压锅/不粘锅品牌的首要认知渠道调查
　　　　二、消费者对高压锅/不粘锅产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对高压锅/不粘锅品牌忠诚度调查
　　第三节 不同客户购买相关的态度及影响分析
　　　　一、价格影响程度
　　　　二、购买方便的影响
　　　　三、广告的影响程度
　　　　四、包装的影响程度
　　第四节 消费群体对高压锅/不粘锅品牌产品的建议
　　　　一、产品设计
　　　　二、价位布局
　　　　三、供货方式

第六章 2008-2010年高压锅/不粘锅行业投资价值与投资策略分析
　　第一节 高压锅/不粘锅行业投资价值分析
　　　　一、高压锅/不粘锅行业发展前景分析
　　　　二、高压锅/不粘锅行业盈利能力预测
　　　　三、投资机会分析
　　第二节 高压锅/不粘锅行业投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、经营风险
　　第三节 [⋅中智⋅林⋅]高压锅/不粘锅行业投资策略分析
　　　　一、市场定位
　　　　二、重点区域
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