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二、内容简介
　　市场现状 2007年上半年全国重点大型零售企业共完成销售总额2020.3亿元，比2006年同期增长22.44%，其中完成零售额1729.8亿元，同比增长23.91%。国民经济的持续快速发展，为中国零售业的发展提供了良好的发展环境。
　　2007年11月份全国百家重点零售企业实现销售总额243.1亿元，比2006年同期增长30.3％。2007年11月份百家企业食品类实现零售额27.1亿元，同比增长30.4％，其中粮食类、食用油类和肉类实现零售额分别为1.5亿元、1.7亿元和2.8亿元，同比分别增长39.61％、85.05％和48.06％。2007年11月份百家大型企业实现服装类销售额69.2亿元，同比增长25.31％。其中防寒服和皮革服装销售最为可观，增速均超过了服装总量的增速。2007年11月份家用电器类完成销售额11.5亿元，比上月减少5.8亿元，同比增长30.7％；化妆品销售看好，实现9.3亿元，同比增长24.81％……
　　市场趋势 鉴于我国零售业目前所处的具体现状和市场定位的重要作用，结合国内外的一些成功做法，我国零售也在今后若干年内的发展趋势是：走特色之路，走规模之路，走托管之路，走并购之路……
　　市场竞争 中国当前的零售业市场呈现进入壁垒低、条块分割严重、无规模经济但利润率高的特征。对跨国零售商来说，中国是最具发展潜力的市场。根据中国加入WTO所做的承诺，2004年底前取消地域、数量和股权比例限制。因此，国际大型零售集团和国内同行加强了抢占市场的速度，网点竞争加剧，开店成本提高，这些都给我国零售业带来了严峻挑战和剧烈的竞争，在未来几年我国零售百货市场竞争还将……
　　更多详细内容请阅读2009年中国零售百货市场研究预测报告（白金版）！
　　上 卷
　　《2009年中国零售百货市场研究预测报告》（白金版）
　　《2009年中国零售百货市场研究预测报告（上、下卷）》上卷为您对2007-2008年零售百货市场及细分市场进行了详尽的表观描述，并对中国零售百货行业运行各项指标进行了详细分析，让您对2007-2008中国零售百货市场现状及行业运行有详尽的了解……，详细内容请您阅读《2009年中国零售百货市场研究预测报告》（白金版） 1章——9章……

第一部分 行业现状
第一章 全球化中的中国零售百货市场
　　1.1 中国零售业的国际化分析
　　　　1.1.1 国际化现状
　　　　1.1.2 国际化战略
　　1.2 国内外百货商场比较分析
　　1.3 中国零售国际地位分析

第二章 国内零售百货产业运行分析
　　2.1 2007-2008年中国零售市场分析
　　　　2.1.1 消费市场现状分析
　　　　2.1.2 行业竞争趋势
　　　　2.1.3 品牌消费趋势分析
　　　　2.1.4 消费者关注的热点分析
　　　　2.1.5 2007年零售企业分析
　　　　2.1.6 大型零售企业销售分析
　　　　2.1.7 2008年国内零售业面临的挑战
　　2.2 百货行业变化趋势和特点分析
　　　　2.2.1 行业发展趋势
　　　　2.2.2 竞争特点分析
　　　　2.2.3 百货店改造分析
　　　　2.2.4 百货店发展分析
　　2.3 中国零售业连锁分析
　　　　2.3.1 2007年连锁百强企业分析
　　　　2.3.2 2007年中国连锁和百货零售业分析
　　　　2.3.3 连锁零售行业集中度分析
　　　　2.3.4 连锁百强并购分析
　　2.4 影响零售业的因素
　　　　2.4.1 供给商品的性质构成
　　　　2.4.2 零售单位的行业构成
　　　　2.4.3 零售单位的经济类型构成
　　　　2.4.4 零售商品售卖的对象构成
　　　　2.4.5 零售商品需求的城乡构成
　　2.5 2007年中国零售百货行业发展中的问题

第三章 发达国家零售百货业分析
　　3.1 国际零售业发展的特点及新理念
　　　　3.1.1 特点
　　　　3.1.2 新理念
　　3.2 美国零售百货业
　　　　3.2.1 2007年美国零售业分析
　　　　3.2.2 美国零售业格局的借鉴
　　3.3 日本零售百货业
　　　　3.3.1 2006年日本零售业回顾
　　　　3.3.2 2007年日本零售业分析
　　　　3.3.3 日本零售业发展的趋势
　　3.4 其他国家零售业分析
　　　　3.4.1 俄罗斯零售业
　　　　3.4.2 越南零售业
　　　　3.4.3 新西兰零售业
　　　　3.4.4 印度零售业

第四章 我国零售百货业规模扩张分析
　　4.1 扩张的理论
　　　　4.1.1 企业扩张与边界的经典研究
　　　　4.1.2 特殊经济性质及其规模与边界
　　　　4.1.3 大型零售企业的规模扩张
　　4.2 跨区域扩张存在的问题
　　　　4.2.1 程度低
　　　　4.2.2 结构单一性
　　　　4.2.3 方式单一性
　　4.3 扩张的动力机制与趋势

第五章 零售商自有品牌分析
　　5.1 零售商自有品牌分析
　　　　5.1.1 背景分析
　　　　5.1.2 发展分析
　　　　5.1.3 优势分析
　　　　5.1.4 障碍分析
　　　　5.1.5 对策分析
　　5.2 零售商自有品牌建设条件
　　　　5.2.1 自有品牌考量
　　　　5.2.2 必要条件
　　5.3 零售商自有品牌战略分析
　　　　5.3.1 战略内涵
　　　　5.3.2 战略分析
　　　　5.3.3 战略对策
　　5.4 零售商自有品牌战略成本分析
　　　　5.4.1 基本特征
　　　　5.4.2 基础内容
　　　　5.4.3 战略成本
　　　　5.4.4 创建思路

第二部分 市场细分
第六章 百货商场业态分析
　　6.1 百货店创新分析
　　　　6.1.1 市场主体
　　　　6.1.2 特色经营
　　　　6.1.3 连锁化、规模化发展
　　　　6.1.4 业态改良和创新
　　6.2 我国百货商场的经营效益
　　6.3 百货商店业态的竞争战略
　　　　6.3.1 成长期竞争战略
　　　　6.3.2 成熟期竞争战略
　　　　6.3.3 衰退期的战略
　　6.4 中国百货商店的前景和对策
　　　　6.4.1 前景
　　　　6.4.2 对策

第七章 大型超市业态分析
　　7.1 大卖场模式特征及发展前景
　　　　7.1.1 特征分析
　　　　7.1.2 发展分析
　　　　7.1.3 弱点分析
　　　　7.1.4 面临的竞争
　　7.2 仓储式商场
　　　　7.2.1 特征分析
　　　　7.2.2 弱点分析
　　　　7.2.3 在中国成功的条件
　　7.3 大型综合超市
　　　　7.3.1 特点分析
　　　　7.3.2 弱点分析
　　　　7.3.3 前景分析

第八章 专营店业态分析
　　8.1 行业特点
　　8.2 发展趋势
　　8.3 存在的问题及对策

第九章 其他业态分析
　　9.1 便利店
　　　　9.1.1 国外便利店的特点
　　　　9.1.2 我国便利店的现状
　　　　9.1.3 我国便利店的战略
　　9.2 购物中心
　　　　9.2.1 在中国的发展阶段
　　　　9.2.2 在中国的发展潜力
　　9.3 电子零售业
　　　　9.3.1 中国零售业电子商务的概述
　　　　9.3.2 中国零售业电子商务存在的问题
　　　　9.3.3 中国零售业电子商务发展的思路
　　　　下 卷
　　　　《2009年中国零售百货市场研究预测报告》（白金版）
　　　　《2009年中国零售百货市场研究预测报告（上、下卷）》下卷为您对2007-2008年零售百货区域市场、重点企业、市场竞争、市场投资、趋势预测等进行了深度解构分析，让您对2009年中国零售百货市场有更好的了解与把握，助您把握商机，占尽先机！详细内容请您阅读《2009年中国零售百货市场研究预测报告》（白金版） 10章——18章……

第三部分 区域市场
第十章 重点区域市场分析
　　10.1 北京市零售业分析
　　　　10.1.1 发展特点
　　　　10.1.2 影响因素
　　　　10.1.3 发展趋势
　　　　10.1.4 竞争力分析
　　10.2 上海市零售业发展状况分析
　　　　10.2.1 环境分析
　　　　10.2.2 零售业分析
　　　　10.2.3 大卖场现状与趋势
　　10.3 广州市零售业发展状况分析
　　　　10.3.1 竞争环境
　　　　10.3.2 竞争能力
　　　　10.3.3 战略构建
　　10.4 深圳市零售业发展状况分析
　　　　10.4.1 发展现状
　　　　10.4.2 存在问题
　　　　10.4.3 战略对策
　　10.5 武汉市零售业发展状况分析
　　表14 2007年武汉市社会消费品零售总额
　　10.6 农村地区零售业发展
　　　　10.6.1 农村市场开拓
　　　　10.6.2 农村市场前景

第四部分 市场竞争
第十一章 中国零售百货业竞争分析
　　11.1 中外竞争分析
　　11.2 影响竞争格局的因素
　　11.3 国内连锁企业面临的竞争及突破方法
　　　　11.3.1 竞争态势
　　　　11.3.2 零售企业突破困境因素
　　11.4 提高我国零售企业竞争力的方法
　　11.5 国内零售业未来竞争的特点
　　　　11.5.1 “个性化”分析
　　　　11.5.2 二三线城市成重点
　　11.6 外资大型零售企业核心竞争力分析及启示
　　　　11.6.1 外资竞争力
　　　　11.6.2 对本土零售企业的启示

第十二章 优势企业
　　12.1 上市商业零售企业分析
　　　　12.1.1 百联股份
　　　　12.1.1 .1 企业发展
　　　　12.1.1 .2 行业地位
　　　　12.1.1 .3 经营状况
　　　　12.1.2 大商股份
　　　　12.1.2 .1 企业发展
　　　　12.1.2 .2 行业地位
　　　　12.1.2 .3 经营状况
　　　　12.1.3 北京西单商场股份有限公司
　　　　12.1.3 .1 企业发展
　　　　12.1.3 .2 行业地位
　　　　12.1.3 .3 经营状况
　　　　12.1.4 广州友谊股份有限公司
　　　　12.1.4 .1 企业发展
　　　　12.1.4 .2 行业地位
　　　　12.1.4 .3 经销渠道
　　　　12.1.5 重庆百货大楼股份有限公司
　　　　12.1.5 .1 企业发展
　　　　12.1.5 .2 行业地位
　　　　12.1.5 .3 经营状况
　　12.2 国内零售百货代表企业分析
　　　　12.2.1 苏宁电器
　　　　12.2.1 .1 企业发展
　　　　12.2.1 .2 行业地位
　　　　12.2.1 .3 经营状况
　　　　12.2.2 国美电器
　　　　12.2.2 .1 企业发展
　　　　12.2.2 .2 行业地位
　　　　12.2.2 .3 经营状况
　　　　12.2.3 苏果超市
　　　　12.2.3 .1 企业发展
　　　　12.2.3 .2 行业地位
　　　　12.2.3 .3 经营状况
　　　　12.2.4 物美集团
　　　　12.2.4 .1 企业发展
　　　　12.2.4 .2 经营状况
　　12.3 主要外资零售企业分析
　　　　12.3.1 沃尔玛
　　　　12.3.1 .1 企业发展
　　　　12.3.1 .2 经营状况
　　　　12.3.2 家乐福
　　　　12.3.2 .1 企业发展
　　　　12.3.2 .2 经营状况
　　　　12.3.3 麦德龙
　　　　12.3.3 .1 企业发展
　　　　12.3.3 .2 经营状况

第十三章 零售百货营销与盈利模式分析
　　13.1 营销思路
　　　　13.1.1 营销现状及问题
　　　　13.1.2 营销的内核分析
　　13.2 连锁零售企业应对国际化竞争的营销战略分析
　　　　13.2.1 连锁经营战略
　　　　13.2.2 工商协同战略
　　　　13.2.3 企业品牌战略
　　　　13.2.4 信息化建设战略
　　　　13.2.5 物流体系优先战略
　　13.3 连锁超市赢利模式调研分析
　　　　13.3.1 市场现状
　　　　13.3.2 赢利模式的弊端
　　　　13.3.3 加强供应链管理

第五部分 趋势预测
第十四章 我国零售业未来发展趋势预测
　　14.1 我国零售业未来的发展趋势
　　　　14.1.1 信息化
　　　　14.1.2 品牌化
　　　　14.1.3 集团化
　　　　14.1.4 国际化
　　14.2 2008年我国零售业发展趋势
　　14.3 发达国家零售商业的发展趋势
　　　　14.3.1 多样化
　　　　14.3.2 国际化、连锁化
　　　　14.3.3 集中化、规模化
　　　　14.3.4 主导化
　　　　14.3.5 商业网点转移
　　　　14.3.6 高技术化、现代化
　　14.4 中国零售业未来发展策略
　　　　14.4.1 选择业态的战略
　　　　14.4.2 发展方向的转移
　　　　14.4.3 零售方式的创新
　　　　14.4.4 盈利模式的转变
　　14.5 我国零售业态发展趋势
　　　　14.5.1 梯次化趋势
　　　　14.5.2 多元化趋势
　　　　14.5.3 均衡化趋势
　　　　14.5.4 组合化趋势
　　　　14.5.5 融合化趋势
　　14.6 我国中型商场的市场定位与发展趋势
　　　　14.6.1 标准界定
　　　　14.6.2 市场定位
　　　　14.6.3 发展趋势
　　14.7 2008年零售业预测
　　14.8 中国零售业未来5-10年预测

第六部分 行业投资
第十五章 零售百货业投资分析
　　15.1 中国零售百货行业经济效益分析
　　　　15.1.1 行业效益分析
　　　　15.1.2 行业增长分析
　　　　15.1.3 行业资本性分析
　　15.2 零售业投资前景分析
　　　　15.2.1 投资要点
　　　　15.2.2 2008年零售业投资策略
　　15.3 零售业跨区域扩张的资本风险
　　　　15.3.1 跨区域扩张分析
　　　　15.3.2 扩张的资本风险
　　　　15.3.3 降低资本风险的策略

第十六章 零售行业特点及投资特性分析
　　16.1 零售业特点
　　　　16.1.1 基本业态
　　　　16.1.2 业态分类
　　16.2 零售业连锁投资特性分析
　　　　16.2.1 发展内涵及其价值观
　　　　16.2.2 发展的准入机会
　　16.3 中国零售业的投资发展规律
　　　　16.3.1 民营企业集中
　　　　16.3.2 新兴连锁零售业态集中
　　　　16.3.3 连锁家电卖场成长
　　16.4 民营投资零售百货业特性分析
　　　　16.4.1 民营企业认同度的分析
　　　　16.4.2 行业进入壁垒
　　　　16.4.3 民营资本如何切入

第七部分 行业环境
第十七章 2008-2009年中国零售百货行业政策环境
　　17.1 零售百货行业政策环境
　　17.2 政策变化分析
　　　　17.2.1 《零售商供应商公平交易管理办法》
　　　　17.2.2 《公平交易管理办法》
　　17.3 人民币升值对零售行业影响

第十八章 [中智^林^]WTO与中国零售业
　　18.1 零售行业的开放政策
　　18.2 加入WTO对中国零售业的影响及对策
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