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二、内容简介
　　《中国文化产业核心层发展研究报告（2008）》形式动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）
　　《中国文化产业核心层发展研究报告（2008）》作者产业发展研究课题组
　　《中国文化产业核心层发展研究报告（2008）》提示面对全球文化市场上强势的西方文化产品，我们该如何努力才能占有一席之地作为一个发展中的经济大国，如何适时地做出调整，借助北京2008年奥运会、2010年上海世博会等极佳展示机会，重建文化中国的国际形象，将具有5000年文明传统、又经过现代转换的中华文化传播到世界上去，这是历史赋予我们的使命、挑战和机遇。本报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心等公布和提供的大量资料，组织课题组编辑而成。本报告是高层次、权威性，深度研究与实际应用的有机结合，具有一定参考价值。
　　1.导言
　　2. 文化产业的界定、特惩及相关因素分析
　　2.1 “文化产业”的界定
　　2.2 文化产业的本质特征
　　2.2.1 文化产业的双重属性
　　2.2.2 文化产业的行业特殊性
　　2.2.3 文化产业的知识性与原创性
　　2.2.4 文化产品的可复制性
　　2.3 文化产业发展的相关因素
　　2.3.1 政府的调控机制与扶持政策
　　2.3.2 科学技术的发展
　　2.3.3 产业结构的升级
　　2.3.4 文化的传承与繁荣
　　2.3.5 人才的质量与数量
　　3.我国发展文化产业的必要性分析
　　3.1 培养新的经济增长点的需要
　　3.2 提高综合国力的重要途径
　　3.3 产业结构升级的需要
　　3.4 解决就业问题的新出路
　　3.5 维护国家文化安全的需要
　　3.6 落实科学发展观的必然要求
　　4.中国文化产业发展分析
　　4.1 中国文化产业发展数据分析
　　4.2 中国文化产业发展现状分析
　　4.3 中国文化产业竞争力现状分析
　　4.3.1 中国文化产品国内市场分析
　　4.3.2 中国文化产品国际市场分析
　　4.3.3 中国文化产品盈利能力分析
　　4.4 国内各省（市）文化产业发展现状比较
　　4.4.1 国内各省（市）文化产业集约化程度分析
　　4.4.2 国内各省（市）文化产业规模分析
　　4.4.3 国内各省（市）文化产业效益分析
　　4.4.4 国内各省（市）文化产业质量分析
　　4.5 中国文化产业发展中存在的问题分析
　　4.5.1 文化管理体制问题分析
　　4.5.2 文化产业结构问题分析
　　4.5.3 文化产业组织问题分析
　　5.中国文化产业竞争力分析
　　5.1 中国文化产业发展环境与机会分析
　　5.1.1 优势分析
　　5.1.2 劣势分析
　　5.1.3 机遇分析
　　5.1.4 威胁分析
　　5.2 中国文化产业国际竞争力分析
　　5.2.1 电影产业国际竞争力分析
　　5.2.2 报刊业国际竞争力分析
　　5.2.3 图书出版业国际竞争力分析
　　5.2.4 音像业国际竞争力分析
　　5.2.5 广播电视业国际竞争力分析
　　6.中国文化产业发展战略的思考
　　6.1 国外文化产业发展战略及对我国的启示
　　6.1.1 国外文化产业发展模式及政策选择
　　6.1.2 国外文化产业政策启示
　　6.2 发展文化事业的战略选择
　　6.2.1 文化事业与文化产业辨析
　　6.2.2 文化事业发展战略原则
　　6.3 中国文化产业发展战略的建议
　　6.3.1 政府应在区域文化产业发展战略规划中发挥更加重要的作用
　　6.3.2 战略规划应更加重视文化产业的“产业”属性
　　6.3.3 战略规划应特别注重找优势，扬长避短
　　6.3.4 战略规划应包含规划落实的具体措施
　　7.结论
　　图表索引
　　图1：中国2007年出版图书数量及其增速分析图
　　图2：中国2007年出版各类期刊数量及其增速分析图
　　图3：中国2007年出版各类报纸数量及其增速分析图
　　图4：中国传媒产业2008年图书出版和移动媒体市场规模预测图
　　图5：中国传媒产业2008年图书出版和移动媒体市场规模预测图
　　图6：报纸产业的经济活动示意图
　　图7：中国2007年艺术表演团体数量及其增速分析图
　　图8：中国2007年年末广播综合人口覆盖率及其增速分析图
　　图9：中国2007年广播电视台数量及其增速分析图
　　图10：中国2007年广播电台数量及其增速分析图
　　图11：中国2007年电视台数量及其增速分析图
　　图12：中国2007年有线电视用户数量及其增速分析图
　　图13：中国2007年电视综合人口覆盖率及其增速分析图
　　图14：中国2007年有线数字电视用数量及其增速分析图
　　图15：中国公共图书馆2007年规模及其增长分析图
　　图16：中国公共图书馆2007年规模及其与上年比较分析图
　　图17：中国2007年公共图书馆数量及其增速分析图
　　图18：中国2007年县建有公共图书馆的数量及比重图
　　图19：图书馆竞争模型图
　　图20：图书馆竞争力示意图
　　图21：中国200家重点零售企业2007年电子出版物及音像制品零售额的总零售额占比分析图
　　图22：中国200家重点零售企业2007年音像器材类零售额的总零售额占比分析图
　　图23：中国200家重点零售企业2007年电子出版物及音像制品零售额及其增速分析图
　　图24：中国200家重点零售企业2007年音像器材类零售额及其增速分析图
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